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Los periodistas espaioles frente al fenémeno del periodismo deficiente: percepciones y
desafios profesionales

Ernesto Garcia-Ojeda
Marta Saavedra

En los ultimos anos, el debate publico sobre los medios de comunicacion se ha visto constantemente
polarizado y simplificado en torno a conceptos como desinformacion, bulos o fake news (Sierra et
al., 2025), que contribuyen a desprestigiar la profesion periodistica y sirven para atacar informaciones
criticas (Rodriguez, 2019; Salaverria, 2021; Waisbord, 2018). Ademas, los indices de confianza en los
medios contindan su tendencia a la baja: solo 3 de cada 10 ciudadanos espafioles confian
habitualmente en las noticias (Sierra et al., 2025). En este contexto, resulta relevante profundizar en
el trabajo periodistico y en la calidad y pertinencia de sus contenidos, pero desde una perspectiva
actualizada al enfoque clasico de los desérdenes informativos (Wardle & Derakhshan, 2017). Y es
que, aunque la desinformacién constituye una amenaza relevante para la esfera publica
(Departamento de Seguridad Nacional, 2024; Foro Econémico Mundial, 2024; Newman et al., 2025),
la labor de los medios de comunicacién debe entenderse y analizarse tomando como referencia el
fenémeno del periodismo deficiente. Este fenémeno genera practicas periodisticas que, sin
responder necesariamente a una intencién manipuladora, producen contenidos de baja calidad
informativa y contribuyen a la erosién de la credibilidad mediatica (Garcia-Ojeda y Saavedra, 2025).
Estas practicas se derivan de rutinas profesionales, dinamicas estructurales o l6gicas productivas del
ecosistema mediatico. Partiendo de esta definicion y de su taxonomia, el objetivo de esta
investigaciéon es comprobar la aplicacion profesional de este fendmeno tedrico, a partir de la
percepcién y valoracion de los periodistas espafioles. Para ello, se plantea un estudio de caracter
exploratorio a partir de entrevistas a los representantes de los profesionales espafioles, tomando
como referencia la organizacién mas numerosa de este ambito: la Federacion de Asociaciones de
Periodistas de Espafia (FAPE), de la que forman parte 49 asociaciones, para analizar el grado de
reconocimiento, pertinencia y utilidad de las categorias del periodismo deficiente. LLos resultados de
esta investigacion permiten contrastar los hallazgos previos, asi como su aplicacién en la industria
mediatica. Ademas, permiten ahondar en las percepciones concretas de los profesionales y apreciar
los desafios a los que se enfrenta el periodismo entre los que se encuentra, precisamente, c6mo
reducir el periodismo deficiente. En conjunto, esta investigacion contribuye a consolidar el
periodismo deficiente como un fendémeno auténomo y diferenciado de la desinformacion,
ofreciendo herramientas utiles para un analisis mds preciso del trabajo periodistico y de su impacto
en la calidad del debate publico y en la percepcion social de los medios.
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Periodismo local, alianzas mediaticas e Inteligencia Artificial: Estrategias colaborativas
ante la crisis del ecosistema informativo

Magdalena Trillo-Dominguez

El tablero mediatico atraviesa una crisis estructural marcada por la digitalizaciéon acelerada, la
concentraciéon de audiencias en plataformas globales, la erosién de los modelos de negocio
tradicionales y una creciente desconfianza ciudadana hacia los legacy media. Este contexto ha
afectado de manera especialmente intensa al periodismo local y regional, generando fenémenos
como los news deserts y debilitando una de las infraestructuras clave de las democracias
contemporaneas: la informaciéon de proximidad, util y orientada al servicio publico. Sin embargo,
esta crisis también esta dando lugar a estrategias innovadoras de cooperacion entre medios,
especialmente entre pequenos y medianos grupos periodisticos, que buscan reforzar su sostenibilidad
econdémica, tecnologica y editorial frente a los desafios del tablero mediatico digital y global, incluida
la irrupcién de la inteligencia artificial. Este trabajo analiza el papel de las alianzas mediaticas como
oportunidad de evolucién industrial del periodismo digital, con especial atencion al ambito local y
regional. A través de un estudio de caso cualitativo de Alayans, una alianza que agrupa a mas de
cuarenta cabeceras de prensa regional y local en Espafia, el trabajo examina como la cooperacion
permite compartir infraestructuras tecnoldgicas, estrategias de transformacion digital, innovacion
editorial y aproximaciones responsables al uso de la IA.
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De la fuente al relato: El petfil de Instagram de la casa Real y la reconfiguracion de la
mediacion periodistica

Ricardo Dominguez-Garcia

La comunicacién institucional en plataformas digitales ha alterado de forma significativa las
dinamicas tradicionales de produccion y circulacién de la informacion. En este contexto, algunas
fuentes han asumido un papel activo como generadoras de relatos con apariencia informativa,
difundidos de manera directa y sin mediacion periodistica. Este trabajo analiza el perfil oficial de
Instagram de la Casa Real como un caso representativo de esta transformaciéon y examina sus
implicaciones para la mediacion periodistica y las nuevas narrativas informativas. El estudio parte de
la hipotesis de que Instagram funciona no solo como un canal de comunicacion institucional, sino
como un espacio de produccion de narrativas visuales que compiten o sustituyen parcialmente a la
cobertura mediatica tradicional. A partir de un analisis de contenido de las publicaciones difundidas
durante el primer afio de actividad de la cuenta oficial de la Casa Real en esta plataforma, se examinan
variables relacionadas con las tematicas y estrategias comunicativas, el tipo de acontecimiento
representado, el grado de ceremonialidad o proximidad, los protagonistas, el nivel de
contextualizacién informativa y el uso de recursos visuales con logica narrativa. Los resultados
preliminares apuntan a un predominio de relatos visuales orientados a la legitimacion simbdlica y a
la humanizacién institucional, caracterizados por la ausencia de conflicto y una contextualizacion
limitada. Esta l6gica favorece la construccion de mensajes cerrados y facilmente consumibles por las
audiencias, reforzando procesos de desintermediacién informativa. En este sentido, el perfil de
Instagram de la Casa Real actia como un actor informativo que contribuye a desplazar el papel del
periodismo como mediador ctitico.

Palabras clave: Comunicaciéon institucional; Casa Real; narrativas visuales; Instagram;
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Acoso y desinformacioén contra periodistas en redes sociales: Dinamicas y discursos en X

Virginia Martin Jiménez Sergio
Enrique Arce Garcia
Mariluz Congosto

La intensificacion del odio contra periodistas constituye un desafio emergente para la calidad
democratica (Brambila & Hughes, 2019). La literatura internacional evidencia que, en contextos
donde proliferan discursos radicalizados y liderazgos populistas, las agresiones simbolicas y las
campanas coordinadas de descrédito y desinformacién contra profesionales de la informacion se
incrementan de forma notable, especialmente en redes sociales (Le Cam et al., 2021; Mazzaro, 2023).
Espafia no es ajena a esta tendencia: el aumento de la polarizacién y el uso estratégico de ataques a
los medios por parte de determinados actores han contribuido a un clima hostil que se manifiesta en
amenazas, insultos y acoso organizado hacia periodistas al margen de su ideologia politica (Reguero
Sanz, et al., 2023) El interés de esta investigaciéon radica en comprender cémo se articula este
fenémeno en el ecosistema digital espafiol, cudles son sus légicas y qué efectos puede tener sobre la
libertad de prensa. Se seleccionara una muestra de periodistas espafoles de distintas lineas editoriales
y tipos de medio, delimitando un periodo de observacion significativo. Sobre la interaccion en redes
se pondra el foco en X y se realizara: (1) identificacion y clasificacion del acoso recibido; (2) analisis
estructural de las dinamicas de hostigamiento; y (3) estudio del discurso de los acosadores para
identificar patrones retoricos, motivaciones y posibles coordinaciones. Este estudio aspira a ofrecer
un diagndstico riguroso del caso espafiol, asi como a contribuir al estudio de los discursos de odio y
a la reflexion critica sobre lo que supone el ataque al periodismo como institucion fundamental de la
democracia.

Palabras clave: desinformacion; periodismo; discursos de odio; polarizacion politica; redes
sociales



Inteligencia Artificial y mercados regionales en Espafa. La adopcion de las herramientas
de la IA por parte de los principales medios de comunicaciéon en Mallorca

Victor Palomar-Aumatell
Toni Sellas
Xavier Ginesta

La Inteligencia Artificial generativa (IA) estd impactando en todos los aspectos de nuestra vida
cuotidiana y, por lo tanto, también en los modelos de gestion de la mayorfa de los negocios. La
industria periodistica no es una excepcion. Hay numerosos estudios que ya analizan la manera como
el periodismo esta adoptando las herramientas de la IA para mejorar su trabajo, igualmente como
sobre los debates éticos que la adopcion de dichas herramientas genera entre la profesion. No
obstante, la literatura cientifica es menos abundante en el planteamiento de estudios de caso
concretos, tanto de como empresas de comunicacioén especificas estan implementando la IA en su
proceso de produccion y gestion de negocio, asi como de estudios comparados entre dichas empresas
en un mercado concreto. Esta comunicacion se adscribe aqui. Su objetivo es describir como los
principales medios de comunicacién de la isla de Mallorca estan implementando las herramientas de
IA en la gestion de las compafifas. Se ha seleccionado una muestra tipolégica de medios de
comunicacion, que permite radiografiar los principales actores de la industria mediatica de mallorca.
Estos son: Diario de Mallorca, IB3 Radio, IB3 Televisié y RTVE (su delegacion territorial). Algunos
medios importantes de la isla, como el diario Ultima Hora, han declinado participar del estudio. Para
este analisis descriptivo se ha utilizado una triangulacién metodoldgica, a partir de entrevistas
semiestructuradas a periodistas y directivos de las compafias (5), y observacion no participante en
las redacciones de los medios de la muestra; ademas, se ha hecho una entrevista en profundidad a un
petiodista de la isla experto en SEO/SEM y negocios digitales, que complementa el analisis. Entre
las principales conclusiones del estudio, destaca la incipiente adopcion de las herramientas de la IA
por parte de estos medios de comunicacion, y la esperanza de los directivos que una mayor
investigacién en este campo permitira encontrar nuevas herramientas o softwares que mejoren el dia
a dfa de la compania, mas alla del propio impacto en el proceso de produccion de la informacion.
También, en relacion con la prensa, se confirma que la participacion del Diario de Mallorca a un
holding de matriz estatal, Prensa Ibérica, le permite tener mas capacidad para adoptar herramientas
y procesos basados en la IA. Todos los entrevistados asumen que la irrupcion de la IA es definitiva
y marcara el futuro de la industria de los medios.
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Narrativas desinformativas en torno a las elecciones federales de Alemania de 2025:
Analisis de los desmentidos de Correctiv

Alvaro Lopez-Martin
Bernardo Gémez-Calderon
Xos¢é Lopez-Garcia

En los dltimos afios, la desinformacién electoral se ha consolidado como una de las principales
amenazas para la calidad democratica y la confianza publica en los procesos electorales (Gattermann
et al., 2025; Rodriguez-Fernandez et al., 2025). Mas alla de su incidencia y peligros individuales a los
que se enfrenta la ciudadania, la relevancia de este fenémeno reside en su capacidad para reconfigurar
agendas publicas, legitimar discursos y contaminar el debate mediatico (Persily y Tucker, 2020), por
lo que urge conocer sus rasgos y plantear medidas para combatitlo (Palau-Sampio, 2024). El 23 de
febrero de 2025 se llevaron a cabo las elecciones federales en Alemania; unos comicios que se
antojaban decisivos, dada la fragmentacion del espectro politico germano (Butland et al., 2025). En
base a ello, en la investigaciéon que sirve de base a esta comunicacion los autores se propusieron
explorar las caracteristicas y rasgos definitorios de la desinformacién electoral difundida durante las
elecciones federales de Alemania. Para ello, se seleccionaron todos los desmentidos publicados por
la plataforma de verificaciéon alemana Correctiv entre el 23 de enero y el 2 de marzo de 2025 (n=44).
De esta forma, se abordaron los contenidos desinformativos difundidos durante el dltimo mes previo
a las votaciones, la jornada electoral y la semana postelectoral. La elecciéon de esta plataforma
respondi6 al hecho de que constituye la entidad verificadora alemana mas veterana de cuantas se
encuentran acreditadas por la International Fact-Checking Network (IFCN). Todas las piezas fueron
sometidas a una ficha de analisis disefiada en base a estudios previos, a la que se sumaron variables
ad hoc. Los resultados muestran una difusién constante de mensajes desinformativos durante todo
el proceso electoral, con especial intensidad durante el cierre de campafa y la jornada previa a los
comicios (18,2%). En cuanto a la construccién de estos contenidos, resulta resefiable el notable
protagonismo de los elementos audiovisuales, entre los que predomina el formato video (61,4%).
Atendiendo a la agenda tematica de las piezas, esta se configura en torno a dos asuntos
predominantes: el fraude electoral (18,2%) y la organizacién y/o desatrollo de los comicios (22,7%),
lo que contrasta con la exigua presencia de bulos sobre los programas electorales (6,8%) o la vida
privada de los candidatos (4,5%), entre otras cuestiones. Si bien prevalecen los hechos de invencion
absoluta (45,5%), en términos generales destacan los relatos vinculados a hechos reales (54,5%),
aunque presentados de manera descontextualizada (29,5%) o exagerada (25%). Entre otros rasgos,
el analisis también arroja que estos mensajes desinformativos carecen, en su mayotia, de fuentes
explicitas (54,5%); no obstante, mas de un tercio (38,6%) estaria respaldada por fuentes reales —el
grueso de ellas correspondientes a declaraciones erréneas o imprecisas de politicos—. En conclusion,
estos hallazgos permiten determinar que la desinformacion electoral no constituye un fenémeno
marginal en el contexto aleman, por lo que resulta necesatio determinar y ahondar en sus
caracteristicas con el fin de plantear y poner en marcha medidas eficaces para frenar su expansion.
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Ecosistemas de difusidon en las revistas de comunicacion iberoamericanas indexadas en
Scopus

Belén Puebla Martinez
Fernando Sanchez Pita
Laura Gonzalez Diez

La difusion de la investigacion cientifica se ha convertido en un elemento central del proceso editorial
contemporaneo, especialmente en un contexto marcado por la digitalizacion, el acceso abierto y la
creciente relevancia de métricas alternativas. En el 4mbito de la comunicacion, esta dimensién
adquiere un interés particular, dado que las propias revistas actian no solo como espacios de
validacion académica, sino también como agentes activos en la circulacion y visibilizacion del
conocimiento. Sin embargo, pese a la abundancia de estudios bibliométricos sobre impacto y
citacion, existe todavia un conocimiento limitado sobre las herramientas y practicas concretas de
difusién que emplean las revistas cientificas del area. Esta comunicacién presenta un analisis
descriptivo de las herramientas y canales de difusion de las revistas de comunicacion iberoamericas
indexadas en Scopus. El objetivo principal es identificar, sistematizar y caracterizar las herramientas
utilizadas por estas publicaciones para ampliar la visibilidad de sus contenidos mas alla de los canales
tradicionales de indexacién. El estudio parte de la revision exhaustiva de las 64 revistas activas del
area de comunicacion iberoamericas incluidas en Scopus, analizando sus plataformas digitales y
espacios de presencia publica. La metodologia se basa en un analisis de contenido aplicado a las webs
oficiales de las revistas y a sus canales asociados. Se han considerado, entre otras variables, la
presencia y tipologia de redes sociales, el uso de métricas alternativas (altmetrics), la produccion de
contenidos audiovisuales (videos explicativos, presentaciones de articulos, entrevistas), la existencia
de podcasts, blogs editoriales y boletines electronicos (newsletters), asi como otras iniciativas
orientadas a la divulgaciéon y dinamizacién de la comunidad académica. Los resultados permiten
trazar un mapa descriptivo de las estrategias de difusion actualmente en uso, identificando patrones
comunes, niveles de adopcion y diferencias significativas entre revistas. Asimismo, se observa una
notable heterogeneidad en el grado de desarrollo de estos ecosistemas, que va desde modelos
centrados exclusivamente en la web editorial hasta propuestas mas complejas que integran multiples
canales y formatos. El anilisis también pone de manifiesto la ausencia de estrategias sistematicas en
un numero relevante de revistas, as{ como la coexistencia de practicas innovadoras con enfoques ain
muy tradicionales. Este trabajo contribuye a ampliar la comprensiéon de la comunicacién cientifica
desde una perspectiva editorial y practica, ofreciendo una visiéon panoramica de como las revistas de
comunicacion difunden hoy la investigacién que publican. Los resultados pueden resultar de interés
tanto para equipos editoriales como para investigadores interesados en las dinamicas de visibilidad,
circulacion y transferencia del conocimiento en el campo de la comunicacion.
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El periodismo de proximidad y la reconfiguracion de la dieta mediatica en contextos
locales: estudio de caso del periédico gratuito El Dia de Segovia

Juan Manuel Castillo Zamora

La transformacion del ecosistema informativo y su migracion a entornos mayoritariamente digitales
han alterado los patrones de consumo informativo y las formas en las que los ciudadanos acceden y
seleccionan informaciones. Estos elementos configuran las dietas mediaticas de los ciudadanos, las
fragmentan y las diversifican. En ese escenario, las personas combinan distintas fuentes informativas:
medios tradicionales, plataformas digitales y redes sociales, lo que redefine el papel de los medios en
la construcciéon de percepcion social (Callejo, 2015; Melero Lépez et al.,, 2024). En paralelo, el
periodismo de proximidad se enfrenta al desafio de mantener su relevancia en entornos mediaticos
altamente digitalizados y globalizados. La literatura reciente demuestra que los medios locales
desempefian una funcién esencial en la articulacién de la vida comunitaria y en la provision de
informacién de interés publico. Sin embargo, estos medios se ven obligados a redefinir sus practicas
profesionales y sus modelos de producciéon en el contexto de la digitalizacion (Pérez-Soler & Mico-
Sanz, 2020; Negreira-Rey et al., 2024). En este contexto, la prensa gratuita de proximidad emerge
como un objeto de estudio especialmente relevante, al combinar modelos tradicionales de difusion
con nuevas estrategias de sostenibilidad y visibilidad en entornos hibridos. No obstante, persiste un
vacio de estudios referentes al papel especifico que los medios locales impresos ocupan en las dietas
mediaticas contemporaneas, especialmente en contextos provinciales. Por ello, el presente trabajo
tiene como objetivo analizar la posicion del periddico gratuito El Dia de Segovia dentro del
ecosistema informativo local y su influencia en la configuracion de la dieta mediatica de los
segovianos. Con ello, se busca entender tanto a las dinamicas de produccion periodistica como las
practicas de consumo informativo. El presente estudio se articula a partir de un disefio de
metodologia mixta, con predominio cualitativo. En la fase cualitativa, se desarrollara una
aproximacion etnografica mediante observacion participante en la redaccién del medio,
complementada con entrevistas en profundidad a profesionales (direccioén, periodistas y area
comercial) y lectores. Esto para comprender los procesos de produccién informativa, los criterios
editoriales y la percepcion social del medio. Esta aproximacion permitird captar las logicas internas
del periodismo de proximidad y su relacién con el territorio. La fase cuantitativa tendra un caracter
exploratorio, orientado a complementar los resultados cualitativos mediante la identificacion de
tendencias en el consumo informativo, sin pretension de representatividad estadistica. Asimismo, se
incorporara informacion contextual sobre el sistema mediatico de la provincia de Segovia, por lo que
se incluird la presencia de otros medios impresos y digitales, para situar el caso en un marco
comparativo y comprender mejor su singularidad. Los resultados esperados permitiran identificar el
papel que desempefia el periodismo de proximidad impreso en la configuracion de la dieta mediatica
local, asi como las estrategias que estos medios desarrollan para mantener su relevancia en un entorno
mediatico en transformacion. Este estudio contribuira a ampliar la investigaciéon sobre periodismo
de proximidad en Espafia y aportara evidencia empirica sobre la interacciéon entre produccion
periodistica y consumo informativo en contextos locales.
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Educacion mediatica en audiencias jovenes: analisis de recursos oficiales y del marco legal
espafnol en la Educacién Secundaria Obligatoria

Lucia Campos-Gonzalez
Angel Vizoso
Xosé Lopez-Garcia

La alfabetizacién mediatica y digital se ha consolidado como un eje fundamental de la educacion
contemporanea, especialmente en el caso de los adolescentes, quienes se configuran como audiencias
activas con una clara preferencia por los contenidos de entretenimiento frente a los informativos
(Ceballos-del-Cid, 2025; Eddy, 2022). El consumo de medios entre los jévenes se ve determinado
principalmente por dos caracteristicas estructurales: su naturaleza social y su accesibilidad mévil
(Orfanidou y Panagiotou, 2023). A esto se suman la rapidez y la superficialidad propias del ecosistema
digital actual, elementos que afectan de manera directa la manera en que los adolescentes acceden,
interpretan y valoran la informacién (Yuste, 2015). En este contexto, Powers (2010) subraya la
importancia de incluir la alfabetizacién informativa en el curriculo escolar debido al crecimiento de
noticias falsas, la exposiciéon de los adolescentes a medios digitales y la necesidad de formar
ciudadanos criticos (Herrero-Curiel & La-Rosa, 2022; Turpo-Geberea et al., 2023). En Espafia, las
reformas educativas recientes (LOMLOE) y el Real Decreto 217/2022 sitdan la alfabetizacion digital
y el pensamiento critico como objetivos clave. Se espera que el alumnado sea capaz de identificar
desinformacion, valorar la fiabilidad de las fuentes y utilizar los medios digitales de manera ética,
critica y responsable. Sin embargo, al integrarse principalmente de forma transversal dentro de la
competencia digital, su presencia en el curriculo es desigual y su aplicacion practica limitada (Navarro
Pérez, 2024). Diversos autores subrayan la necesidad de integrar la AMI de forma explicita en el
curriculo, fomentando el desarrollo gradual de habilidades cognitivas (Area Moreira et al., 2012;
Ambroés-Pallarés et al., 2025). Con el objetivo de evaluar como se ha materializado esta integracion
en la practica educativa, el presente estudio analiza criticamente nueve recursos oficiales publicados
entre 2011 y 2026 por el Ministerio de Educacién y el INTEF: Proyecto Mediascopio Prensa y Leer
periddicos en casa (2011); Otra onda y #Nodesinformaciéon (2021); La bridjula medidtica y La
aventura de aprender: ;Coémo protegerme de la desinformacion? (2024); y los proyectos
Alfabetizacion mediatica del INCIBE (2023) y Fomentar la alfabetizacion mediatica critica (2026).
El analisis se llevé a cabo mediante una matriz comparativa multidimensional que considera el
modelo tedrico de alfabetizaciéon mediatica, la concepcion de la audiencia adolescente, el ecosistema
mediatico abordado, el nivel de criticidad, las estrategias pedagdgicas, la integracion curricular y los
mecanismos de evaluacion del aprendizaje. Los resultados evidencian una evolucién progresiva de la
alfabetizacién mediatica en Espafia. Las primeras propuestas se centraban en la lectura critica y la
mediacion familiar, mientras que las iniciativas posteriores incorporan la producciéon de contenidos,
el analisis de la desinformacion y la participacion activa del alumnado. No obstante, persiste la tension
entre una légica emancipadora, centrada en el empoderamiento critico, y otra de caracter protector
enfocada en la seguridad, percepcion que también se refleja en el alumnado (De Leyn et al., 2022).
En conjunto, estos recursos configuran un ecosistema educativo en transformacién que permite
comprender cémo se desarrollan las competencias mediaticas de las audiencias adolescentes.
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Toxicidad en X durante la campafia municipal de Valladolid (2023): un analisis con
inteligencia artificial

Francisco Javier Alvarez-Nuiez
Patricia Zamora-Martinez
Salomé Berrocal-Gonzalo

En sus origenes, las redes sociales fueron concebidas como espacios destinados a facilitar el debate
publico y la participacién ciudadana. Sin embargo, estas plataformas tienden a amplificar la toxicidad
y, en consecuencia, la polarizacion, (Arce-Garcia y Fondevila-Gascon, 2022; Marin-Albaladejo, 2023)
debido a la forma en la que los algoritmos priorizan contenidos con alta carga emocional. En este
contexto, partidos politicos y candidatos recurren a mensajes emocionales y polarizadores como
parte de sus estrategias comunicativas (Moret-Soler et al, 2022). Esta dinamica se acentia durante los
periodos electorales, cuando la confluencia de lideres, formaciones y ciudadanos activos da lugar a
un entramado de mensajes donde la hostilidad y la agresividad se amplifican (Carral, 2024). Esta
investigacion explora la toxicidad en redes sociales en el ambito municipal mediante el uso de
herramientas de inteligencia artificial aplicables en el estudio académico. El objetivo es analizar la
conversacion en la red social X durante la campafia electoral de las elecciones municipales en
Valladolid 2023, con el propodsito de examinar la presencia de toxicidad tanto en la estrategia de
partidos y candidatos, como en las respuestas generadas por los propios usuarios. Para ello, se ha
aplicado la técnica del analisis de contenido, apoyada en sistemas de inteligencia artificial, a un corpus
compuesto por las publicaciones en X de los principales partidos politicos, sus candidatos y las
respuestas de los usuarios entre el 12 y el 26 de mayo de 2023 (N =4.937). En este sentido, la
investigacién abarca el analisis de los perfiles en X de los candidatos a la alcaldia y los partidos
politicos que obtuvieron representacion en el Ayuntamiento de Valladolid tras los comicios del 28
de mayo de 2023: Partido Popular, Jesds Julio Carnero; Partido Socialista Obrero Espafiol, Oscar
Puente; Vox, Irene Carvajal y Valladolid Toma La Palabra, Maria Sanchez. Los resultados evidencian
que los mensajes difundidos por los actores politicos durante la campana se caracterizaron por un
tono predominantemente positivo y bajos niveles de toxicidad. No obstante, el analisis correlacional
indica que los mensajes mas toxicos generaron un mayor volumen de interacciones. Por su parte, las
respuestas de los usuarios exhibieron niveles de toxicidad superiores a los de las publicaciones
originales de candidatos y partidos. Ademas, confirman la existencia de una correlacion positiva entre
el nivel de toxicidad de los mensajes de los actores politicos y el de las respuestas de los usuarios. En
definitiva, este estudio contribuye a ampliar el conocimiento sobre la dinamica de la conversacion
politica digital en el ambito municipal. Ademas, la metodologia empleada ofrece un modelo replicable
para futuras investigaciones sobre comunicacion politica digital en distintos contextos electorales.
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Fact-checking y desinformacioén en contextos de crisis: El caso del accidente ferroviario en
Adamuz

Alvaro Lépez-Martin
Maria Eugenia Gonzalez-Cortés
Juan Manuel Prieto-Arosa

La desinformacion constituye una de las principales amenazas para la comunicacién en situaciones
de crisis, en las que se acentta la necesidad de informacién veraz (Chen et al., 2023; Gime, 2024).
En contextos de desastres naturales o accidentes con un alto impacto social, los mensajes engafiosos
pueden llegar a difundirse a una mayor velocidad que las informaciones verdaderas, especialmente
aquellos con una elevada carga emocional (Solovev y Prollochs, 2022; Aimeur et al., 2023). Todo
ello, a su vez, sitda a este fenémeno como un desafio para el periodismo y la democracia (Huber et
al., 2022), dado que la credibilidad de estos mensajes puede repercutir en una pérdida de confianza
en los medios de comunicacién, dificultar la gestion institucional de las crisis o amplificar la
incertidumbre social, entre otras consecuencias (Lopez-Carrién y Llorca-Abad, 2025). E1 18 de enero
de 2026 se produjo en Adamuz (Cérdoba) uno de los mas tragicos accidentes ferroviarios de la
historia de Espana, el cual se saldé con 46 fallecidos y mas de un centenar de heridos, lo que acapard
el foco mediatico nacional e internacional, al mismo tiempo que sirvié de objeto de innumerables
narrativas desinformativas. En base a ello, el propésito fundamental de esta comunicacién estriba en
explorar la anatomia y rasgos de la desinformacion generada en torno al accidente ferroviario en
Adamuz. Se seleccionaron todos los desmentidos publicados por Maldita.es y Newtral -plataformas
de verificacién espafiolas mas veteranas acreditadas por la IFCN- entre el 18 de enero y el 2 de
tebrero de 2026; es decir, los 15 dias posteriores al suceso (n=57). Todas las piezas fueron sometidas
a una ficha de analisis estructurada en tres dimensiones y disenada en base a estudios previos
(Salaverria et al., 2020; Lopez-Martin et al., 2021), a la que se sumaron variables ad hoc. Los resultados
muestran un mayor flujo desinformativo durante las primeras 24 horas posteriores al accidente
(29,8%). En relacion con la narrativa engafiosa, si bien se constata un amplio repertorio tematico, el
grueso de las piezas se configura en torno a tres ejes predominantes: el estado de las vias y trenes
(17,5%), accidentes ferroviarios o incidencias previas (15,8%) e informaciones sobre la zona cero
(15,8%). En menor medida, las supuestas causas del siniestro (12,3%) sitven de base para
innumerables bulos: se registran variopintas falsificaciones en las que se vincula el accidente, entre
otros, a la injerencia de Rusia, Israel o incluso un “ritual satanico” de las élites. Atendiendo a su
arquitectura, se aprecia una exigua incidencia de técnicas de inteligencia artificial para la construccion
de desinformaciones, con evidencias de uso identificadas en tan solo el 12,3% de las piezas. Entre
otros rasgos, se infiere que la mayoria de los relatos se basan en hechos de invencién absoluta -
engafios- (42,1%) y carecen de fuentes a la que se atribuya la informacion (63,2%). El analisis también
desprende una notable carga visual en estos mensajes, materializada principalmente a través de la
inclusion de videos (31,5%) y pantallazos en los que se combinan imagen y texto (29,8%).
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XornallA: desarrollo, validacion y transferencia de una plataforma modular de inteligencia
artificial generativa para la automatizacion de rutinas periodisticas

César Fieiras Ceide
Miguel Tufiez Lopez
Martin Vaz Alvarez

La rapida expansion de las herramientas de inteligencia artificial generativa esta transformando las
dinamicas de produccién informativa en los medios de comunicacion. Sin embargo, muchas de las
soluciones tecnoldgicas disponibles responden a l6gicas generalistas de mercado y no estan disefiadas
especificamente para adaptarse a las rutinas profesionales del periodismo ni a las necesidades
organizativas de las redacciones. Esta situacion resulta especialmente evidente en los medios locales
y regionales, donde la falta de recursos tecnolégicos y de capacidades especializadas dificulta la
incorporacion efectiva de herramientas de inteligencia artificial en los procesos editoriales. Este
trabajo presenta el planteamiento conceptual y metodoldgico del proyecto XornallA, una iniciativa
de investigaciéon aplicada orientada al desarrollo, validacién y transferencia de una plataforma
modular de inteligencia artificial generativa especificamente disefiada para entornos profesionales del
periodismo. La propuesta se basa en el desarrollo de una interfaz integradora capaz de agrupar
distintas herramientas especializadas para responder a tareas concretas de las redacciones, como la
documentaciéon automatizada, el analisis de tendencias informativas, la generacion asistida de
borradores, el apoyo en procesos de verificacion o la asistencia en la edicion de contenidos. El disefio
modular del sistema permite incorporar funcionalidades adaptadas a necesidades especificas de los
medios, manteniendo como principios rectores el criterio periodistico, la supervision editorial y el
respeto a los estandares éticos de la profesion. El proyecto se desarrolla como Prueba de Concepto
financiada en la convocatoria estatal de I+D+i de 2025 y desarrollada en la Facultad de Ciencias de
la Comunicacién de la Universidade de Santiago de Compostela, con el objetivo de transformar
resultados de investigacion previos en soluciones tecnoldgicas aplicables al ecosistema mediatico. La
investigacion se articula a partir de un enfoque metodolégico mixto. En primer lugar, se desarrolla
un proceso de observacion participante en quince medios de comunicacién locales, con el objetivo
de identificar las principales necesidades operativas de las redacciones y analizar sus flujos de trabajo.
En paralelo, se realiza un analisis comparado de casos internacionales que examina experiencias
avanzadas de integracion de inteligencia artificial en organizaciones mediaticas. A partir de este
diagnostico, el proyecto plantea el disefio conceptual del prototipo de plataforma, cuyo desarrollo se
orienta a su posterior validacién mediante procesos de testeo directo en colaboraciéon con medios de
comunicacién, evaluando su utilidad operativa en contextos profesionales reales. El proyecto se
inscribe ademas en un modelo de transferencia abierta de conocimiento, orientado a facilitar que los
resultados de investigaciéon y las soluciones tecnolégicas desarrolladas puedan ser replicables y
accesibles para el ecosistema mediatico, especialmente para pequefias y medianas organizaciones
periodisticas. El estudio contribuye al debate académico sobre el impacto de la inteligencia artificial
en la practica periodistica, aportando evidencia empirica sobre modelos de disefio e implementacion
de herramientas de IA concebidas desde el conocimiento del oficio y orientadas a reforzar la
sostenibilidad, la eficiencia y la innovacion en las redacciones contemporaneas.
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La voz de la academia en el audio digital: Estudio comparado de la radio educativa y el
podcasting en Espafia (UNED) y Alemania (FernUniversitit)

Aitor Fernandez Rodriguez
David Varona Aramburu

Esta comunicacion tiene como objetivo principal analizar y comparar los modelos de produccion,
distribucién y narrativa sonora de dos instituciones de educacion superior a distancia referentes en
el ambito europeo: la UNED (Espafia) y la FernUniversitit in Hagen (Alemania). A través del estudio
de sus centros de medios, UNED Media y el ZDI (Zentrum fiir Digitalisierung und IT), el trabajo
busca identificar las estrategias de adaptacion de la radio institucional en el ecosistema del podcasting
y las narrativas sonoras emergentes en entornos de aprendizaje superior. Se emplea una metodologia
mixta basada en el estudio de casos comparados y la técnica de observacién participante,
aprovechando una estancia de investigacion financiada por el programa Erasmus+ en el centro
aleman. El analisis se estructura sobre tres ejes de observacion: 1. Infraestructura y flujos de trabajo:
Comparativa de los procesos de produccion entre el ZDI aleman y UNED Media. 2. Estrategias
narrativas: Estudio de la evolucion del discurso académico tradicional hacia nuevos lenguajes sonoros
digitales y formatos bajo demanda. 3. Ecosistema de distribucién: Analisis de la integracién del audio
en las plataformas de aprendizaje y su proyeccion como herramienta de comunicacién institucional
y periodistica externa. Para validar el analisis, la investigacién incluye una serie de entrevistas con los
responsables de cada servicio, lo que permitira contrastar la observacion directa con la vision
estratégica de quienes gestionan estos ecosistemas. La investigaciéon parte de la hipotesis de que
existen divergencias significativas, pero complementarias, entre el modelo espafiol —caracterizado
por una soélida tradicion de radio lineal y emisiéon en Radio Nacional de Espafia y una narrativa de
proximidad emocional— y el modelo aleman —orientado hacia una integracién tecnolégica
automatizada y vinculada al e-learning—. Se espera que el analisis permita identificar puntos de
convergencia que definan un estandar de calidad para la comunicacion sonora en la educacion
superior europea al explorar como la eficiencia técnica del ZDI y la experiencia en produccién
transmedia de UNED Media pueden retroalimentarse en el actual escenario de digitalizacién sonora.
La originalidad de esta propuesta reside en el acceso directo y sobre el terreno a fuentes primarias e
institucionales en ambos paises, lo que permite una radiografia técnica y humana de la radio educativa
europea en un momento de redefinicién de sus formatos y audiencias.
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“Oye, (@grok, ses esto cierto?” Verificacion automatizada de contenido utilizando Large
Language Models (LLMs
guag

David Garcia-Marin

Este estudio pretende conocer la efectividad de algunos de los Large Language Models (LLMs) mas
populares (GPT-4, Gemini y Perplexity) para verificar automaticamente contenidos desinformativos.
La pregunta principal del trabajo es: ¢Hasta qué punto son utiles estos modelos de IA para verificar
de forma automatica la desinformacién? En concreto, los objetivos de la investigacion son: -O1.
Analizar la eficacia (% de respuestas correctas) de estos modelos a la hora de verificar contenidos
potencialmente desinformativos. -O2. Estudiar el nimero y el tipo de fuentes (medios de
comunicacion, fuentes oficiales, web/blogs, verificadores, partidos politicos y fuentes académicas)
que estos modelos utilizan y enlazan en sus respuestas. -O3. Determinar si el uso (por parte de estas
IAs) de algunas de las fuentes anteriormente mencionadas predice la obtencién de respuestas
correctas. -O4. Analizar las respuestas incorrectas para comprender cuales son los errores recurrentes
de estos modelos. Para alcanzar estos objetivos, se seleccionaron 80 afirmaciones sobre temas
econémicos pronunciadas por politicos espafioles y verificadas por el fact-checker espaniol Newtral.
Estas afirmaciones fueron consultadas a los tres chatbots de IA anteriormente mencionados (GPT-
4, Gemini y Perplexity), por lo que se analizaron un total de 240 respuestas. Se recogieron el nimero
y el tipo de fuentes utilizadas y, de forma cualitativa, se anotaron las observaciones necesarias para
lograr el O4. En conjunto, la evidencia empirica revela dos palancas con mayor potencial para
obtener respuestas correctas: por un lado, el uso de verificadores; por otro, el incremento del nimero
de fuentes consultadas, que muestra un efecto pequefio pero consistente al diferenciar las respuestas
correctas de las no correctas. De estas dos variables, la unica que predice la obtencién de respuestas
correctas es el hecho de utilizar a los verificadores como fuente. En su utilizacion como verificadores
automaticos, los errores mas frecuentes de estos modelos son: (1) inconsistencias en la interpretacion
conceptual, presentes cuando la IA confunde relaciones causales, temporales o semanticas, (2)
eleccion y empleo inadecuado de fuentes, por no resultar pertinentes o neutrales, (3) alucinaciones
consistentes en errores o imprecisiones en la respuesta, aunque las fuentes sean correctas, y (4) fallos
de enfoque (falta de comprension del prompt). La principal conclusion del estudio es que estas IAs,
a la hora de ser utilizadas como herramientas de verificacién automatica, presentan una clara
dependencia del trabajo de las agencias de fact-checking, dado que su utilidad depende en gran
medida de que el contenido buscado haya sido chequeado y publicado por estos verificadores. Dicho
de otro modo, los modelos lingiifsticos de IA generativa solo sirven para hacer fact-checking
automatizado si la respuesta a lo que se pretende verificar ya esta elaborada y publicada online, por
lo que de facto funcionan mas como buscadores de verificados que como agentes verificadores.
Incluso, cuando el contenido ya ha sido comprobado y disponible en la Red, el uso de estos
instrtumentos obliga a tener en cuenta el conjunto de implicaciones practicas que se derivan de
nuestro estudio.
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Audiencias jovenes y periodismo publico en la sociedad conectada: estrategias audience-
first y nuevas responsabilidades editoriales en RTBF, BBC y RTVE

Juan Manuel Prieto-Arosa
Isaac Maroto-Gonzalez
Miguel Tufiez-Lopez

En un ecosistema informativo marcado por el consumo “any device” y la centralidad de las
plataformas, los habitos de las audiencias jovenes se articulan en torno a la personalizacion, la
multitarea y el consumo fragmentado, difuminando la frontera entre informacion y entretenimiento
(Costera Meijer, 2023; Robotham, 2021; Vazquez-Herrero et al., 2022). Este trabajo se sitda en la
platform-paradox de los PSM: necesitan estar en redes para seguir siendo relevantes, pero esa
dependencia tensiona su legitimidad, sus valores y el control sobre datos y distribucion (Olsen et al.,
2024). Al mismo tiempo, la fragmentaciéon de publicos y la dificultad de fidelizacién obligan a
repensar el vinculo con audiencias “narrowcast/egocast”, mas otientadas al control y la auto-curacion
de contenidos (Azurmendi, 2018; Costera Meijer, 2023; Li, 2023). A ello se suma la necesidad de
reforzar la alfabetizacion mediatica frente a la desinformacién en entornos de consumo social
(Sanchez-Reina & Gonzalez-Lara, 2022; Prieto-Arosa & d’Haenens, 2025). A partir de un disefio
cualitativo comparado de tres estudios de caso (RTBF, BBC y RTVE), basado en una combinacién
de observacion no participante en las redacciones de RTBF y RTVE y entrevistas semiestructuradas
a profesionales de las tres corporaciones. En total, se realizaron 53 entrevistas: 15 en RTBF, 10 en
BBC y 28 en RTVE vy el trabajo de campo incorpord, ademas, estancias de observacion en RTBF,
desarrolladas en Lieja entre el 18 y el 22 de marzo de 2024 y en Bruselas entre el 22 y el 26 de abril
de 2024, asi como en RTVE, en Madrid, en los centros de Prado del Rey y Torrespana, entre el 2 'y
el 6 de febrero y entre el 23 y el 27 de febrero de 2026. Los resultados muestran estrategias
convergentes para conectar con audiencias jovenes. En RTBF se observa una logica de “ir al
encuentro” en sus canales habituales, combinada con el refuerzo de RTBF Auvio y una orientaciéon
multiplataforma apoyada en podcast y videopodcast como espacios de comunidad. En la BBC, la
reorganizacion estratégica situa a las audiencias jovenes como prioridad transversal mediante la
Youth Audiences Commissioning, dentro de un enfoque digital-first que articula BBC iPlayer,
YouTube e Instagram y TikTok como soportes de identidad de marca. En RTVE, el analisis
identifica una reorientacién hacia el consumo conectado y la distribucién social, con RTVE Play
como eje y En Play como videopodcast en directo orientado a atraer audiencias jovenes. Los tres
casos reflejan un giro hacia un enfoque audience-first. Conectar con jovenes implica priorizar sus
rutinas, lenguajes y puntos de acceso, sin renunciar a las responsabilidades del servicio publico en
entornos guiados por algoritmos. El estudio muestra cémo este enfoque se concreta en decisiones
sobre formatos, distribucién y transformacion de las culturas profesionales y estructurales de los
PSM, redefiniendo el valor publico en los espacios desde los que las audiencias jévenes acceden al
infoentretenimiento.
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Rasgos de los periodistas innovadores que transforman la profesiéon en Europa

José Alberto Garcia Avilés

La presente comunicacion analiza los rasgos distintivos de los periodistas que lideran la innovacion
mediatica en Europa, tantos en medios de ambito local como nacionales. El punto de partida es la
taxonomia de "aguilas" (lideres con capacidad transformadora) y "colibries" (versatilidad, innovacién
y optimismo) introducida en la obra “Aguilas y colibries: periodistas innovadores en Europa”. A
través del analisis de las entrevistas y casos de estudio con periodistas que aparecen en el libro, se
identifican las competencias clave que permiten la perdurabilidad de los proyectos periodisticos el
entorno actual. A partir del contenido de las entrevistas, el estudio identifica ocho ejes transversales
que configuran los perfiles de las “aguilas y colibries” de la profesion: espiritu emprendedor,
iniciativa, transversalidad, liderazgo, escucha activa, creatividad, capacidad de desarrollo y
colaboracién. La propuesta desarrolla los siguientes aspectos: No se limita a crear empresas, sino a
la busqueda constante de nuevos modelos de negocio y sostenibilidad. Capacidad para permitir que
los periodistas innoven sin miedo a equivocarse. Periodistas que entienden de cédigo, analitica de
datos y disefio de producto, con perfiles hibridos. Lideres que facilitan el trabajo de equipos
multidisciplinares y gestionan la incertidumbre. Innovar "con" la audiencia y no solo "para" la
audiencia. Uso de métricas, escucha activa y feedback directo. Uso de narrativas (visualizacion de
datos, newsgames, podcasts) para aportar valor informativo. El paso de la idea a la ejecucion
mediante metodologias agiles (Design Thinking, Lean Startup). De la competencia a la "coopeticion".
Alianzas entre medios para investigaciones transnacionales o desarrollo tecnolégico. Mediante el
analisis cualitativo de las 32 entrevistas en profundidad (19 mujeres, 13 hombres) realizadas por el
autor, se elabora una matriz con objeto de extraer patrones comunes entre los periodistas
innovadores, en paises como Suecia, Ucrania, Francia, Reino Unido, Portugal y Alemania. Los
objetivos de esta comunicaciéon son: ¢ Categorizar las competencias blandas (soft skills) de una
muestra de 32 periodistas innovadores europeos. * Analizar como influyen sus perfiles profesionales
en el desarrollo de la innovacién. ¢ Proponer un modelo de "perfil del innovador" aplicable a la
formacion universitaria en periodismo. Los resultados muestran que el periodismo no se define sélo
por la elaboracién de contenidos, sino por la gestion del cambio y la satisfaccion de las necesidades
de las audiencias. Asimismo, plantean los rasgos que configuran el modelo de “perfil periodistico
innovador” y sus implicaciones. Las conclusiones indican que la innovacién en Europa no es una
cuestion meramente tecnoldgica, sino de mentalidad. Los proyectos mas innovadores son aquellos
donde existe una vocacioén de servicio publico, actitud de escucha activa y elaboran un periodismo
constructivo. También predomina la innovacién para contar la actualidad de modo que conecte con
los diferentes nichos de audiencia y la consolidaciéon de comunidades de usuarios que confian en los
periodistas y en los medios.
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La calidad periodistica en el ecosistema digital y algoritmico: propuesta de un sistema
global de evaluacion

Javier Mayoral
Sonia Parratt
Montse Morata Santos

La calidad periodistica ha sido uno de los ejes centrales de la investigacion en estudios de periodismo,
especialmente gracias a aproximaciones que lograron identificar indicadores empiricos capaces de
evaluar el desempefio informativo. Sin embargo, las profundas transformaciones del ecosistema
mediatico en las dos ultimas décadas —marcadas por la digitalizacion, la fragmentacién de audiencias,
la creciente intermediacién de plataformas y la expansion de dinamicas de desinformacién— han
ampliado el campo de analisis e introducido nuevos factores que condicionan la produccién y la
circulaciéon publica de los contenidos periodisticos. A este escenario se suma recientemente la
integracién progresiva de sistemas de inteligencia artificial generativa en diferentes fases del proceso
informativo. Todo ello plantea nuevos interrogantes sobre los criterios que deben emplearse para
evaluar la calidad del trabajo periodistico. En este contexto, nuestra investigaciéon parte de una
concepcion amplia de la calidad periodistica, entendida como la expresion de la excelencia
profesional observada desde distintos angulos del proceso informativo. Desde esta perspectiva, la
calidad no puede reducirse a un conjunto limitado de rasgos formales del producto textual, sino que
remite también a las condiciones institucionales, organizativas y tecnolégicas que intervienen en la
produccion y circulacion de la informacion. Este enfoque permite integrar las aportaciones clasicas
de la investigacion sobre calidad periodistica con desarrollos mas recientes vinculados al estudio del
periodismo digital, la mediacién de plataformas y el impacto de los sistemas algoritmicos en las
rutinas profesionales. A partir de este marco conceptual, nuestro trabajo propone el disefio
conceptual de un sistema para medir la calidad de piezas periodisticas de naturaleza informativa en
el contexto actual del ecosistema mediatico. El objetivo consiste en identificar y sistematizar un
conjunto de criterios e indicadores que permitan operacionalizar el concepto de calidad periodistica
mediante parametros observables y verificables. La propuesta articula distintos niveles de analisis que
incluyen tanto dimensiones textuales (relacionadas con la precisiéon informativa, la diversidad de
fuentes, la contextualizacién o la relevancia publica) como variables vinculadas al proceso de
produccion, las condiciones organizativas del medio y el uso de tecnologias algoritmicas. Este estudio
aspira asi a contribuir al desarrollo de instrumentos analiticos capaces de evaluar la calidad del
periodismo en un entorno caracterizado por la transformacion digital del sistema mediatico y la
creciente incorporaciéon de herramientas de inteligencia artificial en las rutinas de produccion
informativa. Ademas, en un contexto de desconfianza y de falta de credibilidad en el trabajo de los
profesionales de la informacion, este sistema de evaluacion de la calidad puede ser resultar util tanto
para periodistas y medios como para audiencias exigentes.
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Inteligencia artificial y comunicacion publica: vacios deontolégicos y criterios operativos
para gabinetes institucionales

Rosa Masegosa Sanchez
Raquel Quevedo Redondo
Salomé Berrocal-Gonzalo

La comunicacién institucional publica ocupa una posicion estratégica en el espacio informativo
puesto que influye en el acceso a las fuentes, la configuracion de la agenda y, en dltimo término, la
calidad democratica. La transformacién tecnoldgica actual, que incluye desintermediacion digital,
l6gicas de engagement y adopcion de la IA generativa, estd incidiendo en las tensiones estructurales
que afectan al trabajo de los gabinetes de comunicacion de las administraciones publicas, entre ellas
el riesgo de politizacion, el control del discurso y formas sutiles de manipulacion (Garcfa Orosa &
Vazquez Sande, 2012; Vazquez Sande, 2016), y que resultan especialmente visibles en “zonas grises”,
como los periodos electorales o la gestién de la publicidad institucional (Holgado Gonzalez, 2024).
Esta investigacion presenta los resultados de un analisis comparado de contenido, con enfoque
predominantemente cualitativo, de marcos de autorregulacion aplicables a la comunicacion
institucional, articulado en un doble corpus: 17 cédigos éticos y guias generalistas de comunicacion
corporativa y relaciones publicas, y 3 documentos especificos sobre comunicacién en
administraciones publicas. El objetivo es evaluar en qué medida los codigos deontoldgicos
disponibles cubren las exigencias del sector publico y si incorporan respuestas explicitas a los retos
del entorno digital y la automatizacién. Para ello, la muestra se ha codificado a partir de seis
dimensiones analiticas construidas deductivamente desde la literatura especializada: (D1) servicio
publico/interés general, (D2) neutralidad institucional vs. partidismo, (D3) rendicién de
cuentas/transparencia operativa, (D4) equidad de acceso (ciudadania y medios), (D5)
desintermediaciéon y participacion y (D6) IA (automatizacién, trazabilidad, sesgos, datos y
supervision humana). Los resultados muestran una alta presencia de principios éticos “clasicos” -
veracidad, transparencia e integridad-, pero también vacios relevantes en dimensiones sensibles para
el sector publico. Asi, escasean formulaciones explicitas sobre la delimitacién entre comunicacion
institucional y partidista. En el ambito digital predominan orientaciones genéricas, sin pautas
especificas para interaccion, acceso equitativo o gestion de la conversacion publica. Por dltimo, 1a TA
generativa sigue siendo limitada en el etiquetado de contenidos, la trazabilidad de procesos, la
evaluacion de sesgos o la supervision humana. A partir de los vacios detectados, este estudio propone
un marco de criterios operativos disefiado para gabinetes de comunicaciéon publica, orientado a
traducir principios democraticos en obligaciones verificables. La propuesta integra la delimitacion
entre lo institucional y lo partidista, criterios de acceso equitativo para medios y ciudadania,
estandares para la conversacion publica, exigencias de transparencia (como el contexto minimo o la
rectificacion trazable), asi como de gobernanza de IA (etiquetado, trazabilidad de procesos,
evaluacion de sesgos, uso responsable de datos y supervision humana). Se concluye que la ética de la
comunicacioén publica requiere avanzar desde formulaciones declarativas hacia estandares aplicables
que protejan el derecho a la informacién y la integridad institucional en un contexto de
automatizacion creciente.
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Desintermediacion digital; Inteligencia artificial generativa



Tratamiento informativo de la violencia en el deporte

Svetlana Gureva Andreeva

El deporte ha sido histéricamente percibido como un espacio de ocio y de liberacion de las tensiones
de la vida cotidiana. Desde la Antigtiedad, los espectaculos deportivos han desempenado una funcion
social similar, como refleja la expresiéon romana panem et circenses, que aludia al papel del
entretenimiento colectivo como valvula de escape frente a las dificultades de la vida diaria. Ejemplos
como los combates de gladiadores en la Antigua Roma combinaban elementos de espectaculo, ritual
simbdlico y competicion fisica. Con el paso del tiempo, el deporte ha evolucionado hacia una practica
estructurada en torno a reglas cada vez mas sofisticadas y a valores éticos como el respeto al
adversario, el fair play y la competicion sin violencia extrema, lo que podria definirse como ludus
sine crudelitate. En este contexto, los medios de comunicacion desempefian un papel fundamental
en la construccion de la percepcion publica del deporte y en la transmision de los valores asociados
a ¢él. Su influencia resulta especialmente significativa en los menores, que se encuentran en pleno
proceso de formacioén de su identidad personal y moral. Cuando la representacion mediatica del
deporte es positiva, los deportistas pueden convertirse en referentes éticos para la sociedad. Sin
embargo, esta imagen se ve con frecuencia empafiada por episodios de racismo, violencia entre
aficionados, xenofobia, homofobia u otras formas de discriminacién que contradicen los valores que
el deporte pretende promover. En los dltimos afios, varios casos en el futbol han evidenciado la
persistencia del racismo en los estadios y han reabierto el debate sobre el papel de los medios de
comunicacion en la cobertura de estos fenémenos. Entre ellos destacan los insultos racistas dirigidos
a Vinicius Junior durante un partido entre el Real Madrid y el Valencia CF en el estadio de Estadio
de Mestalla en 2023, asi como el caso de Omar El-Hilali en 2026 durante un encuentro entre el Elche
CF y el RCD Espanyol, que activé el protocolo antirracista.El objetivo de esta investigacion es
analizar coémo los medios deportivos y generalistas abordan los fenémenos de violencia en el deporte
en contextos espafiol/europeo y canadiense/americano, identificando los marcos narrativos
utilizados para presentar estos acontecimientos al publico y evaluando cuales deberfan emplearse
desde una perspectiva normativa y deontoldgica. Metodolégicamente, el estudio se basa en un analisis
cualitativo de contenido de informaciones publicadas en medios espafioles y canadienses, con el fin
de examinar los enfoques periodisticos utilizados al cubrir acontecimientos deportivos afectados por
distintas formas de violencia.
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La irrupcion de la IA en el audio espafiol (2020-2025): voces sintéticas, clonadas y
reconstruidas

Mario Alcudia Borreguero
Sara Ruiz Gémez
José M* Legorburu Hortelano

La radio nunca ha sobresalido por sus politicas de innovacién, sino que, en general, ha sido mas
conservadora que otros medios de comunicacion (Ruiz-Gémez y Legorburu, 2024). Sin embargo, el
imparable proceso de digitalizacion se ha ido imponiendo (Pedrero-Esteban y Garcia-Lastra, 2019;
Robert-Agell y Bonet, 2023), impulsando la emisioén en streaming, el boom del pédcast (Spinelli y
Dann, 2019) y la plataformizacién (Sullivan, 2024). A partir de ahi, el uso inicial de la Inteligencia
Artificial en el sector del audio en Espafia marca un cambio de paradigma que puede afectar de
manera significativa a la forma de producir contenidos sonoros, tanto en lo que toca a las rutinas
productivas (Benaissa, 2023; Chaparro-Dominguez, 2024; Fieiras-Ceide, 2025; Ribes et al., 2024 y
2025; Venier y Avilés Rodilla, 2024; Yaguana-Romero et al., 2022), como a los perfiles profesionales
(Blanco et al., 2025; Mancinas-Chavez et al., 20206). Se trata de una transformacion relevante en la
que no se puede perder de vista la perspectiva ética (Martinez-Otén y Castillo, 2025; Taylor, 2024;
Wei et al., 2022) y la importancia de la intimidad-confianza que se establece entre quien habla y quien
escucha (Bottomley, 2024; Garcia de Torres et al., 2025; Lindgren, 2023). Esta investigacion examina
cuatro de las primeras experiencias con IA, efectuadas en la primera mitad de la década de los afos
20 (Fito-Carreras et al., 2025; Herrero de la Fuente y Ortega-Fernandez, 2025; Parrat-Fernandez et
al., 2024; Zazo, 2025), centradas en la utilizacién de voces sintéticas, clonadas y reconstruidas. En
concreto, se analizan “XRey’ (The StoryLab y Spotify), ‘Victoria’ (Cadena SER), ‘Hiperia’ (Radio 3
Extra) y el Grupo Risa (COPE). Mediante un enfoque metodolégico mixto (cuantitativo y
cualitativo), se han analizado estos proyectos mediante una ficha de analisis compuesta por 34
variables y, ademas, se han recogido los testimonios de sus promotores. Los hallazgos indican que,
efectivamente, la Inteligencia Artificial no es percibida por los profesionales como una amenaza, sino
como una herramienta que puede servir para impulsar la creatividad, mejorar los ritmos de trabajo y
aumentar la eficiencia de las rutinas productivas. De la misma manera, en lo que toca a su
implementacion, por el momento, predominan las acciones esporadicas (experimentos), mas que las
estrategias bien definidas, aunque, en términos generales, sea cual sea el nivel de implantacion, se
pone el foco en la importancia de conservar la supervision humana en todas las fases del proceso.
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Modelos de negocio y sostenibilidad de los medios gratuitos en espafiol en Londres en el
entorno digital

Francisco de la Coba Tena
Monserrat Jurado Martin

Modelos de negocio y sostenibilidad de los medios gratuitos en espafol en Londres en el entorno
digital La digitalizacién ha transformado radicalmente el panorama mediatico global, obligando a los
medios de comunicacion a replantear sus modelos de negocio y sus estrategias de sostenibilidad. El
descenso de los ingresos tradicionales de la prensa impresa, especialmente los procedentes de la
publicidad, junto con la diversificacién de las audiencias y la expansion del consumo informativo en
plataformas digitales, ha generado nuevos desafios para el periodismo actual. En este contexto, los
medios dirigidos a comunidades migrantes constituyen un ambito de estudio particularmente
relevante, ya que operan en nichos lingiisticos y culturales especificos y deben adaptarse
simultineamente a los cambios tecnoldgicos y a las dindmicas informativas de audiencias
transnacionales. Este trabajo se enmarca en una investigacion doctoral dedicada al estudio de los
medios de comunicaciéon en espafiol en Londres y su papel en la comunidad hispanohablante
residente en el Reino Unido. La investigacion analiza como estos medios, muchos de ellos gratuitos,
han desarrollado estrategias de adaptacion al entorno digital para mantener su relevancia informativa
y su sostenibilidad econémica. En el actual contexto digital, esta funcién se amplia a través de las
paginas web de estos medios, de las redes sociales y de otras plataformas en linea, que permiten
reforzar los vinculos informativos entre la diaspora hispanohablante y sus paises de origen y
transforman las formas de consumo mediatico de las comunidades migrantes. Desde el punto de
vista metodolégico, la investigacion adopta un enfoque cualitativo basado en el analisis del
ecosistema de medios gratuitos en espafiol en Londres, combinando el estudio de sus estrategias
editoriales y de financiacién con el analisis de contenido de sus publicaciones y la observacion de su
evolucién en el entorno digital. Asimismo, se presta especial atencién a las practicas de consumo
mediatico de las comunidades hispanohablantes, caracterizadas por un uso intensivo de plataformas
digitales y redes sociales como principales canales de acceso a la informacién. Los resultados
preliminares sugieren que los medios gratuitos en espafiol en Londres han desarrollado modelos de
sostenibilidad hibridos que combinan la distribucién gratuita en formato impreso con una creciente
presencia en el entorno digital. Este proceso de adaptacion ha permitido ampliar el alcance de estos
medios y reforzar su papel como espacios informativos y comunitarios para la didspora
hispanohablante, al tiempo que plantea nuevos desafios relacionados con la monetizacién de
contenidos y la competencia en el ecosistema digital. Este analisis contribuye a ampliar la reflexion
sobre la sostenibilidad del periodismo en contextos multiculturales y sobre el modo en que los medios
dirigidos a comunidades migrantes se adaptan a las transformaciones del consumo informativo en la
era digital.
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Del desorden informativo al Al slop: una revision de alcance de la investigacion sobre la
degradacion del ecosistema informativo

Ernesto Garcia-Ojeda
Carmen Llovet

La expansion de la inteligencia artificial generativa y de los sistemas de recomendacién algoritmica
esta transformando profundamente el ecosistema informativo digital. En este contexto, la
proliferacién del Al Slop —grandes volimenes de contenidos repetitivos, de baja calidad o generados
con sistemas de inteligencia artificial que circulan en plataformas digitales— contribuye a la
saturacion informativa y a la degradacion del entorno mediatico (Madsen & Puyt, 2025; Thorp, 20206).
Este fenémeno no se limita solo a la difusiéon de desinformacion en sentido estricto, sino que refleja
una transformacion estructural del espacio comunicativo digital, caracterizada por la
sobreproduccion de contenidos, la pérdida de jerarquia informativa y la creciente dificultad para
evaluar la relevancia y credibilidad de la informacion (Pendergrass et al., 2025). Estas dinamicas
afectan especialmente a las generaciones jovenes, cuyo consumo informativo se produce en mayor
medida en entornos algoritmicos caracterizados por el infinite scroll, la personalizaciéon de los
contenidos —que, a su vez, puede producir camaras de eco— y la amplificacién emocional. De esta
forma, el contenido slop comienza a transformar, también, las 16gicas econémicas y empresariales
de las plataformas digitales, implicando también transformaciones mas profundas. Es el caso de la
“economia del slop”, vinculada a los procesos de la economia de la atencién y a la escalabilidad de la
produccion automatizada de los contenidos (Miklian & Hoelscher, 2026). Como respuesta a esta
degradacién provocada por el Al Slop, la academia e instituciones europeas y nacionales,
universidades y centros de investigacion u organizaciones civiles han puesto en marcha proyectos de
investigacion destinados a reforzar la alfabetizacion mediatica y la resiliencia informativa frente a la
desinformacién y a la degradacion del entorno mediatico. Este trabajo propone un mapeo conceptual
y bibliométrico de iniciativas europeas orientadas a abordar la desinformacion y la degradacion del
ecosistema informativa en la era de la inteligencia artificial. Metodolégicamente, el estudio combina
una revision exploratoria o scoping review de la literatura reciente (2020-2026) con el analisis de
proyectos financiados por programas europeos relacionados con alfabetizacion mediatica,
desinformacién y educacion digital. Se pone especial foco en aquellos que abordan de forma central
los contenidos creados de forma masiva por inteligencia artificial. Los resultados preliminares
permiten identificar tres lineas principales de intervencion: enfoques centrados en la verificacion de
contenidos, programas de alfabetizacién mediatica orientados a la comprension de los ecosistemas
algoritmicos y nuevas metodologias participativas dirigidas a visibilizar los mecanismos de
produccion y circulacion de informacion en plataformas digitales. El trabajo discute las implicaciones
de estas estrategias para la educacion mediatica y para el desarrollo de nuevas competencias criticas
necesarias para navegar entornos informativos saturados y mediados por inteligencia artificial.
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La construccion de la discapacidad desde el fact-checking: agendas, framing y
representacion en el ecosistema espafol

Cristina Renedo Farpon
Raquel Pajares Fernandez

El fact-checking se ha consolidado en los dltimos afios como un actor central del ecosistema
informativo digital, no solo como mecanismo de verificacién de contenidos falsos, sino también
como agente que contribuye a definir agendas, problemas publicos y marcos interpretativos. Sin
embargo, la investigacion académica ha prestado escasa atencioén a cémo se construyen determinados
colectivos sociales en este ambito, particularmente en el caso de la discapacidad, cuya representacion
mediatica ha sido tradicionalmente marcada por la invisibilidad, la estereotipaciéon y la
problematizacion (Vazquez-Barrio, Sanchez-Valle, & Vinaras-Abad, 2021). Este trabajo analiza
cémo se construye la discapacidad como objeto discursivo en el ecosistema espafol de fact-checking,
centrandose en las dos principales plataformas de verificacion del pais: Maldita.es y Newtral.
Partiendo de los estudios sobre representacion mediatica de la discapacidad, que han sefialado la
persistencia de marcos que oscilan entre la victimizacion, el paternalismo y los enfoques centrados
en derechos e inclusiéon (Bani, 2023), el estudio examina si estas tendencias se reproducen o se
transforman en el espacio del fact-checking. El analisis se basa en un corpus elaborado mediante
scraping del buscador interno de ambas plataformas, que inicialmente incluyé 961 piezas publicadas
entre 2018 y 2026 (Maldita=315; Newtral=6406). A partir de este conjunto se aplic6 un muestreo
intencional basado en criterio, seleccionando unicamente aquellas piezas cuyo titular inclufa términos
directamente vinculados con la discapacidad (por ejemplo, discapacidad, minusvalia, autismo,
sindrome de Down, ceguera, sordera o silla de ruedas). El corpus analitico final quedé compuesto
por 101 piezas (Maldita=42; Newtral=59). Metodoldégicamente, la investigaciéon adopta un disefio
mixto que combina andlisis de contenido cuantitativo y analisis cualitativo del framing. El sistema de
codificaciéon examina variables relativas a la seccién editorial, el tipo de contenido (verificacion,
explicativo o contextualizador), la presencia y caracteristicas de la desinformacion, las agendas
tematicas, las formas de representaciéon del colectivo y los marcos interpretativos dominantes.
Asimismo, el estudio incorpora un enfoque comparativo entre ambas plataformas. Los resultados
preliminares apuntan a que la discapacidad ocupa un lugar marginal en la agenda del fact-checking
espanol y, cuando aparece, lo hace mayoritariamente en contenidos de caracter explicativo y
contextualizador mas que en procesos clasicos de verificaciéon de bulos. Asimismo, se observa una
concentracioén tematica en ambitos como politicas puiblicas, salud y derechos sociales, junto con la
coexistencia de marcos pedagogicos e inclusivos con otros que tienden a reproducir representaciones
paternalistas o problematizadoras del colectivo.
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Los medios como actores politicos: nuevos roles y nuevas responsabilidades

Borja Ventura-Salom

Una de las disciplinas mas clasicas en los estudios sobre los medios de comunicacién tiene que ver
con el analisis de su papel en la creaciéon o modificacion de estados de opinién. En particular, se ha
investigado durante décadas los efectos de los medios en la formacién de opinién publica, tanto en
la seleccion del contenido que publican, como en el tratamiento que le dan -extensiéon o posicion-,
los elementos que usan para presentarlos -lenguaje, tono, recursos visuales- o los marcos
argumentales para su decodificacion e interpretacion por parte de la ciudadania. La sociedad actual,
marcada por una fuerte tecnologizacion de todos los procesos, se caracteriza a nivel comunicativo
por una estructura que ha sido renovada de forma profunda: la ciudadania ya no se informa de la
misma forma, ni usa las mismas fuentes, ni se interesa siquiera por los mismos temas. LLos emisores
y canales también han cambiado, siendo en muchas ocasiones ajenos a la industria de los medios, de
forma que las variables también son distintas: las plataformas sociales, la gestion masiva de datos, los
perfilados, la privacidad, el uso de algoritmos o la propia Inteligencia Artificial implican cambios
estructurales de calado que plantean, a su vez, nuevas cuestiones de interés. En este nuevo contexto,
el papel de los medios de comunicacién en los procesos de formacién de opinidn, en general, y de
expresion politica e ideolégica, en particular, deben medirse teniendo en cuenta todas esas variables.
Entendiendo que los medios no son ya los Gnicos actores en todo este proceso, cabe plantearse cual
es su rol y cual es su responsabilidad en el esquema politico actual. Por una parte, existen unos roles
activos, que siguen la légica tradicional, en la que las plataformas medidticas actian como
visibilizadores de ideas politicas concretas, participando de forma proactiva en el proceso a través de
una toma de posicion editorial sobre la realidad, encajando contenidos politicos en rutinas
informativas -originada en ocasiones de forma desintermediada en redes sociales- o mediante la
creacién de eventos politicos -demoscopia, campafia permanente, etc.-, por poner varios ejemplos.
Pero, ademas, también existen roles pasivos, en los que el contenido de los medios puede ser utilizado
por actores politicos para sus propios intereses, por ejemplo cuando los candidatos y partidos utilizan
a los medios para dar cabida a sus esléganes -periodismo de citas-, filtrar contenido interesado -
disfrazando argumentarios como exclusivas- o creando opinién publica a través de la opinion
publicada -plataformas politicas creando casos judiciales desde pseudomedios que luego los lideres
politicos replican y los medios reproducen-, o directamente usando contenido informativo de medios
para atacar a rivales o refrendar posiciones. Esta comunicacién pretende ofrecer diversos ejemplos
de esos roles en los que los medios pueden ser encasillados en el contexto politico actual, incluyendo
sus amenazas derivadas y responsabilidades al respecto, para plantear un marco de buenas practicas
de cara a prevenir que los medios sean un activo mas en los procesos de polarizacion politica actuales.

Palabras clave: periodismo politico, opiniéon publica, medios de comunicacién, medios digitales,
comunicacion politica
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Perfil del consumidor de politainment en television y redes sociales

Patricia Zamora Martinez
Salomé Berrocal-Gonzalo

El politainment o infoentretenimiento politico ha transformado la comunicacién politica.
Tradicionalmente vinculado a la television, este fendmeno se sustenta en dinamicas comerciales que
favorecen la espectacularizacion, la personalizacion de los lideres y el uso de relatos emotivos para
captar audiencias amplias. Sin embargo, la consolidacién de un entorno de alta eleccion mediatica ha
impulsado la expansion del politainment hacia las plataformas digitales y las redes sociales. En este
nuevo ecosistema, plataformas como Instagram, X o TikTok no solo adaptan los mensajes a
formatos mas visuales y dinamicos, sino que también convierten a la audiencia en un actor
participativo capaz de comentar, reinterpretar y amplificar los contenidos mediante interacciones
horizontales. Ante este escenario mediatico hibrido, resulta necesario conocer su audiencia, para
comprender cémo se consume hoy este formato y qué implicaciones tiene para el debate publico. El
objetivo general de esta investigacion es analizar el consumo de infoentretenimiento politico en
medios tradicionales (television) y en entornos digitales (redes sociales). Para ello se ha empleado una
metodologia cuantitativa basada en un cuestionario estructurado administrado en linea. El trabajo de
campo se realiz6 entre el 12 y el 24 de julio de 2023 y se dirigié a personas mayores de 18 afios
residentes en Espafia con acceso a Internet. La muestra final estuvo compuesta por 2.021 entrevistas
validas, equilibradas mediante cuotas sociodemograficas de sexo y edad, con un error estadistico de
12,2 %. Los resultados muestran un notable interés de la audiencia por la politica y una aceptacioén
generalizada de la participacién de los politicos en formatos de entretenimiento. No obstante, las
motivaciones de consumo varfan segun el medio. En television, la audiencia tiende a buscar una
mayor cercania con los lideres politicos, mientras que en las redes sociales el consumo presenta un
perfil mas orientado a la informacion y a la participacioén. En relacién con la movilizacién electoral,
el impacto declarado es mayor en el entorno digital. Asimismo, el consumo de politainment en redes
sociales aparece fuertemente condicionado por la exposicion pasiva y por los filtros algoritmicos y
sociales que estructuran la circulacién de contenidos. A pesar de su difusion, ambos canales presentan
niveles elevados de escepticismo entre la audiencia: en television, el rechazo se relaciona con la
percepcion de falta de imparcialidad y con la artificialidad de las entrevistas, mientras que en las redes
sociales la principal barrera es el temor a la desinformacion y a las noticias falsas.
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¢A quién llega la radio publica? Crisis del principio de universalidad en la radio
autondémica espafiola

Tania Fernandez Lombao
Xosé Pereira Farifia
César Fieiras Ceide

Este trabajo analiza el grado de cumplimiento del principio de universalidad en la radio publica
autondmica espanola en un contexto mediatico marcado por la digitalizaciéon y la competencia de
plataformas globales. A partir de datos del Estudio General de Medios (EGM, 2024), se examina la
relacién entre el consumo de radio publica y variables sociodemograficas clave —habitat, indice
socioeconémico, edad y lengua— con el objetivo de evaluar su capacidad para representar al
conjunto de la sociedad. La investigacion adopta una metodologfa cuantitativa basada en el analisis
de correlaciones entre la estructura poblacional y la estructura de audiencia en los distintos territorios
en los que operan los servicios publicos radiofénicos. Los resultados muestran una penetracion
media baja (3,41%), con valores significativamente superiores en Catalufia, Galicia y Pais Vasco—
Navarra. Se identifican correlaciones negativas en variables estructurales como el habitat (r = —0,48)
y el indice socioeconémico (r = —0,64), lo que evidencia una menor capacidad de la radio publica
para conectar con las mayorfas urbanas y los estratos sociales intermedios. Por el contrario, la edad
presenta correlaciones positivas, indicando un mayor alineamiento generacional entre poblacion y
audiencia. El analisis de la variable lingliistica revela patrones heterogéneos: mientras que en Galicia
se observa una correspondencia significativa entre lengua y consumo (r = 0,70), en otros territorios
se detectan desajustes que reflejan tensiones entre diversidad cultural y alcance mayoritario. En
conjunto, los resultados apuntan a una fractura del principio de universalidad, especialmente en su
dimension de atractivo generalizado, mas alla del acceso técnico garantizado. El estudio concluye
que los medios publicos deben replantear sus estrategias para equilibrar universalidad y diversidad,
incorporando indicadores que midan la adecuacién entre audiencias y estructura social, y reforzando
su capacidad de conexién con amplios segmentos de la poblacién en un entorno mediatico
fragmentado.
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Audiencias jovenes y desinformacion: ruido informativo, nuevas narrativas e IA

Inés Méndez-Majuelos
Maria del Carmen Montoya Rodriguez

El avance de la inteligencia artificial (IA) ha generado una transformacion en los medios de
comunicacién y en la forma en que la informacién es producida, distribuida y consumida. Este
contexto de creciente ruido informativo y complejidad tecnoldgica, que se manifiesta en la aparicion
de nuevos formatos y narrativas, especialmente en las plataformas digitales y redes sociales, y en
nuevos habitos de consumo de informacién, requiere de una perspectiva de estudio critica que
incardine los cambios hacia una nueva ética que ponga en primer plano del debate la integracién
equilibrada y justa de la IA, con una gestion optimizada que empodere a las personas (Cortina, 2024)
y favorezca la igualdad y la democratizacion del entorno (Innerarity, 2025) Este estudio busca analizar
el impacto de la inteligencia artificial en la produccién y consumo de informacién entre los jovenes.
Se pretende, de esta forma: ® Identificar los nuevos formatos y narrativas informativos surgidos a
partir de la irrupcion de la IA en los canales de comunicaciéon con mas seguidores entre el publico
joven. ® Examinar los habitos de consumo informativo de los jovenes y su percepcion sobre la
autenticidad de los contenidos generados por IA. @ Evaluar el riesgo de desinformacion y la
necesidad de educaciéon mediatica para una interpretacion critica de los medios digitales. La
metodologia combina el analisis tedrico y la recopilacion de datos empiricos a través de un formulario
dirigido a estudiantes de diferentes niveles formativos, desde la educacion secundaria a la universidad
en Andalucia occidental. El andlisis preliminar indica una creciente dependencia de las redes sociales
para el consumo de noticias, lo cual también genera un alto impacto del ruido informativo. La IA ha
permitido la personalizacién de los contenidos, facilitando el acceso a noticias y entretenimiento
adaptados a los intereses individuales. Sin embargo, los resultados también muestran una baja
conciencia sobre la generacion automatizada de contenido y el potencial de desinformacién. Muchos
jovenes no logran identificar con claridad si una noticia, imagen o video ha sido producido por IA o
por periodistas y creadores de contenidos humanos. Como conclusién preliminar, comprobamos
que se estan redefiniendo los medios de comunicacién y transformando los habitos de consumo de
informacién entre los jovenes. Se constata, ademas, que la implementacion de las nuevas tecnologias
se hace de forma espontanea, sin apenas mediacién docente, lo que acrecienta los riesgos de un mal
uso de estas herramientas y desinformacién de los nuevos consumidores.
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Rasgos configuradores del periodismo de Rosa Maria Calaf frente a la espectacularizacion
de la informacién

Itziar Martinez

Esta comunicacion analiza los rasgos configuradores de la obra periodistica de Rosa Marfa Calaf a
través del estudio de tres de sus corresponsalias mas determinantes: Estados Unidos, Italia y China.
El objetivo central es identificar coémo su practica profesional se constituyé como una forma de
resistencia ética frente a las diversas formas de degradacion del relato informativo en contextos
geopoliticos dispares. En la etapa de Estados Unidos, bajo la administracién Reagan, Calaf empled
el periodismo de lo cotidiano para confrontar el relato oficial del suefio americano con la realidad de
la erosion del tejido social. Mientras el discurso institucional enfatizaba la prosperidad, la periodista
visibilizaba a los colectivos olvidados, la pobreza urbana y las desigualdades estructurales, utilizando
a los propios afectados como fuente primaria frente a la version oficial. En Roma, el analisis se centra
en su cobertura del nacimiento de la tele-politica bajo el modelo de Silvio Berlusconi. Se examina el
pulso entre el periodismo de rigor y la logica televisiva impuesta a la politica, donde la informacion
se transformaba en espectaculo y formato anuncio. Se destacan hitos de su criterio ético, como su
firme negativa a cubrir contenidos de prensa del corazéon o a firmar crénicas cuya narrativa visual
hubiera sido manipulada con fines sensacionalistas. Finalmente, el bloque sobre China aborda los
desafios de informar en un entorno de apertura controlada marcado por la arbitrariedad institucional
y el control del flujo informativo. Se analiza su metodologia para navegar la censura y, especialmente,
su compromiso con la proteccion de las fuentes. En un sistema donde el contacto con la prensa
extranjera suponia un riesgo vital para el entrevistado, Calaf desarrollé6 una narrativa de cautela,
priorizando la seguridad de sus interlocutores sobre el impacto mediatico inmediato. A través de esta
revision, la comunicaciéon demuestra que el periodismo de Calaf no solo traducia realidades culturales,
sino que construfa contranarrativas basadas en el rigor y la mirada social. Su legado ofrece lecciones
fundamentales para el periodismo contemporaneo en su lucha contra la desinformacién y la
espectacularizacion de la noticia.
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“Galaxia FootTube”: Un analisis tipolégico de canales y géneros del contenido futbolistico
en YouTube

Alex Gonzalez-Aznar
Bernat Lopez
Alex Gang

Este articulo presenta un enfoque tipolégico del contenido futbolistico en YouTube. El trabajo
empirico ha consistido en un analisis de métodos mixtos de 390 canales de futbol en lengua espafola
y de los 60.135 videos que estos publicaron en el primer trimestre de 2025, de los cuales se selecciond
una submuestra de 500 videos mas vistos para elaborar de manera inductiva una tipologia genérica
de géneros audiovisuales futbolisticos en la plataforma. Se desarroll6 y aplicé una herramienta digital
en linea para automatizar la recopilacion de metadatos en grandes muestras de videos de YouTube.
Cerca del 90% de los videos estan producidos por creadores independientes, pero los canales
corporativos (el 12% restante) concentran el 35,7% de los videos y el 45,6% de las visualizaciones,
lo que sugiere un ecosistema aparentemente diverso, pero en el que los actores corporativos
desempefian un papel central. Se identificaron 19 géneros audiovisuales futbolisticos que combinan
formas “tradicionales” y otras propias de YouTube, de los cuales cuatro dominan la submuestra
analizada tanto en producciéon como en consumo: highlights, sketch, challenge y players off-the-field.
Los resultados evidencian una clara correspondencia entre los formatos y géneros predominantes y
las légicas de consumo digital contemporaneo. En particular, destacan aquellos contenidos
caracterizados por su brevedad, intensidad narrativa y capacidad de generar impacto inmediato, lo
que favorece su circulacién en entornos algoritmicos y su adaptacioén a dinamicas de consumo rapido
y fragmentado. En este sentido, los formatos mas exitosos responden a una economia de la atencion
en la que la visibilidad y el engagement se ven condicionados por métricas como la retencion de
audiencia, la interaccion y la viralidad. Este patrén resulta especialmente significativo si se considera
el peso de las audiencias jovenes en el ecosistema de YouTube, para quienes la plataforma no solo
actia como espacio de entretenimiento, sino también como entorno de socializacién, aprendizaje
informal y construccion identitaria. La centralidad de géneros como highlights o challenge, junto con
la hibridacién entre informacion, entretenimiento y cultura fan, sugiere una transformacién en las
formas de consumir contenido futbolistico que trasciende los modelos mediaticos tradicionales.
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Entre estrategia y legitimidad corporativa: el discurso de la sostenibilidad en el entorno
mediatico iberoamericano

Raquel Pajares-Fernandez;
Maria José Pérez-Serrano

Este trabajo analiza la relacién entre modelo de negocio, estructura empresarial y discurso de la
sostenibilidad en la industria audiovisual iberoamericana, en un contexto donde la transformacion
digital y la creciente concentracién mediatica marca nuevas tendencias. En los ultimos afos, la
evolucién de los modelos de produccion y distribucion, impulsada por la expansion de plataformas
digitales, ha cambiado el funcionamiento del sector audiovisual, dando lugar a nuevas estructuras
econémicas y organizativas. Al mismo tiempo, los procesos de concentracion han reforzado el papel
de grandes grupos empresariales, influyendo tanto en la estructura del mercado como en las
estrategias corporativas. En este escenario, la comunicacion de la sostenibilidad adquiere un papel
relevante como herramienta estratégica, no solo orientada a la rendiciéon de cuentas, sino también a
la construccion de legitimidad corporativa. Desde esta perspectiva, el estudio se apoya en la teoria de
la legitimidad y en los enfoques sobre discurso corporativo para analizar como las organizaciones
articulan sus narrativas en torno a la sostenibilidad y qué funcién cumplen dentro de su estrategia
global. El objetivo principal de este trabajo es examinar como productoras audiovisuales de Espafia,
Argentina, México y Pert integran la sostenibilidad en su modelo de negocio y en su comunicacion
corporativa, prestando especial atenciéon a la coherencia entre discurso, estructura empresarial y
practicas organizativas. La metodologia empleada se centra en un analisis cualitativo comparado que
combina el estudio de documentos corporativos (especialmente memorias de sostenibilidad,
memorias anuales, informes estratégicos, etc.) con el analisis del discurso corporativo en notas de
prensa, comunicados y otros canales de difusiéon. La investigacién, de caracter multivariable,
incorpora items como modelo de negocio, estructura empresarial, estrategias de comunicacion y
construccion discursiva de la sostenibilidad. Los resultados esperados apuntan a una integracion
desigual de la sostenibilidad en las estrategias corporativas, asi como a la existencia de tensiones entre
el discurso proyectado y las practicas reales. Asimismo, se observa que la comunicacién de la
sostenibilidad opera como un mecanismo de legitimacion que responde tanto a presiones del entorno
como a intereses estratégicos de posicionamiento en el mercado global. Este trabajo contribuye a
comprender el papel de la comunicacién en la articulacién de la sostenibilidad dentro de la industria
audiovisual y abre nuevas lineas de investigacion sobre la relaciéon entre discurso, negocio y
legitimidad y esta en linea
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Presentadores artificiales de noticias y confianza epistémica en el periodismo televisivo
portugués

Joao Canavilhas
Adriana Gongalves
Barbara BiolchiFrancilene Oliveira

La popularizacién de la Inteligencia Artificial Generativa (IAG) y de los modelos multimodales
capaces de generar contenidos de texto, audio y video esta contribuyendo al ascenso de nuevas
formas de producir y distribuir informacion. En este contexto se inscriben las iniciativas de desarrollo
de presentadores artificiales de noticias, cuyo caso pionero fue registrado por la agencia china Xinhua
en 2018 (Canavilhas et al., 2025; Tusa & Tejedor, 2019). Los presentadores artificiales se definen
como personajes generados a partir de sistemas de IAG que pueden tener apariencia realista o ficticia
(Osorio-Andrade et al., 2024). Este recurso tecnoldgico introduce nuevos actores en el proceso
comunicacional y puede considerarse una innovaciéon (Canavilhas et al., 2025). Pero también puede
significar un factor que desaffa el concepto de la comunicacioén centrada en el ser humano (Guzman,
2018). El presente estudio analiza el primer caso de uso de presentadores artificiales en el periodismo
televisivo en Portugal. En 2025, el canal Conta La utiliz6 la IAG para crear dos presentadores
destinados a cubrir las elecciones municipales. Ubicado en el campo de los estudios sobre la
comunicaciéon humano-maquina (Guzman, 2018; Sundar & Chen, 2023) y la confianza epistémica
(Origgi, 2012), este trabajo discute como estos nuevos actores tecnologicos reconfiguran el
periodismo televisivo y tensionan supuestos historicos vinculados a la figura del presentador
televisivo. De caractér exploratério, adopta una metodologia que combina el analisis de contenido
de seis videos protagonizados por los presentadores artificiales con una entrevista semiestructurada
a un director de Conta La. El analisis de contenido se basé en los conceptos de performance, front,
setting y personal front, discutidos por Goffman (1956), operacionalizados a través de cinco
categorias: antropomorfismo, construccion discursiva, interaccion, transparencia y escenario. Los
resultados indican que los presentadores tienen verosimilitud comunicativa y visual con
presentadores humanos, aunque persisten elementos de artificialidad. La entrevista revelé que las
caracteristicas discursivas y visuales se definieron estratégicamente de antemano para enfatizar
aspectos como la autoridad y la objetividad periodistica. A pesar de ello, se indentificaron lagunas
relativas en cuanto a la transparencia sobre las fuentes de datos y la manera de desarrollo y operacion
de la tecnologia, ademas de sintesis con sesgo opinativo que resultaron mas de la interaccion de los
sistemas de IA con los datos que de decisiones humanas. Asi, lo que se verifica es un caracter hibrido
en la iniciativa: al tiempo que se orienta por valores periodisticos y supervision, la tecnologia también
ocupa un lugar que era de dominio exclusivamente humano (Sedlakova et al., 2025). El estudio
concluye que el uso de presentadores artificiales tiene el potencial de constituir un valor afiandido
para el periodismo televisivo, incluso ante la persistencia de las limitaciones tecnoldgicas. La
confianza espistémica en el periodismo, por su parte, se ve puesta a prueba no por la tecnologfa en
si, sino por la falta de transparencia en cuanto al grado de intervencién humana en la verificacion y
edicion de los contenidos y a los momentos en que dicha intervencién ocurre.
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Aplicaciéon e impacto de la IA en las redacciones de los medios de comunicacion catalanes

Elena Yeste Piquer
Marcal Sintes Olivella
Enric Xicoy ComasFrancesc Viadel Girbés

Objetivos Este estudio tiene como primer objetivo analizar los cambios que la inteligencia artificial
esta introduciendo en el sector comunicativo catalan y evaluar qué impacto tienen en los procesos
periodisticos, tanto en la organizaciéon de las redacciones como en las rutinas productivas. En
segundo lugar, se propone examinar la percepcion, el uso y el nivel de formacién de los periodistas
catalanes en relacion con la IA. Finalmente, el tercer objetivo consiste en estudiar como se aplica la
IA en la practica profesional en las redacciones, identificando sus principales usos, las buenas
practicas emergentes, asi como las limitaciones y potencialidades que presenta esta tecnologia.
Metodologia L.a metodologia se basa en el analisis previo de la literatura académica sobre la cuestion
para la elaboracién de un cuestionario semiestructurado, base para las entrevistas en profundidad
que se han realizado presencialmente a nueve destacados profesionales y responsables de medios de
comunicacién catalanes. Las entrevistas tuvieron lugar entre los meses de diciembre de 2025 y
tebrero de 2026. Su duracion fue de entre 35 y 45 minutos segun los casos. Los cuestionarios constan
de tres bloques distintos, agrupados tematicamente: a) Cambios introducidos por la IA en el sector
comunicativo y en los procesos periodisticos. b) Percepcion, uso y formacién de los periodistas
catalanes en IA ¢) Aplicacion practica de la IA en el periodismo profesional: usos, buenas practicas
y limitaciones. Sus aportaciones, permiten obtener una visiéon plural sobre la incorporaciéon de la
inteligencia artificial en las redacciones catalanas, asi como sobre los cambios, oportunidades y retos
que esta tecnologia plantea en el ejercicio del periodismo profesional. Conclusiones 1. La IA no ha
provocado una revoluciéon estructural en las redacciones. Sin embargo, si ha impulsado una
transformacion progresiva de los procesos y rutinas profesionales en el sector comunicativo catalan.
2. La IA se usa sobre todo para tareas mecanicas o de apoyo, liberando tiempo para labores mas
creativas y analiticas. Permite automatizar procesos, gestionar datos y agilizar tareas técnicas como
transcripciones, resimenes o moderacion de comentarios. 3. El uso de la IA varfa entre medios,
desde aplicaciones puntuales hasta integraciones mas avanzadas o herramientas propias. 4. Algunos
medios rechazan generar piezas informativas completas con IA. En otros casos, los contenidos
automatizados son siempre revisados y editados. 5. Al inicio, la IA generé miedo y resistencia por su
posible impacto laboral. Con el tiempo, estas preocupaciones han disminuido al evidenciarse
beneficios como el ahorro de tiempo. 6. La formacion en IA es irregular y poco sistematica en
muchos casos. Existe una oferta formativa amplia, pero poco adaptada al periodismo, lo que
evidencia la necesidad de una capacitacion continua y estructurada. 7. Se estan promoviendo buenas
practicas para asegurar un uso ético y transparente de la IA. Aun asi, muchos medios carecen de
protocolos claros, por lo que es necesario reforzar este ambito. 8. Los profesionales destacan la
importancia de establecer limites éticos e informar al publico sobre el uso de IA.
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Transformaciones en la narrativa de la violencia contra las mujeres: del sensacionalismo de
El Caso a los marcos deontoloégicos contemporaneos

Maria Alcala-Santaella Oria de Rueda

La representacion mediatica de la violencia contra las mujeres constituye un elemento decisivo en la
configuracién de las percepciones sociales. A partir de esta premisa, esta investigacion examina la
representacion de la mujer en calidad de victima en la narrativa del semanario El Caso, publicacion
que desempefi6é un papel destacado en la configuracion de la cronica negra -de sucesos- en Espafia
(Laguna-Platero & Martinez-Gallego, 2022; Rodriguez-Carcela, 2016), mas conocida en la actualidad
como true crime (Punnet, 2018; Wiltemburg, 2004). A través del estudio de un corpus de cronicas y
portadas, se identifican los recursos linglisticos y graficos caracteristicos de esta publicacion, asi
como los patrones que definieron la construcciéon mediatica de las mujeres como victimas de la
violencia en el periodismo de sucesos espafiol durante el franquismo (Gémez-Nicolau, 2013). El
Caso, con un estilo basado en titulares impactantes, descripciones explicitas y un uso intensivo de
imagenes dramaticas, empleaba un lenguaje y estructuras narrativas que reforzaban un tratamiento
emocional de los sucesos y reproducia a menudo representaciones estereotipadas de las mujeres
afectadas (Rada, 2011; Rodriguez-Carcela, 2012). La comparacién con los codigos deontoldgicos
desarrollados en Espafia desde la primera década del siglo XXI —entre ellos, las Recomendaciones
para las buenas practicas de la FAPE (2005) y los manuales autonémicos y sectoriales posteriores
(Edo & Zurbano-Berenger, 2019)- evidencia un cambio sustancial en los principios que rigen la
cobertura periodistica de la violencia contra las mujeres. Estas directrices promueven la eliminacién
del sensacionalismo, la prohibicién de cualquier forma de culpabilizacién de la victima, la
incorporaciéon de una perspectiva de derechos humanos y el uso responsable del lenguaje y de las
imagenes. Los resultados del analisis muestran que la ausencia histérica de marcos regulatorios
favorecio que en el semanario El Caso se empleara un modelo de representacion basado en logicas
narrativas y comerciales propias de la prensa popular, alejado de los actuales estandares éticos y
profesionales. La evolucion hacia las practicas promovidas por la normativa contemporanea pone de
relieve la relevancia de los cédigos deontolégicos para transformar los modos de informar y
contribuir a una representacion ética, contextualizada y socialmente responsable de la violencia de
género.
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Percepcion de las audiencias y los profesionales ante el uso de la inteligencia artificial en
los medios vascos

Mikel Leibar Ruiz de Gauna
Ainara Larrondo Utreta
Simoén Pefia Fernandez

Julen Orbegozo Terradillos

Este nuevo escenario periodistico, marcado por la irrupcion de la inteligencia artificial (IA) en las
redacciones, plantea novedades relacionadas con la produccién y la gestion de contenidos. Asi, la
presente comunicacion explora como el ecosistema mediatico vasco esta asimilando esta tecnologfa,
partiendo de la premisa de que su adopcién no sigue un camino lineal, sino que se ve condicionada
por factores como la cultura organizativa y los recursos disponibles en cada medio. Mas alla de un
analisis puramente técnico, el interés de este trabajo radica en evaluar de forma critica como la
integracion de estos sistemas impacta en la identidad del profesional y en la recepcion por parte de
la audiencia. Para conocer esta situacion en profundidad, se combina la visién estratégica de
responsables editoriales, la experiencia diaria de 504 profesionales en activo y los resultados de un
experimento con 123 participantes. Lo que se halla es una realidad dual. Por un lado, las empresas
optan por una integracion cauta, delegando en la IA tareas mds bien mecanicas (traduccion,
transcripcion o correccion de textos); por otro, las pruebas en el nucleo de la produccién sonora
revelan una capacidad tecnoldgica notable. En el marco de un experimento radiofénico pionero en
el programa Faktoria (EiTB), donde se automatizaron integramente piezas informativas mediante
clonaciéon de voces reales, se comprueba que tres de cada cuatro oyentes fueron incapaces de
distinguir de forma clara la voz humana de la sintética. Ademas de este hallazgo, se constata una
marcada brecha entre el potencial técnico y la cultura profesional. Los medios mantienen una postura
de cautela, marcada por un recelo ético y un desasosiego real entre los periodistas. Muchos
profesionales perciben la delegaciéon de tareas clave en la IA como una amenaza que puede
despersonalizar su trabajo y erosionar su identidad. Asimismo, el estudio revela que la perfeccion
técnica no garantiza la conexiéon emocional. Aunque la IA ya es capaz de mimetizar voces de forma
casi indistinguible, los valores relacionados con el periodismo, como la cercanfa o la implicacion
afectiva, obtuvieron peores registros por parte de la audiencia. En definitiva, resulta indispensable
definir protocolos éticos de transparencia que protejan ese componente humano que, hoy por hoy,
sigue siendo el nicleo irremplazable de la comunicacién.
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Los influencers de noticias y sus audiencias: analisis del consumo informativo, las
motivaciones y la confianza del publico en Twitch y YouTube

Damaso Mondéjar

En los ultimos afios, la retransmisién en directo de contenidos informativos en plataformas como
Twitch y YouTube Live se ha consolidado como una practica emergente dentro del ecosistema
mediatico espafiol. En un contexto marcado por la fragmentacién de las audiencias, la cultura
participativa y la progresiva transformacion de las rutinas de consumo informativo, estos espacios se
han convertido en una alternativa relevante para diversos sectores de la ciudadania, especialmente
entre los publicos mas habituados a informarse en entornos digitales. Frente al modelo tradicional
de comunicacion periodistica, caracterizado por relaciones mas unidireccionales con la audiencia, los
streamers que comentan y cubren la actualidad construyen dinamicas de interaccién constante,
cercanfa y comunidad que reconfiguran los modos de acceso, valoracién y circulacion de la
informacién. Partiendo de esta transformacion, la presente investigacién (perteneciente a una tesis
doctoral en curso) analiza las motivaciones, expectativas y percepciones de los seguidores de
streamers de Twitch y YouTube dedicados a la actualidad informativa, tanto periodistas como no
periodistas, con el objetivo de comprender por qué estos usuarios recurren a estos creadores para
informarse y qué elementos explican su preferencia frente a los medios tradicionales. El estudio pone
el foco en la recepcidn y en las experiencias de consumo de la audiencia, entendiendo que el sentido
social del periodismo no puede desligarse de la relacion que establece con su publico.
Metodolégicamente, la investigacion adopta un enfoque cualitativo basado en una estrategia de
triangulacion. En primer lugar, se llevé a cabo un grupo focal presencial con cinco participantes. En
segundo lugar, se realizé un grupo focal en linea con cuatro participantes. Finalmente, y con el fin
de completar la muestra prevista, se desarrollé6 una entrevista semiestructurada individual con una
décima persona. En conjunto, el disefio permitié recoger discursos de participantes de distintas
edades y procedencias geograficas dentro de Espafia, todos ellos seguidores habituales de streamers
centrados en contenidos de actualidad. Los hallazgos muestran que los seguidores valoran
principalmente la cercania de los streamers en comparacion con los medios tradicionales. Los
participantes perciben a estos influencers como figuras mas accesibles, espontaneas y reconocibles,
con las que pueden establecer una relacién de confianza sustentada en la interaccion continuada y en
una comunicaciéon informal. Esta proximidad se traduce en una mayor credibilidad percibida: no
necesariamente porque los streamers sean considerados mas objetivos, sino porque son vistos como
personas confiables, transparentes en sus posicionamientos y mas conectadas con los lenguajes,
cédigos y preocupaciones de sus audiencias. Asimismo, los resultados indican que estos contenidos
ocupan un lugar relevante en la dieta informativa de los participantes. Muchos de ellos reconocen
informarse principalmente a través de redes sociales y plataformas digitales, mientras que el consumo
de medios tradicionales es escaso o residual. En consecuencia, la investigacion sugiere que el éxito
de estos formatos no puede explicarse unicamente por factores tecnolégicos o de entretenimiento,
sino también por su capacidad para responder a demandas de confianza, identificacién y
participacion que una parte de la audiencia no encuentra en el contenido de las empresas mediaticas.
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En el Laberinto de la Mente’: Una Experiencia Interdisciplinar de Innovaciéon Pedagégica
de Psicologia y Periodismo

Esther Cervera Barriga
Mario Alcudia Borreguero
Ana Jimenez Perianes

Esta investigacion describe el proyecto de innovaciéon pedagogica y docente ‘En el Laberinto de la
Mente’, una iniciativa interdisciplinar de la Universidad CEU San Pablo que integra a estudiantes de
los Grados en Psicologia y Periodismo. El proyecto nace de la identificaciéon de una brecha entre la
produccion académica universitaria y su divulgacion al publico general, ademas, de la necesidad de
otorgar a los estudiantes de comunicacién de participar en experiencias reales con impacto
profesional. El objetivo general es impulsar la transferencia y difusiéon mediatica del conocimiento
generado en la asignatura de ‘Psicopatologia’ (del Grado en Psicologia) mediante la produccion de
contenidos en la asignatura de ‘Periodismo Audiovisual’ (Grado en Periodismo). Para ello, se ha
empleado un formato mediatico multiplataforma que incluye videopodcast en formato entrevista,
reportajes de radio, programas de television, presencia en redes sociales (Instagram) y disefio de una
pagina web propia. En esta dinamica, el alumnado de Psicologia actia como fuente experta de
informacién, mientras que el de Periodismo se encarga de la produccion, edicion y difusién. Desde
el punto de vista metodolégico, el proyecto se sustenta en el Aprendizaje Basado en Proyectos (PBL)
y en las teorfas del aprendizaje activo. Como sefialan las fuentes, estudios recientes demuestran que
estas metodologias "mejoran la retencion, la comprension y la transferencia de las competencias”
(Martella, 2024; Castillo, 2021). Asimismo, se aplica el concepto de transmedia storytelling, que
permite compartir contenidos a través de multiples plataformas de modo que cada medio aporte
elementos unicos a la inmersién del usuario. Al respecto, se subraya que esta estrategia favorece la
motivaciéon del alumnado cuando existe concordancia entre los objetivos de aprendizaje y los
contenidos (Meyerhofer-Parra, 2023). La interdisciplinariedad es el eje vertebrador de esta iniciativa.
Segin la UNESCO (2023), este enfoque "fomenta la innovacién curricular y el desarrollo de
competencias transversales" como el pensamiento critico y el trabajo en equipo. En el proyecto, esto
se traduce en la creacién de equipos mixtos que abordan la salud mental desde el rigor cientifico y la
eficacia comunicativa. Ademas, se destaca la importancia de la divulgacion cientifica responsable en
redes sociales para combatir la desinformacion, transformando al profesional en un mediador entre
la ciencia y la cultura digital (Chou et al., 2023). Los resultados preliminares muestran un incremento
en la motivacion estudiantil debido a la visibilidad real de sus trabajos y al refuerzo profesional que
supone generar productos con audiencia externa. Los testimonios del alumnado de Psicologia
destacan la pérdida del miedo a hablar en publico y la riqueza del intercambio humano con
companeros de otras facultades. En conclusién, ‘En el Laberinto de la Mente’ se presenta como un
modelo que se puede adaptar a otras disciplinas, que no solo mejora las competencias técnicas y
humanisticas de los estudiantes, sino que cumple con la funcién social del periodista de divulgar los
avances cientificos en favor del bien comun. El proyecto ha obtenido el XXIX Premio Angel Herrera
de Innovacién Pedagogica y Docente en Universidades.
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Entre la universidad y la corresponsalia: practica profesional como experiencia de
innovacion docente en Periodismo Internacional

Raquel Ruiz Incertis
Rocio Sanchez del Vas

El actual contexto de la comunicacién internacional hace necesario revisar cémo se ensefia el
Periodismo, especialmente en lo relacionado con la informacion global. La rapidez de los cambios
informativos, la creciente complejidad geopolitica y el impacto de la desinformacién obligan a dejar
atras enfoques mds tradicionales y apostar por metodologias mas conectadas con la practica
profesional. En este sentido, la asignatura ‘Periodismo Internacional: la informacién global’ se
plantea como un espacio de innovaciéon docente. Esta dirigida a un alumnado con un perfil
internacional —aproximadamente un 60% de estudiantes espafoles y un 40% de origen extranjero,
en su mayorfa procedentes de programas de intercambio con universidades europeas y
norteamericanas—, lo que convierte el aula en un entorno especialmente diverso y enriquecedor. La
propuesta parte de dos ideas clave: acercar la formacién académica a la realidad del ejercicio
periodistico internacional y aprovechar el valor de un aula multicultural. El objetivo es que el
alumnado comprenda de forma critica y practica los principales fendmenos informativos globales —
conflictos armados, crisis humanitarias, periodos electorales, desastres naturales o movimientos
sociales transnacionales— combinando teorfa con experiencias reales. La asignatura se organiza en
cinco bloques tematicos que se complementan con sesiones en inglés impartidas por reporteros y
corresponsales en activo de medios nacionales e internacionales. Estas sesiones siguen una dinamica
en tres partes: una conversacion inicial para contextualizar la trayectoria del ponente, una exposicion
con ejemplos de su trabajo (articulos, reportajes, coberturas audiovisuales o crénicas desde el terreno)
y un turno final de preguntas en formato rueda de prensa, en la que el alumnado participa de forma
proactiva. Ademas, estas actividades se integran en la evaluaciéon continua mediante tareas
individuales y grupales. A esto se suman seminarios y conferencias sobre comunicacion internacional
en diferentes regiones, en los que participan periodistas, académicos y expertos. En ellos se abordan
temas como la desinformacion, el papel de los medios en la diplomacia publica o los retos del entorno
digital. Entre los principales resultados, se observa una mayor implicacion del alumnado, una mejor
comprension de los contenidos y un aumento de la participacion en el aula. También se refuerzan
competencias clave, tanto analiticas como comunicativas, enfocadas en la insercién laboral. En
conjunto, esta experiencia permite reforzar el vinculo entre universidad y profesion, favorece un
aprendizaje mas significativo en contextos internacionales y ofrece un modelo que puede aplicarse
en otras asignaturas relacionadas con la comunicacién global.
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Conversacion politica en TikTok durante las elecciones al Parlamento Europeo de 2024 en
Espafia

Alba Cé6rdoba-Cabus
Andreu Casero-Ripollés

Las redes sociales han trascendido su funcién inicial como espacios de interaccién personal para
consolidarse como escenarios centrales de la esfera publica y de difusiéon de los discursos politicos
(Orbegozo-Terradillos et al., 2025). Estas plataformas se han convertido en canales estratégicos de
comunicacion, especialmente durante los procesos electorales, al facilitar la interacciéon entre
representantes y ciudadania e influir en la formaciéon de la opinién publica (Baviera et al., 2022).
Plataformas como X y Facebook han ocupado tradicionalmente un lugar destacado en las estrategias
de comunicacién electoral (Casero-Ripollés, 2018). Sin embargo, el ecosistema digital ha
evolucionado hacia redes como TikTok, especialmente eficaces para conectar con audiencias jévenes
y nuevos petfiles de votantes (Alonso-Lopez et al,, 2023). En este contexto, TikTok se ha
consolidado como una de las plataformas de mayor crecimiento y como un espacio cada vez mas
relevante para la comunicacion politica (Pinto et al., 2025). Su formato de videos cortos, su légica
algoritmica y sus herramientas de interacciéon favorecen la rapida difusién de contenidos y la
participacion de los usuarios. Esto contribuye a transformar las estrategias de comunicacion electoral
y la manera en que los ciudadanos consumen y reaccionan ante los discursos politicos (Cervi et al.,
2023). Esta investigacion tiene como objetivo principal analizar la conversacion generada en TikTok
en torno a los videos publicados por los principales partidos politicos espanoles —PP, PSOE, Vox y
Sumar— durante la campafia de las elecciones al Parlamento Europeo celebradas entre el 6 y el 9 de
junio de 2024. A partir del analisis de los comentarios asociados a los videos, se identificara el
sentimiento predominante, se examinara la estructura de la conversaciéon en red en términos de
centralidad y se analizard la capacidad de generacion de conversacion mediante la identificacion de
actores influyentes. Para ello, se aplicaran técnicas de investigaciéon basadas en el procesamiento de
lenguaje natural, los algoritmos de aprendizaje automatico y el Social Network Analysis (SNA). Los
resultados revelan una elevada actividad conversacional en torno a los contenidos politicos
publicados en TikTok, con Vox como el partido que concentra un mayor volumen de comentarios.
Asimismo, la conversacién politica en esta red social estd marcada por la polarizacion, con altos
niveles de centralidad y un nimero reducido de actores influyentes, principalmente ciudadanos, que
protagonizan la articulacién de buena parte de la discusion digital. Esta investigacion esta vinculada
al  proyecto de I+D con referencia  PID2023-152679NB-100  financiado  por
MCIN/AEI/10.13039/501100011033/.
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CulturIA Periodistica. Modelo teérico para el estudio de la influencia de 1a IA en el
periodismo desde la cultura organizacional

Borja Quiles Moran
Félix Arias Robles
José Alberto Garcia Avilés

La integracién de herramientas de Inteligencia Artificial (IA) en el periodismo avanza rapidamente
entre las redacciones de todo el mundo para distintas tareas de la cadena de valor (Beckett y Yaseen,
2023; Sonni et al.,, 2024). La adopcién de esta tecnologia, sin embargo, no es solo un cambio
tecnologico, sino que debe alinearse con factores socioculturales como la identidad profesional y
nacional o la cultura de la empresa (Munoriyarwa, 2024; Porcu, 2020). La cultura organizacional
comprende todos los valores, practicas y supuestos que guian el comportamiento de una
organizacion (Martin, 2002; Schein, 2010). Este concepto es un marco tedrico importante para
analizar los flujos de innovacién en las redacciones desde la perspectiva de la organizacion. El
objetivo de esta comunicacion es desarrollar el modelo “CulturlA Periodistica”, un prisma tedrico
con el que interpretar las interrelaciones entre la cultura de una organizacion periodistica y el grado
de integracion de IA. Esta comunicacién sigue una metodologia cualitativa de revision de la literatura
y de analisis de las variables que integran el modelo. Este modelo parte de la primera hipotesis de
que el éxito de una estrategia de IA depende de su armonia con las tres subculturas imperantes en
las redacciones: la editorial, relacionada con los periodistas, la técnica, relacionada con los disefiadores
y desarrolladores de tecnologia, y la cultura directiva, propia de los gestores del medio. La ausencia
de consonancia entre subculturas puede generar una brecha en la organizacién entre estos actores,
cada uno con supuestos distintos sobre lo que debe implicar la IA. La cultura organizacional y la IA
mantienen una relacién bidireccional de interdependencia donde la cultura modera la
implementacion de IA, y la IA participa en la reconfiguracion de valores. Esta relacién comprende
cuatro movimientos: la cultura organizacional como catalizador o como freno de la IA, y la IA como
agente transformador o como agente desestabilizador y generador de estrés. A partir de los
planteamientos anteriores, los resultados tipifican cuatro modelos segun el nivel de alineaciéon de
cultura e IA: el modelo innovador o de integracién plena; el modelo impositivo o de resistencia
parcial; el modelo de innovacién latente; y el modelo inmovilista. En el modelo innovador la TA
genera valor y es fuente de unién entre perfiles. En el impositivo, los directivos apuestan por la
tecnologia, pero la redacciéon no la aplica segin lo esperado, por lo que se crean silos y choques
culturales. Lo contratio sucede en el modelo de innovacién latente, en el que la redaccion es favorable
a la TA pero la direccién no, por lo que se usa de forma paralela y sin control. Por dltimo, el modelo
inmovilista designa a aquellos medios donde la IA no se aplica y se considera como negativa.
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Co-crear para contar la crisis climatica: laboratorios ciudadanos, juventud y ecoansiedad

Alicia de Lara Gonzalez
Maria Pastor Valero
Alba Garcia Ortega

Jesus Mula Grau

En un contexto de crisis climatica creciente, la ecoansiedad emerge como una respuesta emocional
extendida entre la poblacion joven, caracterizada por miedo, incertidumbre y sensaciéon de falta de
control ante el futuro. En algunos casos, ha sido interpretada como una forma de ‘ansiedad practica’
con potencial adaptativo (Pihkala, 2020). Mas alla de su dimension psicoldgica, esta influida por los
marcos narrativos a través de los cuales se comunica la crisis climatica. En este sentido, Boykoff
(2019) subraya que las emociones no son accesorias, sino centrales en la construccién de significado
y en la movilizacién social en torno al cambio climatico. Estudios recientes (Couto et al., 2025)
muestran que la intensidad de la ecoansiedad en jovenes esta asociada a desigualdades sociales y a
mayor exposicion a eventos climaticos extremos. No obstante, también se manifiesta en jovenes que
no experimentan dichos impactos directamente, sino a través de contenidos mediaticos sobre
catastrofes en contextos distantes. Esto evidencia la necesidad de repensar como se comunica el
cambio climatico, incorporando dimensiones sociales y emocionales. El periodismo ha tendido a
privilegiar enfoques centrados en el riesgo, el alarmismo y el impacto de los desastres, con limitada
atencion a dimensiones emocionales y experienciales, lo que puede resultar contraproducente para la
implicacién de las audiencias (O’Neill y Nicholson-Cole, 2009). Por su parte, las redes sociales
funcionan como espacios ambivalentes: facilitan la circulacién de informacién climatica y la
movilizacién juvenil, pero también intensifican la exposiciéon emocional (De Lara, 2023). En este
contexto, comunicar iniciativas exitosas puede favorecer comportamientos proambientales,
contribuyendo a mitigar su impacto ambiental y en la salud mental. El trabajo se inscribe en el
proyecto internacional CLi-MIND (UMH-USP-Mackenzie-UESB), centrado en el analisis de la
ecoansiedad y su impacto en la salud mental juvenil en Espafa y Brasil, y propone explorar formatos
alternativos de comunicacion basados en la participaciéon y co-creacion de soluciones locales. En
concreto, presenta los primeros resultados de un laboratorio de ciencia ciudadana desarrollado en la
Universidad Miguel Hernandez de Elche, concebido como un espacio para la produccion
colaborativa de narrativas periodisticas sobre la crisis climatica. A través de un enfoque participativo
e interdisciplinar, el laboratorio retne a jévenes, investigadores, comunicadores, activistas y expertos
con el objetivo de integrar conocimiento cientifico, experiencia personal y dimensién emocional en
la construccion de relatos y soluciones locales. Se plantea como un work in progress con continuidad
mediante la replicacion del laboratorio en una zona vulnerable en Brasil. Esta segunda fase permitira
incorporar una perspectiva comparada y analizar el papel de factores socioeconémicos y culturales
en la experiencia de la ecoansiedad y en la produccion de narrativas participativas. Asimismo,
permitira examinar cémo las redes sociales y entornos digitales actian como espacios clave en la
circulacion de informacién y desinformacion climatica, influyendo en la percepcion del riesgo y en
la intensificaciéon o mitigaciéon del malestar emocional.
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AI-Generated Spokespersons and the Algorithmisation of Public Communication: New
Narratives and Responsibilities in a Connected Society

Silvia Espinosa-Mirabet
Margaryta Netreba
Monica Punti-Brun

Tetiana Yezhyzhanska

The rapid integration of generative artificial intelligence (AIGen) into public communication
ecosystems is redefining the boundaries between journalism, institutional messaging, and audience
expectations. One of the most disruptive developments in this context is the emergence of
Al-generated virtual spokespersons, which several institutions and companies have begun to adopt
as official communicators. This study examines four recent cases: Victoria Shi, presented in 2024 by
the Ministry of Foreign Affairs of Ukraine; Mulan, launched that same year by the Press and
Communication Center of the People’s Liberation Army of China; Diella, created in 2025 by the
Government of Albania; and Sama, introduced by Qatar Airways as part of the airline’s corporate
communication strategy. These initiatives illuminate how synthetic interfaces are being incorporated
into information flows traditionally mediated by journalists, raising significant questions about
authenticity, authority, and public trust. Through a comparative qualitative methodology that
combines audiovisual and discursive content analysis with a review of the literature on institutional
communication, algorithmic automation, and digital trust, the study explores how these virtual
spokespersons operate simultaneously as strategic communication tools and as symbolic artefacts.
At the same time, the introduction of Al-generated spokespersons raises complex ethical and
professional responsibilities. By transferring key communicative functions from identifiable human
agents to algorithmic avatars, institutions risk normalising opacity in decision-making processes and
weakening traditional mechanisms of scrutiny and accountability. This shift challenges journalism’s
watchdog role, as official information may now be produced by synthetic entities whose authorship,
editorial criteria, and governance structures are less transparent. The phenomenon also intersects
with broader concerns about misinformation, media literacy, and the erosion of shared standards of
truth in an oversaturated, polarised information environment. Preliminary findings suggest that these
virtual spokespersons signal a paradigmatic transformation in institutional public communication.
Their deployment accelerates the algorithmisation of reputation management and public-facing
messaging, while also reshaping citizens’ perceptions of credibility, legitimacy, and technological
authority. As synthetic figures become more prevalent, the need to reinforce ethical frameworks,
regulatory oversight, and critical media education becomes increasingly urgent to ensure that artificial
intelligence contributes to a more informed, inclusive, and democratic public sphere. By analysing
these four cases, the study contributes to ongoing reflections about new narratives and new
responsibilities in a connected society, highlichting the opportunities and dilemmas that Al
introduces for journalism, public communication, and the future of democratic information
ecosystems.
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Narrativas digitales y desigualdad de género: una experiencia de alfabetizaciéon mediatica
critica con adolescentes

Ariadna Fernandez Planells
Marta Narberhau

Las desigualdades de género que enfrentan las mujeres en Espafia contintan estrechamente
vinculadas a los estereotipos reproducidos y amplificados en el ecosistema mediatico y digital. En un
contexto de sociedad conectada, donde las redes sociales y los contenidos audiovisuales moldean
identidades, imaginarios y relaciones entre adolescentes, se vuelve imprescindible fortalecer la
educacion mediatica y la alfabetizacion digital critica como estrategias para fomentar una ciudadania
juvenil informada, consciente y capaz de cuestionar narrativas sexistas. Esta comunicacion analiza el
potencial de la investigaciéon audiovisual participativa (IAP) —y, en particular, del audiovisual
participativo— para transformar imaginarios y practicas sexistas en adolescentes de 12 a 16 afios en
Barcelona y Valencia. La pregunta central del estudio es si la incorporaciéon de metodologias
participativas basadas en la produccién audiovisual en el aula puede incidir en una lectura critica de
las representaciones de género y en la reformulacion de discursos naturalizados en los entornos
digitales. En la IAP, en coherencia con la alfabetizacion mediatica critica, el alumnado deja de situarse
unicamente como consumidor de narrativas para convertirse en productor consciente de
representaciones, capaz de analizar el lenguaje audiovisual, identificar sesgos y participar activamente
en la construcciéon de mensajes socialmente responsables. Esta perspectiva, combinada con el
enfoque de género, permite abordar los desafios especificos de la sociedad hiperconectada, en la que
la circulaciéon de contenidos sexistas —frecuentemente reforzada por algoritmos y dindmicas
virales— influye de manera decisiva en las creencias y practicas juveniles. La investigaciéon se
desarrolla en tres fases: la primera, diagndstico de imaginarios y practicas sexistas entre adolescentes
en Espafia; la segunda de disefio, implementacién y evaluacion de talleres de producciéon audiovisual
participativa orientados a cuestionar y reformular dichos imaginarios y la tercera el analisis de las
estrategias de enseflanza-aprendizaje vinculadas a la igualdad de género desde la perspectiva de la
educaciéon mediatica. Para ello, se han implementado cuestionarios a jévenes de cuatro centros
educativos distintos (n=816), 16 grupos focales -ocho por ciudad, 4 previos a la intervencion y 4
posteriores- y cuatro intervenciones en los centros educativos a través de talleres audiovisuales. Los
resultados evidencian diferencias significativas segun el género del estudiantado —Ilos chicos
muestran niveles mas altos de sexismo benévolo y hostil—, asi como una valoracién muy positiva
de la metodologia participativa audiovisual. Respecto a la metodologia participativa audiovisual, los
resultados muestra el gran potencial de esta metodologia que ha sido valorada muy positivamente
por el alumnado al sentitla poco intrusiva, mas horizontal y que les permite expresarse en su lenguaje
y dar su punto de vista. La creacién colaborativa de contenidos no solo incrementa la motivacion y
la implicacién emocional del alumnado, sino que también favorece procesos de analisis critico de los
discursos mediaticos y sociales que configuran sus imaginarios de género. Sin embargo, la
investigacion pone de manifiesto la necesidad de que las intervenciones se extiendan mas en el tiempo
para tener un impacto real en el estudiantado participante.
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La alfabetizacion mediatica e informacional en la era digital: retos y oportunidades para la
educacion

Tania Forja-Pena
Kateline de Jesus Brito-Tavares
Alexandra Miroslava Rodriguez-Gil
Berta Garcia-Orosa

En las sociedades del conocimiento contemporaneas, marcadas por la acelerada expansion de las
tecnologias, la lucha contra la desinformacion y la polarizacién constituye una tarea prioritaria para
frenar el discurso de odio y la radicalizacion. Asimismo, emergen disparidades entre el exceso de
informacién y el limitado acceso a la misma por parte de sectores de la poblacién, lo que amenaza
los pilares de la democracia. En este sentido, la alfabetizacion mediatica e informacional (AMI) tiene
como proposito mejorar el acceso a la informacion y al conocimiento, la libertad de expresion, una
educacion de calidad y la participacion activa en los procesos de intercambio, frente a los desatios de
la era digital. I.a AMI engloba un conjunto de competencias necesarias para la busqueda, el analisis y
la evaluacion critica de la informacion y de los contenidos mediaticos en un entorno tecnolégico
caracterizado por cambios vertiginosos que atraviesan multiples actividades cotidianas (Pérez-
Tornero y Varis, 2010; UNESCO, 2011, 2013). Bajo esta premisa, la educaciéon mediatica resulta
clave para formar ciudadanos capaces de desenvolverse de manera autbnoma en entornos digitales,
promoviendo el pensamiento critico, la creatividad y la participacién democratica (Hobbs, 2019). La
presente investigacion tiene el objetivo de analizar el proceso de construccion de la AMI en la
educacion. Para ello, tras la revision de la literatura cientifica sobre la tematica, se empleara la scoping
review siguiendo las recomendaciones de PRISMA-ScR para identificar y sintetizar los recursos
institucionales disponibles en la UNESCO vy en la Comisiéon Europea, tales como documentos
normativos, recomendaciones, guias y curriculos. La seleccién de estos organismos responde a su
caracter de referencia internacional y a la disponibilidad de repositorios abiertos que garantizan la
trazabilidad, aportando transparencia y rigor al proceso de analisis. Los resultados preliminares
ofrecen una panoramica de la pertinencia de la inclusion transversal de la AMI en el curriculo, con
el fin de diagnosticar las necesidades educativas del alumnado, priorizar la formacién docente en
dichas competencias y orientar el desarrollo de politicas conforme a los marcos internacionales.
Asimismo, los hallazgos iniciales reiteran la necesidad de que los paises formulen politicas y
estrategias de AMI, alineadas con las directrices de la UNESCO y de la Comisiéon Europea. De este
modo, es posible garantizar la integracién de estrategias, normativas y leyes relacionadas con el acceso
a la informacion, la libertad de expresion y la ampliacion de la capacidad de interaccién con los
contenidos mediaticos, como piedra angular de la democracia. En definitiva, se evidencia la
centralidad de la AMI en la educacién para promover un uso responsable y critico de la informacion,
como via para la transformacién de la esfera publica.
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Analisis de los actores de la desinformacion en las elecciones al Parlamento Europeo de

2024

Alejandra Tirado-Garcia
Laura Alonso-Muiioz
Andreu Casero-Ripollés
Alba Cé6rdoba-Cabus

Las elecciones al Parlamento Europeo de 2024 se desarrollaron en un contexto marcado por la
desinformacién. Este fendmeno ha adquirido una relevancia creciente en la configuracion del debate
publico y en los procesos de formacion de la opinion ciudadana. En este escenario, la circulacion de
contenidos falsos o engafiosos representa un desafio significativo para la integridad y la calidad de
los procesos democraticos. El objetivo de esta investigacion es identificar a los actores responsables
de la difusiéon de desinformacion durante la campafia electoral, asi como analizar los principales
destinatarios de estas practicas. Para ello, se ha aplicado una metodologfa de analisis de contenido de
caracter cuantitativo, basada en cuatro variables: la identificacion de los actores, su naturaleza, el tipo
de actor y, cuando corresponde, el grupo politico asociado. I.a muestra esta compuesta por 248
verificaciones realizadas por 52 organizaciones de fact-checking en 20 paises de la Unién Europea,
correspondientes al periodo comprendido entre el 1 de mayo y el 30 de junio de 2024. Los resultados
indican que los actores responsables de la difusién de desinformacion estan identificados en el 80,6%
de los mensajes analizados. Asimismo, el 68,5% de estos actores corresponde a perfiles individuales,
entre los que predominan los ciudadanos anénimos (38,3%), seguidos por los candidatos incluidos
en listas electorales (11,7%). Por grupos politicos, predomina el ultraderechista Patriots for Europe
Group que concentra el 8,5% de los casos. En cuanto a los destinatarios de la desinformacioén, en el
75% de los casos se identifica al actor afectado. De estos, el 55,2% corresponde a actores colectivos,
principalmente instituciones (27%), como la Unién Europea. En este sentido, el conservador
European People’s Party (EPP) Group, fuerza politica que lidera la Comisién Europea, aparece como
uno de los actores mas afectados, concentrando el 35,1% de los casos. En conjunto, estos hallazgos
evidencian una doble tendencia: la desinformacion en el contexto electoral se difunde
mayoritariamente a través de actores individuales, mientras que sus objetivos se concentran en
instituciones y actores colectivos. Esta investigacién esta vinculada a los proyectos de I+D con
referencia CIPROM/2023/41 financiado por la Generalitat Valenciana dentro del programa
Prometeo y 101126821-JMO-2023-MODULO (DISEDER-EU), financiado por la Agencia
Ejecutiva Europea en el Ambito Educativo y Cultural (EACEA), perteneciente a la UE. Las
opiniones expresadas son, sin embargo, las de los autores Gnicamente y no reflejan necesariamente
las de la Generalitat Valenciana, la UE ni la EACEA. Ni la UE ni la entidad financiadora se hacen
responsables de ellas.
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Fotos y libros. Historias de una pulsion escépica’. Un podcast para la investigacion,
transferencia y divulgacion del patrimonio fotografico
Marta Martin Nufiez
Nieves Limoén Serrano

En el ambito de la fotografia se da una tremenda paradoja: es una practica cotidiana que construye
nuestra memoria personal y familiar, un sector profesional basico para la comunicaciéon e
informacién periodistica y una de las manifestaciones artisticas hegemonicas de nuestro tiempo, entre
otras cosas. Pero el conocimiento de la sociedad, incluso dentro del ambito académico de la
Comunicacion, sobre sus formas, procesos y figuras de referencia, suele ser muy escaso. Mas alla de
algunos grandes nombres que han trascendido por su relevancia internacional, el desconocimiento
es evidente. En este contexto, con el objetivo de divulgar el patrimonio fotografico, surge el podcast
Fotos y libros. Historias de una pulsion escopica como un proyecto de transferencia de la
investigacion, en colaboracion con Fiebre Photobook, el festival de referencia de fotolibros en
Espafia, guionizado y presentado por las profesoras Nieves Limoén y Marta Martin Nufiez. Con una
primera temporada estructurada alrededor del proceso de concepcion, edicidén, produccion y
conservacion del fotolibro, se han entrevistado a 27 voces de referencia en la fotografia espafiola
contemporanea (como Cristina de Middel, Ricardo Cases, Cristobal Hara, Joan Fontcuberta o Laia
Abril), pero también a otros representantes menos conocidos por el gran puiblico con el objetivo de
poner en valor su trabajo vinculado con la creacion de fotolibros. Los episodios emitidos han tenido
una repercusion importante, oscilando habitualmente entre las 10.000 y 40.000 visualizaciones solo
en YouTube en la primera semana de emision. Esta experiencia, articulada en torno a las rutinas y
flujos de trabajo que exigen las entrevistas periodisticas, ha cumplido con los objetivos previstos al
conseguir la divulgaciéon de las principales actividades de figuras clave en el ambito fotografico y
poner en valor el propio soporte del fotolibro como dispositivo de creacion. Ademas, evidencia que
el podcast conversacional es un espacio propicio para la transferencia de conocimiento al ser capaz
de traducir a un formato especializado, pero divulgativo, la investigaciéon académica. Sin embargo, la
produccion de un podcast de este tipo no puede consistir solamente en la fase de guionizacién y
grabacion de los programas, sino que también es necesario atender a labores de preproduccion,
produccion sonora y realizacion audiovisual, asi como a la difusién en redes sociales para que el
proyecto se dé a conocer. Esta comunicacion pretende describir y analizar la experiencia integra
ahondando también en las redes de colaboracion establecidas entre el festival Fiebre Photobook,
como entidad de reconocido prestigio en el sector fotografico, con la solvencia y especializacién en
materia de investigacion fotografica ofrecida desde la universidad.
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Audio is the only journalism where trust and audience are growing: what can we learn?

Katz Laszlo
Katy Lee

A 2024 study at Duke University revealed that in the world of podcast, both size of audience and
trust in journalism are increasing. And interestingly, connected to trust, is also the medium most
likely for listeners to change their mind. This was true on the left, right and centrist spectrum. All of
these numbers are in stark contrast to crashing audience numbers and trust on any other medium,
from newspapers to social media, and we are keen to discuss what we can learn. Why is it different,
and what benefits ca it bring? The Europeans has experienced an exceptional level of trust. 9% of
our listenership donates to our podcast, an unheard portion for any newsroom. Why? One part, we
believe, is because it is very clear to our listeners that we are fulfilling a niche that would not otherwise
be met. Our podcast was born out of a belief that Europe deserved a podcast for and by Europeans,
in a non-boring way that engaged normal young people across our continent. And to our great shock,
people wanted to listen and nine years later, we are still here. Something we've learned along the way,
is that national media coverage of other countries is surprisingly weak, often seemingly overly
influenced by cultural stereotypes. That is something that became clear early on, for reporter Katz
Laszlo who grew up in Spain as a Dutch person, and watched the vastly different coverage of the
financial crisis in Dutch and Spanish newspapers. Economists with very similar qualifications, giving
completely different analysis., and from there, citizens and governments that clashed in how they
understood reality. A similar dynamic was clear in the coverage of Covid, depending on reading
Italian or Dutch newspapers. In this presentation, we will discuss what podcasts can teach us about
gaining trust and building financial sustainability, as well as how not Al but poor cultural awareness
can contribute to framing that borders on misinformation and makes it more difficult for Europeans
to understand eachother.
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VinylRoute como caso de radio expandida: curaduria musical, mini-conciertos y
comunidad en el ecosistema de narrativas sonoras

German Jose Hesles Sanchez

Este trabajo propone un estudio de caso sobre VinylRoute como ejemplo de radio expandida
aplicada a la mediacién musical en un contexto de “sociedad conectada”, donde la comunicacién
sonora y audiovisual se distribuye en mdltiples plataformas y se apoya en formatos hibridos. A
diferencia de la radio tradicional basada en parrilla hertziana, VinylRoute opera como dispositivo
cultural que reproduce funciones radiofénicas —prescripcion, conversacion, serialidad y
construccion de comunidad— desde una infraestructura digital (sitio web, redes y archivo
audiovisual), reforzada por una dimensién material (edicién/distribucion de vinilos) y por la
activacion de eventos presenciales. La investigacion se enmarca en los debates sobre la
transformacion del periodismo y la comunicaciéon en entornos de plataformas, donde el audio
(podcast, sesiones, contenidos conversacionales y performativos) se consolida como una narrativa
emergente para conectar con audiencias fragmentadas. En este sentido, se analizan tres mecanismos
centrales: (1) la convergencia editorial entre entrevista, cronica y actuacion breve (“mini-concierto”
como microformato de autenticidad y proximidad; (2) la interactividad no algoritmica mediante
participacion estructurada (envio de portadas y microcronicas y roles de corresponsalia), que
transforma a la audiencia en co-productora simbdlica del archivo cultural; y (3) la curaduria material
a través de la tienda y la categoria “Produccién Vinylroute”, donde tributos, reediciones y tiradas
limitadas convierten el vinilo en objeto-comunidad y via de sostenibilidad cultural de nicho. Como
evidencia de articulacién “contenido-evento-archivo”, se incorpora el ciclo comunicativo del
concierto-presentacion del tributo a David Summers en Sala MON (Madrid, 23/01/2020),
documentado mediante convocatoria previa, comunicaciones de entradas agotadas, actualizacion de
horarios y crénica posterior, ademas de su vinculacién con la disponibilidad del vinilo. Este caso
permite observar como un proyecto de mediacién musical puede construir acontecimiento y
memoria en torno al audio y la performance, reforzando el vinculo comunitario y ampliando el
repertorio de narrativas sonoras mas alla del pédcast convencional. Se espera aportar una lectura
aplicable a la discusion del congreso sobre “nuevas narrativas” y “nuevas responsabilidades™
VinylRoute muestra que la innovacién en audio puede consistir tanto en tecnologia como en disefio
editorial y comunitario, ofreciendo un modelo de radio expandida orientado a la curadurfa, la
participacion y la sostenibilidad cultural en el ecosistema digital.

Palabra clave: radio expandida; narrativas sonoras; curaduria musical; mini-concierto; comunidad



Del podcast al videopodcast: transformacion de las narrativas sonoras en el ecosistema
digital

Ignacio Jose Martin Moraleda

El crecimiento del podcast durante la dltima década ha dado paso a una nueva fase caracterizada por
la expansion del videopodcast como formato dominante dentro del ecosistema digital. La progresiva
incorporacién de imagen, recursos graficos y estrategias de circulacion multiplataforma ha
transformado un producto concebido originalmente para la escucha en una experiencia hibrida,
situada entre la narrativa sonora, el contenido audiovisual y la 16gica de las redes sociales. En este
contexto, el videopodcast ya no puede entenderse unicamente como una grabacién en video de un
podcast tradicional, sino como un formato especifico con codigos propios de produccion,
distribucién y consumo. La presente comunicacion analiza la transicion del podcast al videopodcast
a partir del estudio de las transformaciones narrativas y audiovisuales que acompafian este proceso.
El objetivo principal es identificar de qué manera la incorporacién de elementos visuales modifica la
estructura de los contenidos, la relacién con la audiencia y las estrategias de difusion en plataformas
digitales. Asimismo, se pretende examinar el papel desempefiado por plataformas como YouTube,
Spotify, TikTok e Instagram en la consolidacion de este formato, asi como las diferencias existentes
entre medios de comunicacién, productoras y creadores independientes. Metodolégicamente, la
investigaciéon se basa en un analisis de contenido comparado de una muestra de videopodcasts
periodisticos e informativos publicados entre 2024 y 2026. La muestra incluird programas
pertenecientes tanto a medios tradicionales como a creadores nativos digitales. Para cada caso se
analizaran variables relacionadas con la narrativa, la puesta en escena, la realizacion audiovisual, la
fragmentacion de contenidos, la interacciéon con la audiencia y la monetizacion. Entre los aspectos
observados destacan el uso de planos, grafismos, subtitulos, inserciones audiovisuales, ritmo de
edicion, generacion de clips para redes sociales y presencia de estrategias transmedia. La hipotesis de
partida sostiene que el videopodcast constituye un formato audiovisual auténomo, condicionado por
las dinamicas de visibilidad y participacion de las plataformas digitales. En consecuencia, la dimension
visual deja de ser un elemento complementario y pasa a ocupar un lugar central en la construccion
del relato y en la circulacion de los contenidos. Los resultados esperados apuntan a la consolidacion
de un modelo hibrido en el que convergen practicas propias del podcast, de la television digital y de
las redes sociales, dando lugar a nuevas formas de consumo, produccion y relaciéon con las audiencias.
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Nueva Colecciéon para la ensefianza de la segunda generacion de ética comunicacional

Hugo Aznar

La docencia del periodismo y la comunicaciéon ha de adaptarse a los cambios evolutivos de la
sociedad. Esto vale igualmente para el campo de la ética comunicacional. La sociedad de la
informacién y la comunicacion emergida en estas ultimas décadas sitda la comunicacién en el centro
de la gran mayorfa de las esferas de actividad especializada de la sociedad, asi como en los eventos a
los que éstas dan lugar. En este sentido, la ética comunicacional tiene que ajustarse a esta nueva
centralidad y especializacion. En ello consiste la segunda generacién de codigos de ética
comunicacional: se pasa de los fundamentos éticos constituyentes del ejercicio profesional del
periodismo y su funcién informativa general (tal y como han venido recogiendo los cédigos éticos
del periodismo del siglo XX) a un nuevo universo de recomendacions éticas dirigidas a la practica
periodistica en contextos y situaciones informativas mas especializados. Estos c6digos, de manera
difusa y a la vez bastante extendida, han ido apareciendo en las tltimas décadas, pero a menudo se
hayan dispersos y no han sido incorporados debidamente a la formacién profesional ni a la de los
estudiantes de grado. Para este fin se ha creado una nueva Coleccién que se da a conocer como
resultado final de la Comunicacion, tras desarrollar con mas detalle lo aqui resumido.
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Autopercepcion del emprendimiento digital como competencia por alumnado universitario
de Periodismo y Comunicaciéon de Espafia y Latinoamérica

Maria Sanchez Gonzalez
Victor Gonzalez Calatayud

La investigacion en torno al emprendimiento periodistico y a la innovacién en comunicacion requiere
analizar las competencias de profesionales y futuros profesionales para desenvolverse con éxito en
entornos digitales complejos, asi como para aprovechar de forma ética, segura y responsable
tecnologias como la inteligencia artificial en la creacién de proyectos propios o procesos de
intraemprendimiento (Park & Kim, 2025). Esta comunicacion forma parte del proyecto de I+D+i
MAEDU (Marco de Analisis del Emprendimiento Digital en las Universidades, PID2022-
139332NB-100), que aborda el emprendimiento digital en la universidad, entendido como
competencia basica hoy, desde tres perspectivas: alumnado, profesorado e instituciones. A través de
un contrato de colaboracion con la organizacién Sembramedia, impulsora del emprendimiento y la
sostenibilidad de medios digitales en Espafia y Latinoamérica, se pone el foco en este ambito; y se
analiza el nivel de percepcion de la competencia de emprendimiento digital entre estudiantes de
Periodismo y Ciencias de la Comunicacién de universidades espafiolas y latinoamericanas. El objetivo
es presentar un diagnostico internacional que posibilite detectar necesidades formativas y fomentar
su capacitacion en una materia esencial hoy para estos futuros profesionales (UNESCO, 2024). Para
la recogida de datos se utiliz6 el cuestionario EmDigital (Gonzalez et al., 2022), instrumento validado
previamente que organiza la competencia en cuatro dimensiones: identificacién de oportunidades;
planificacién de proyectos; iniciativa y colaboracion en red; y gestion segura de entornos digitales.
Aplicado durante el dltimo trimestre de 2025 gracias a la colaboracién de diverso profesorado, se
logré una muestra de 1015 participantes, en su mayoria mujeres (61,7%), procedentes de Espana
(algo menos de la mitad) y de una docena de paises latinoamericanos distintos. La participacion fue
voluntaria y anénima, garantizando el cumplimiento de los principios éticos y la confidencialidad de
la informacién. Para el andlisis de los datos se emplearon estadisticos descriptivos (medias y
desviaciones tipicas), y posteriormente analisis inferenciales para explorar posibles diferencias segin
variables sociodemograficas y académicas y relaciones entre las distintas dimensiones de la
competencia de emprendimiento digital. Los resultados evidencian una elevada autopercepcion de
dicha competencia por el alumnado de Periodismo y Comunicacién. En general se observan medias
cercanas a 4 puntos sobre 5 en todas las dimensiones. Destaca especialmente la de Planificacion de
la accién (M = 4.04), unica que supera la barrera de los 4 puntos, lo que sugiere que el alumnado se
siente particularmente fuerte en la estructuracién y organizacion de los pasos para desarrollar un
proyecto emprendedor. Desglosando por paises hay cierta divergencia geografica en la autoconfianza
hacia el emprendimiento digital: los estudiantes de la region latinoamericana tienden a valorar mejor
sus capacidades (con 4 o mas sobre 5 de media en las cuatro dimensiones del modelo en los paises
con mayor muestra) que sus homologos espafioles (con valores entre 3,65 y 3,98). Por sexo,
detectamos cierta brecha de género a favor de las mujeres, especialmente significativa en planificacion
de la accién (p < 0,001) pero presente en todas las dimensiones de la competencia.
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Female journalists’ networks and podcast co-productions. The case of "The right kind of
family - La familia correcta"

Marta Perrotta

This study examines the power of sound-based journalism in addressing complex and sensitive issues
such as sexual and reproductive rights across Europe, using “The Right Kind of Family” as a case
study. Co-produced by four female journalists working transnationally, the podcast investigates the
rise of the Political Network for Values, a global alliance of conservative and far-right groups
advocating for restrictions on these rights under the banner of the “natural family.” Developed in
seven language versions (Italian, Spanish, English, Hungarian, German, Polish, and French) the
podcast adapts its narrative to diverse cultural contexts while maintaining a cohesive investigative
core. Through its audio format, the project leverages the intimacy and immediacy of sound to
navigate politically and emotionally charged topics, creating space for nuance, empathy, and cross-
cultural understanding. The findings highlight how female-led, cross-border collaborations in audio
journalism can amplify marginalized perspectives and foster dialogue on contested issues. By
combining localized storytelling with a shared transnational framework, the podcast demonstrates
how sound-based media can function not only as investigative reporting but also as a powerful
feminist intervention, shaping how sensitive topics are communicated and understood across
different European contexts.
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True Crime: un género en auge en el podcasting espafiol. Estudio de caso: Criminopatia

Estrella Arteaga Zaldivar

En la dltima década, el podcast se ha consolidado en Espafia como un formato narrativo en
crecimiento, impulsado por la expansion de las plataformas digitales y la transformacién de los
habitos de consumo mediatico hacia modelos bajo demanda. En este contexto, el denominado true
crime se ha configurado como uno de los contenidos mas reconocibles dentro del ecosistema del
podcast, trasladando al ambito sonoro relatos criminales de no ficcién que, tradicionalmente, habfan
sido abordados por el periodismo de sucesos, de investigaciéon y otros formatos audiovisuales. A
pesar de su creciente presencia, el analisis del pédcast de true crime en Espafia constituye un campo
en desarrollo en el ambito académico, especialmente en lo que respecta a aproximaciones cualitativas
centradas en el estudio detallado de casos concretos. En este sentido, el objetivo del presente estudio
es analizar las caracteristicas narrativas del podcast “Criminopatia”, dirigido y presentado por Clara
Tiscar, como un caso relevante dentro del panorama del podcasting espafiol en la actualidad. Para
ello, se ha adoptado un enfoque cualitativo basado en el analisis de contenido de una seleccion de
los episodios sobre diez casos representativos en Andalucfa: Crimenes de la Costa del Sol — Rocio
Wanninkhof, Dolores Vazquez y Sonia Carabantes; El doble crimen de Almonte; El crimen de los
Galindos; Klara y las brujas de San Fernando; David Guerrero Guevara, el nifio pintor de Malaga;
Marta del Castillo; Gabriel Cruz “El Pescaito”; Ruth y José Bretén; Lucia Garrido, la operacion
telarafia; y La desaparicion de Amy Fitzpatrick, siendo siete de ellos publicados en abierto y tres bajo
suscripcion (club de fans). El estudio atiende a aspectos como la estructura del relato, la construccion
de la voz narrativa, el tratamiento de las fuentes, el uso de recursos propios del medio sonoro y la
periodicidad. Asimismo, se exploran elementos vinculados a la hibridacién entre informacién y
entretenimiento, asi como el papel de la audiencia en la circulacién e interpretacion de este tipo de
contenidos. Los resultados preliminares indican que el true crime en formato pédcast articula formas
especificas de narraciéon que combinan estrategias del periodismo de investigaciéon con recursos
propios del storytelling contemporaneo, configurando un modelo narrativo adaptado al entorno
digital que, en la actualidad, se ha convertido en un producto rentable, cuyos mensajes son percibidos
como auténticos y relevantes.
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Sesgos sobre emprendimiento y discapacidad en el periodismo automatizado: analisis
comparativo entre distintos modelos de IA generativa

Khadija Ftah Ftah
Hada M. Sanchez Gonzales

La inteligencia artificial (IA) esta transformando las rutinas periodisticas (Mayoral Sanchez et al.,
2026; Tufiez Lopez et al., 2021), especialmente en la generacion y edicion automatizada de contenidos
(Tejedor Calvo et al., 2025). En el ambito del emprendimiento con discapacidad, investigaciones
previas han evidenciado una cobertura mediatica caracterizada por la invisibilizacién, la
estigmatizacion y el uso de enfoques estereotipados que distorsionan la imagen real de las personas
emprendedoras con discapacidad (Ftah & Sanchez, 2024). Sin embargo, el alcance y la naturaleza de
los sesgos que reproducen los modelos de lenguaje de gran tamafio (LLM) en relacién con la
discapacidad, asi como las vias para su correccién, no han sido suficientemente explorados. Esta
investigacion analiza los desafios y oportunidades del uso de IA generativa para la produccién de
contenidos informativos, y examina los sesgos presentes en los textos generados sobre
emprendimiento con discapacidad, as{ como las estrategias para reducir dichos sesgos. Para ello, se
adopta una metodologfa cualitativa que combina la revisién de la literatura reciente con un analisis
comparativo de los outputs generados por distintos sistemas de IA generativa basados en LLM. En
la fase experimental se diseflaron prompts idénticos solicitando la redaccién de una noticia sobre un
proyecto de emprendimiento liderado por personas con discapacidad, que fueron aplicados a cuatro
sistemas ampliamente utilizados: ChatGPT (OpenAl), Copilot (Microsoft), Gemini (Google) y
Perplexity. La seleccion respondio a criterios de relevancia en el mercado, accesibilidad para pequefias
y medianas redacciones y adecuacion al uso en lengua espafiola. Los textos generados se examinaron
mediante un analisis de contenido cualitativo, orientado a la identificacién de patrones narrativos
recurrentes y sesgos algoritmicos. Posteriormente se contrastaron estos resultados con los hallazgos
obtenidos en estudios anteriores. A partir de este analisis, se diseflaron prompts mejorados con el
objetivo de evaluar si una formulacién mas precisa de las instrucciones permite obtener resultados
menos sesgados. El trabajo responde a dos hipotesis: la primera sostiene que los textos generados
por IA tienden a reproducir los mismos sesgos narrativos identificados en la cobertura mediatica
tradicional del emprendimiento con discapacidad, incluyendo relatos de superaciéon o victimizacion,
representaciones estereotipadas e invisibilidad de las barreras reales que enfrenta el colectivo. La
segunda plantea que el uso de prompts disefiados para fomentar una perspectiva inclusiva reduce
estos sesgos y favorece una mayor visibilidad de dichas barreras en los textos generados por IA, en
comparacion con aquellos producidos sin esta intervencion. Los resultados de este estudio aportan
evidencia empirica sobre los riesgos y potencialidades del uso de IA generativa en el periodismo, asi
como orientaciones practicas para la mitigacion de estos sesgos mediante el disefio de prompts
mejorados, con implicaciones directas para los profesionales de la comunicacion interesados en un
uso mas responsable de estas herramientas.
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""No tengo ningun referente fiable, le consulto este tema a ChatGPT". Fuentes de
autoridad sobre cambio climatico para la ciudadania

Ana Serra-Perales
Lorena Cano-Orén

En el contexto de crisis climatica, el periodismo ambiental desempefia un papel clave en el fomento
de actitudes ciudadanas proclives a la adopcion de medidas de mitigacion del cambio climatico. Por
ello, es fundamental analizar cuales son las principales fuentes de informacion a través de las cuales
la ciudadania accede a contenidos relacionados con el cambio climatico, asi como identificar qué
actores (personas o instituciones) se erigen como referentes informativos en este ambito y qué
criterios sigue la ciudadanfa para confiar o desconfiar de ellos. A través de una metodologia
cualitativa, basada en 15 focus groups, compuestos por 118 personas, esta investigaciéon ha
comprobado que la ciudadania tiende a no buscar informacién sobre cambio climatico de forma
activa, asumiendo que la informacion llegara a ellos de cualquier modo (fenémeno news find me).
LLa mayoria de la ciudadania obtiene la informacién sobre cambio climatico a partir de redes sociales
e internet. En general, ademas, la ciudadania no presta atencion a qué o quiénes son los emisores de
la informacion, con lo que el criterio editorial de los medios, de los algoritmos digitales, de los
influencers y de la IA coexisten al mismo nivel desde el punto de vista de la ciudadania. Entre las
personas que tienen claros sus criterios para identificar informacion fiable, el argumento mas repetido
es el aval cientifico a partir de evidencias y fuentes expertas, aunque estas personas representan
aproximadamente el 10% de la muestra. La desafeccion ciudadana sobre este tema queda también
reflejada en su discurso. Estos hallazgos, por tanto, demuestran que la poblacion, més alla de no estar
bien informada sobre el cambio climatico, presenta un nivel bajo de alfabetizacién mediatica pero
también un desinterés sobre estas cuestiones. Estos datos deberfan tenerse en cuenta para generar
politicas publicas de concienciacion ambiental efectivas.
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Sesgo de confirmacién y posicionamiento politico: cémo la ideologia influye en la
interpretacion de un mensaje periodistico

Marta Sanchez Ordoiiez

Este trabajo analiza como el sesgo de confirmacién influye en la interpretacién de mensajes
periodisticos politicos segun el posicionamiento politico autoinformado de la audiencia. A partir de
un marco tedrico sobre sesgos heuristicos en decisiones humanas, se muestra que las personas
tienden a leer, recordar y valorar mas la informaciéon que coincide con sus creencias previas,
descartando o minimizando lo que las contradice. Se propone un ejemplo ilustrativo de un mismo
mensaje periodistico sobre un tema politico que, segun el posicionamiento ideoldgico de quien lo
lee, puede interpretarse como prueba de ataque ideoldgico, gestion responsable o manipulacion
informativa. Este patrén evidencia el rol del sesgo de confirmacion en la persistencia de
desinformacion, la polarizacion politica y la consolidacion de narrativas enfrentadas. La presentacion
se inscribe en la linea de desinformacion, polarizacion politica y nuevas narrativas y apunta a la
necesidad de integrar la comprensiéon de estos sesgos cognitivos en la educacion mediatica, la
formacion del periodismo vy la alfabetizacion digital de las audiencias, con el objetivo de fomentar
una lectura mas critica y responsable de la informacién periodistica.

Palabra clave: Sesgo de confirmacién , polarizacion, medios de comunicacion, desinformacion,
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Un analisis de la politica y la comunicacién a través de tesis doctorales

Raquel Rodriguez-Diaz
Carlos Lozano Ascencio

En las sociedades actuales, la comunicacién politica ocupa un lugar central en los contenidos que los
medios ofrecen y se ha convertido en un gran objeto de estudio académico. El periodismo politico
ofrece diferentes perspectivas de las realidades sociales en donde investigaciones de amplio recorrido
como son las tesis doctorales radiografian diversos escenarios que ofrecen un diagndstico y
pronodstico de contextos muy variados. Este trabajo presenta una observacion y andlisis de las tesis
doctorales defendidas en las facultades de comunicaciéon espafiolas que abordan las tematicas
vinculadas a los procesos de comunicacion politica durante casi dos décadas. Para ello cuenta con la
financiacién del proyecto de investigacion “Mapas de Investigacion en Comunicacién en las
universidades espafiolas: innovacidn, continuidad y proyeccion internacional en el programa
MapCom de 2019 a 2027 (PID2023-146336NB-100) (MapCom3). Se ha realizado un analisis de
contenido de un censo de cerca de cuatro mil tesis recopilado de la base de datos TESEO,
obteniendo una muestra de mas de trescientas de ellas vinculadas a aspectos de seguimiento politico
como: elecciones, opiniébn publica, democracia, campafias, partidos, agendas, debates, lideres,
etcétera. Los resultados muestran como es la investigaciéon que se hace en Espafia desde diferentes
lineas de investigacion. Se pueden apreciar coémo son los perfiles ligados a universidades publicas y
privadas, por comunidades autonomas, soportes online y offline, medios tradicionales, redes sociales,
perspectivas de género entre doctorandos y doctorandas, directores y directoras junto a otra amplia
gama de aspectos que definen las principales tendencias de la investigaciéon de postgrado que se
realiza en el pais.
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Fotoperiodismo ético y violencia estructural de género en Afganistan: el caso de Valentina
Sinis

Sergio Rodriguez-Blanco
Egleé Ortega

Tras el retorno del régimen taliban en 2021, Afganistan ha intensificado el borrado de las mujeres
del espacio publico mediante mas de setenta decretos y disposiciones que restringen su acceso a la
educacion, el empleo, la movilidad y los espacios de ocio. Esta comunicacion analiza el corpus
fotografico “Si las mujeres afganas desvelaran sus historias”, realizado por Valentina Sinis tras viajar
al pais a finales de 2024 sin el respaldo de ningun medio o institucion, y reconocido como segunda
serie finalista del Premio Internacional Luis Valtuefia de Fotograffa Humanitaria 2025, entregado en
febrero de 2026. A partir de este caso, el trabajo examina como ciertas narrativas fotoperiodisticas
contemporaneas afrontan la responsabilidad de representar violencias estructurales de género sin
recaer en marcos visuales victimizantes, securitizantes u orientalistas. Mediante un analisis visual
narrativo de diez fotograffas, complementado con una entrevista semiestructurada a la autora, el
estudio se centra en una paradoja: como documentar una exclusiéon que se manifiesta, precisamente,
como ausencia. En este corpus, la supresion de las mujeres no se representa principalmente a través
del acontecimiento violento espectacular, sino mediante espacios publicos de los que han sido
expulsadas, asi como mediante interiores clandestinos donde persisten formas precarias de
educacion, trabajo, cuidado y sociabilidad. Desde marcos de securitizacion visual, cultura visual
feminista y ética de la representaciéon documental, se sostiene que la propuesta de Sinis desplaza tres
convenciones del fotoperiodismo de conflicto. En primer lugar, las imagenes rechazan la 16gica del
rescate y la iconografia de la victima pasiva, al registrar practicas de agencia cotidiana como clases
clandestinas, talleres de reposteria o el ejercicio profesional de médicas en condiciones restrictivas.
En segundo lugar, el proyecto reubica el espacio privado como ambito politico de visibilidad,
cuestionando la jerarquia fotoperiodistica que privilegia lo publico y espectacular como escenario
legitimo del acontecimiento. En tercer lugar, articula una ética de la representacion atenta al riesgo,
pues la visibilidad de las actividades fotografiadas puede comprometer la seguridad de las mujeres
retratadas en un contexto de circulacion digital global. El analisis identifica, ademas, una estrategia
narrativa central: la documentacion de la ausencia. En varias imagenes, la presencia exclusiva de nifios
varones en parques y jardines funciona como indice visual de una exclusién femenina sistematica.
Mas que ilustrar un episodio aislado, el corpus hace legible una violencia estructural que opera
mediante la prohibicién, la desaparicion y el confinamiento. En este sentido, el caso permite repensar
las responsabilidades del fotoperiodismo contemporaneo ante la violencia de género en contextos
de conflicto: no solo dar testimonio, sino también encontrar formas visuales y éticas adecuadas para
representar aquello que ha sido expulsado del campo de vision.
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Discursos y desinformacion de la industria del tabaco en la prensa: una comparacion entre
Espana e Italia

Lucia Sapifia
Giovanna Mapelli

La industria del tabaco presenta una trayectoria de negacionismo de los efectos perjudiciales del
tabaco en la salud (Oreskes y Conway, 2018), asi como de la construccién de narrativas alternativas
para contrarrestar las politicas y leyes antitabaco (KKoval et al., 2023). Diversos estudios han mostrado
que la representacion del tabaquismo en los medios de comunicacion influye en cémo la sociedad
percibe este problema de salud publica (Hornik et al., 2022; University of Bath, 2021). La prensa
tiene un papel de mediadora simbdlica clave en la construccion de la realidad social; el discurso de la
prensa no refleja la realidad de manera neutral, sino que la interpreta, la filtra y la reconfigura,
contribuyendo a la conformacién de imaginarios colectivos y a la normalizaciéon de determinadas
visiones del mundo (Fairclough, 1995; Van Dijk 2008a, 2008b). Este trabajo analiza los discursos
presentes en las informaciones sobre el tabaco, su regulacion y la de los productos denominados “sin
humo”. El estudio analiza 370 articulos publicados en 2025 en la prensa digital espafiola (El Pais, La
Vanguardia, ABC, El Mundo) e italiana (La Reppubblica, Il Corriere della Sera, La Stampa, 11
Giornale). El Gobierno espafol aprobé en 2025 un anteproyecto de ley que amplia los espacios sin
humo. En Italia también increment6 la lucha contra el tabaquismo: Milan prohibié fumar en
cualquier espacio publico y se lanzaron campafias como https://5eurocontroilfumo.it con el fin de
incrementar el precio del tabaco. Ante esto, la industria mantiene dos estrategias: denostar la validez
de las regulaciones y promocionar sus nuevas lineas de productos como el cigarrillo electrénico o las
bolsas de nicotina. Mientras que en la prensa espafiola el debate principal se encuentra en la
regulacion, en la italiana estan mas presentes aspectos como la lucha contra el contrabando y el papel
de este sector en su economia. Otro hallazgo destacado es que mientras que en la prensa espafola se
intenta diferenciar la informacién del contenido patrocinado por las grandes empresas tabaqueras,
en la prensa italiana esa distincién queda mas difusa con articulos claramente promovidos por la
industria sin que sean etiquetados como branded content.
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¢La oferta formativa sobre IA para periodistas responde a las necesidades reales de las
redacciones

Lorena Cano Oron
Laura Bellver-Carsi

La Inteligencia Artificial (IA) ha transformado el panorama informativo desde la perspectiva de la
produccion de noticias como en la recepcion de las mismas. Las redacciones estan incorporando
nuevas soluciones, a veces mas o menos personalizadas, a sus rutinas periodisticas. Este trabajo tiene
por objeto analizar si la oferta formativa, realizada desde las universidades y las asociaciones
profesionales, responde a la demanda de la industria. Y centra su analisis en el ambito geografico de
la Comunitat Valenciana. Para ello, a nivel metodolégico aplicamos, por un lado, un analisis de
contenido a los planes docentes a nivel de grado, master y microcredencial de todas las universidades
valencianas, publicas y privadas, asf como a todos los cursos, talleres y seminarios ofertados por todas
asociaciones profesionales activas en este territorio. Este analisis se centra en detectar el grado de
profundidad con el que se aborda la IA para analizar si se trata de un cambio estructural en la
formacioén universitaria y para identificar evolucién y tendencias en la educaciéon no formal para
periodistas. En el caso de las asociaciones profesionales, se contacté ademads via telefénica para
verificar que los datos analizados eran completos y correctos. Por otro lado, se complementa esta
informacién con una encuesta a profesionales de la comunicacién de la comunidad (n=88) en la que,
ademas de conocer el uso cotidiano que realizan de la herramienta a nivel profesional, se les pregunta
por los agentes formativos que han utilizado y que consideran relevantes a la hora de apostar por
ello. Asimismo, también nos permite conocer cuales son los riesgos potenciales que se observan
respecto a la IA en el actual escenario laboral. Los resultados muestran como este uso tecnologico
se ha consolidado, aunque su aprendizaje ha sido principalmente autodidacta. Las personas
consultadas manifiestan una demanda alta de formacion para poder utilizar la IA para automatizar
procesos. Al comparar el escenario educativo con el profesional, se concluye que la educacién en
términos de IA va por detras de la vanguardia aplicada actualmente en la industria valenciana, pues
en general la tendencia en los programas formativos se queda en un nivel superficial de introduccion.
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Ambivalencia profesional en la redaccién algoritmica

Paola Palomino-Flores

LLa adopcion de la inteligencia artificial por parte del periodismo viene generando una reconfiguracion
no sélo en las salas de redaccion y en los ritmos de produccion informativa, sino también en la
identidad, la autonomia y la autoridad profesional de los periodistas. A partir de 42 entrevistas en
profundidad realizadas a profesionales de la comunicacion de Espana y de Perd, la ponencia analiza,
desde un enfoque cualitativo, dicho impacto, identificando en los entrevistados —directivos,
periodistas, editores, productores de contenido y responsables de innovacién— la existencia
simultanea de percepciones contrapuestas que revelan una tension estructural. Mientras, por un lado,
estas tecnologfas aportan rapidez y eficiencia, por el otro, constituyen un riesgo epistemolégico, ético
y laboral que puede comprometer los valores fundamentales del oficio periodistico. La ponencia
propone el concepto de “ambivalencia profesional” como categorfa analitica para comprender este
fenémeno, que se manifiesta en dimensiones clave como la produccion informativa, la delegacion de
tareas editoriales, la supervision de procesos automatizados o la cada vez mayor intervencion de
algoritmos opacos en las tareas cotidianas. Lejos de plantearse como una debilidad o como una
aproximacion negativa, esta categoria pretende describir las nuevas condiciones del ejercicio
comunicacional en un entorno en el que la produccién informativa ya no es exclusivamente humana
y sugerir los medios correspondientes para lograr una incorporacion de la inteligencia artificial en
coherencia con los principios esenciales del periodismo. El disefio comparativo de dos ecosistemas
diversos permite identificar que el impacto de la IA no es uniforme y se da mas bien de manera
situada, dependiendo de las caracteristicas estructurales, tecnoldgicas y culturales de cada contexto.
Mientras que en Espafia la adopcién de herramientas inteligentes se realiza de un modo mas
institucionalizado y con marcos regulatorios mas claros, en Perd predomina una vision mas
pragmatica y experimental. En cuanto al marco tedrico, la propuesta pone en consideracioén los
debates contemporaneos sobre autoridad distribuida, ética de la infraestructura, autorfa hibrida y
transformacion del trabajo cognitivo. Con estas categorfas se busca iluminar el desplazamiento que
se observa en las funciones de los comunicadores, que han pasado de productores a validadores,
intérpretes y curadores de contenido, redefiniendo sus funciones, cuestionando su legitimidad
profesional y ampliando sus responsabilidades hasta incluir a todo el proceso informativo.
Finalmente, la ponencia contribuye a replantear el papel del periodismo en un entorno marcado por
la automatizacion y la incertidumbre, enfatizando la necesidad de fortalecer las competencias criticas
de los comunicadores, adaptar los marcos éticos y reforzar la gobernanza. De esta forma no solo se
consolidara la funcién social del periodismo, sino que también se permitird recuperar la credibilidad
de los medios y la confianza de la audiencia.
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Comportamiento de las audiencias en eventos mediaticos rituales: analisis longitudinal de
las Campanadas y el discurso del rey en Espafia (2020-2025)

Aurora Forteza Martinez

El estudio analiza la evoluciéon del comportamiento de las audiencias televisivas en dos de los
principales eventos mediaticos rituales en Espafa —el discurso institucional de Felipe VI en
Nochebuena y las Campanadas de Nochevieja— durante el periodo 2020-2025, en un contexto
marcado por la fragmentacién de audiencias y la transformacion digital del consumo mediatico. El
objetivo es identificar tendencias en el seguimiento televisivo y examinar diferencias en funcién de
variables sociodemograficas y de distribucion por cadenas. Metodologicamente, se adopta un disefio
cuantitativo longitudinal basado en el analisis secundario de datos procedentes de los informes de
Barlovento Comunicaciéon, considerando indicadores como cuota de pantalla y ndmero de
espectadores, desagregados por cadena, género, edad y comunidad auténoma. El tratamiento de los
datos incluye analisis descriptivos y comparativos interanuales, asi como segmentacion de audiencias.
Los resultados evidencian una divergencia entre ambos eventos: mientras el discurso de Nochebuena
presenta una tendencia descendente en el nimero de espectadores tras el pico registrado en 2020,
especialmente acusado en los grupos mas jovenes, las Campanadas de Nochevieja mantienen su
capacidad de concentracién masiva, aunque con una creciente fragmentaciéon entre cadenas.
Asimismo, se identifican diferencias significativas por edad, género y territorio, destacando una
mayor fidelidad en los segmentos de mayor edad. En conclusion, los eventos mediaticos rituales
contindan funcionando como espacios de consumo colectivo, si bien muestran dinamicas
diferenciadas que reflejan los cambios estructurales en las audiencias, lo que plantea implicaciones
relevantes para la alfabetizaciéon mediatica y la comprension de las nuevas formas de relacion entre
ciudadanifa y medios en el ecosistema digital contemporaneo.
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Marcos afectivos, desinformacion y estrategias discursivas de la ultraderecha espafiola en
las elecciones europeas de 2024

Maria Iranzo Cabrera
Dolors Palau Sampio

a) Objetivos de la investigacion Esta comunicacion analiza los marcos emocionales empleados por
la ultraderecha espafiola durante la campana de las elecciones europeas de 2024 y examina cémo
estos contenidos se producen, recomponen y circulan a través de TikTok e Instagram. El objetivo
es identificar de qué modo las estrategias afectivas basadas en el agravio, la queja y la victimizacion
se articulan en formatos audiovisuales breves, y como se orientan a movilizar el descontento social,
reforzar identidades politicas antagonistas y consolidar comunidades emocionales cohesionadas.
Asimismo, se busca evaluar el papel de los algoritmos de recomendacién en la amplificacion y
segmentacion de estas narrativas, especialmente entre perfiles ideolégicamente afines. b) Estado de
la cuestién La literatura reciente ha mostrado que la comunicacién politica de la ultraderecha en
Europa se caracteriza por la centralidad de emociones negativas —indignacion, resentimiento,
miedo— capaces de activar adhesiones identitarias y dinamizar légicas de polarizacion afectiva. Las
plataformas centradas en el video corto, como TikTok e Instagram, potencian estas narrativas al
favorecer formatos expresivos donde el ritmo acelerado, el montaje emocional y la
espectacularizacion de la politica intensifican la recepcion afectiva. Estudios previos han subrayado
la capacidad de los algoritmos para amplificar contenidos ideolégicamente coherentes con los
intereses del usuario. ¢) Hipétesis y metodologia La hipétesis principal sostiene que la ultraderecha
espafiola construye un paisaje emocional coherente basado en el agravio y la queja, reforzado por
una circulacién algoritmica que prioriza contenidos moralmente movilizadores. Para contrastarla, se
disefié una cuenta sintética creada especificamente para simular un perfil de un joven afin a la
ultraderecha. Se recopilaron todos los contenidos recomendados por TikTok e Instagram entre el 20
de mayo y el 9 de junio de 2024, coincidiendo con el periodo oficial de campana. A través de un
analisis cualitativo de estos materiales, se examinaron las narrativas dominantes, la estética visual, los
recursos sonoros y las estrategias de apelaciéon emocional. d) Resultados y conclusiones Los
resultados evidencian que los contenidos analizados se organizan en torno a un marco emocional
que combina pérdida, amenaza y victimizaciéon. Vox y Se Acabd la Fiesta construyen un enemigo
externo —inmigracion, islamismo, Agenda 2030— y un enemigo interno —¢lites politicas y
mediaticas—, reforzando una identidad colectiva basada en el agravio compartido. Las piezas
audiovisuales despliegan estrategias expresivas que ensalzan la figura del “lider del pueblo” y utilizan
primeros planos de jévenes varones cuyas expresiones intensifican la autenticidad de la rabia y el
orgullo, acompafiados por musica épica que dramatiza conflicto y resolucion. La circulacion
algoritmica favorece la exposicion reiterada a estos relatos, reforzando el sentido de pertenencia
emocional y contribuyendo a dinamicas crecientes de polarizacion y desconfianza institucional. La
investigacién subraya la necesidad de analizar criticamente la interseccioén entre emocion, estética y
algoritmos en la comunicacién politica contemporanea.
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Esperanza, sensacionalismo y amenazas de polarizacion: Expertos y representantes
ambientales evaliian la comunicacion de la crisis climatica

Dolors Palau Sampio
Adolfo Carratala
Maria Iranzo Cabrera

Este trabajo analiza la percepcion de expertos y representantes ambientales sobre la comunicacion
de la crisis climatica en Espafa, con especial énfasis en el papel de las emociones dentro del
periodismo ambiental. En el marco del proyecto europeo PLEDGE —orientado a comprender
cémo emociones como la frustracion, la ira o el sentimiento de no ser escuchado influyen en la
confianza ciudadana y la participacion democratica—, se exploran las dimensiones emocionales que
subyacen tanto al tratamiento mediatico del cambio climatico como a la respuesta publica. El objetivo
es identificar como los medios de comunicacién contribuyen a configurar el sentimiento colectivo
frente a la emergencia climatica, y como pueden mejorar su enfoque para fomentar una comunicacioéon
equilibrada, basada en evidencia y sensible a las emociones ciudadanas A partir de 12 entrevistas
semiestructuradas (6 expertos, 4 representantes de entidades ambientales y 2 lobistas), se abordan
dos preguntas centrales: 1) ;Como valoran los entrevistados el sentimiento publico sobre el cambio
climatico en Espafia? y 2) ;Qué papel atribuyen a los medios y redes sociales en su construccion? Los
resultados revelan posturas diversas. Un sector optimista destaca el avance en la priorizacion del tema
en la agenda publica y la mayor inclusién de voces expertas en los medios convencionales. Sin
embargo, todos coinciden en la influencia distorsionadora de las redes sociales, especialmente por
parte de actores de ultraderecha que instrumentalizan emociones negativas como la indignacion.
Asimismo, se critica el sensacionalismo y el enfoque catastréfico en ciertos medios, que generan
paralisis emocional en lugar de movilizacién democratica. Las conclusiones apuntan a que el
periodismo ambiental debe evolucionar hacia un modelo mds emocionalmente inteligente, que
integre esperanza, empatia y responsabilidad, evitando la polarizacién. Fortalecer la alianza entre
ciencia, medios y ciudadania, y disefar espacios comunicativos que validen las emociones sin
instrumentalizarlas, es clave para una comunicacion climatica efectiva y democraticamente sostenible.
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¢Puede contribuir la automatizaciéon informativa a la desigualdad? Algoritmos y
perspectiva de género en las redacciones

Beatriz Gutiérrez-Caneda
Paulina Cano-Vila

La llegada de ChatGPT en noviembre de 2022 y la aceleracion del desarrollo de la inteligencia
artificial generativa (IAG) ha favorecido la integracion de estas herramientas en los entornos
periodisticos (Gutiérrez-Caneda et al., 2023). Estas técnicas se consolidan como una herramienta
clave en la elaboracién, ediciéon y distribucion de noticias. A pesar de las oportunidades y mejoras
que ofrecen, su adopcidén también plantea desafios éticos, entre los cuales se encuentra la
reproduccion y amplificacién de los sesgos de género en los contenidos generados artificialmente
(Gonzalez-Estaban & Sanahuja, 2023). Los LLM o grandes modelos de lenguaje operan a partir de
grandes volimenes de datos que pueden reflejar asimetrias de las estructuras sociales preexistentes o
incluso crear otras (Salvaggio, 2023). En este sentido, el contenido generado mediante IA reproduce
patrones culturales y simbolicos que pueden perpetuar estereotipos de género (Arees et al., 2024) y
otras formas de discriminacion interseccional. ILa presente comunicacion explora de qué manera los
medios de comunicacién abordan la problematica de los sesgos algoritmicos de género a la hora de
incorporar la inteligencia artificial en sus rutinas en su produccién informativa. Como objetivos
principales se plantea: (1) determinar el grado de desarrollo del conocimiento cientifico en torno a
esta cuestion, identificando tendencias, vacios y enfoques predominantes en la literatura académica;
y (2) establecer si el género es un aspecto considerado al examinar el riesgo de sesgo algoritmico en
las gufas de medios de comunicacién. Con este fin, se ha adoptado una metodologia doble. En primer
lugar, se ha llevado a cabo una revision sistematica de la literatura en WoS y Scopus, partiendo del
método PRISMA (Page, 2021), que se completa apoyandola con una busqueda con herramientas de
inteligencia artificial especializadas en el ambito académico. En segundo lugar, se realiza un analisis
de contenido de gufas de uso de IA de medios de comunicacion y organizaciones de medios y/o
periodistas, prestando especial atencién a la presencia —o ausencia— de criterios relacionados con
la igualdad de género. Los primeros resultados ofrecen una radiografia del estado actual tanto de la
investigacién como de la conciencia ética y feminista a la hora de implementar herramientas de
inteligencia artificial en las redacciones periodisticas.
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Entre la especializacién funcional y 1a dependencia: Uso de la IA y necesidades de
alfabetizacion digital en futuros periodistas

Ana Pérez-Escoda
Maria José Establés
Luis Miguel Pedrero Esteban

Los alumnos de periodismo desarrollan actualmente sus estudios en entornos digitales donde la
inteligencia artificial (IA) se ha integrado de forma cotidiana en las practicas académicas,
comunicativas y de producciéon de contenidos. Pertenecientes a la Generacion Z, son usuarios
intensivos de IA, comparable a su anterior adopcion de Internet, smartphones y redes sociales. Sin
embargo, la particularidad contemporanea radica en que la IA no se percibe como un afiadido
excepcional, sino como una mediaciéon funcional normalizada que estructura buena parte del trabajo
académico sin formacién previa. En este contexto de cultura algoritmica frenética, emerge un
escenario problematico donde la expansion de la IA en la vida cotidiana de los estudiantes plantea
interrogantes sobre si responde a una logica de especializacion funcional o a formas incipientes de
dependencia que comprometen la autonomia cognitiva e identitaria de los futuros periodistas. Este
estudio tiene como objetivo analizar los patrones de uso de IA y las percepciones afectivas que
configuran la IA-dependencia en la Generacién Z universitaria a partir de una muestra de 205
estudiantes de Ciencias Sociales. Especificamente, busca identificar qué herramientas de IA utilizan
los estudiantes y con qué intensidad; qué acciones desarrollan y en qué contextos; caracterizar el
imaginario emocional ambivalente que estructura su relaciéon con estos sistemas; y construir un
modelo tedrico que permita comprender las tensiones emergentes entre eficiencia instrumental,
autonomia cognitiva y construccion identitaria. La investigacion se basa en un enfoque cuantitativo
mediante un cuestionario ad hoc construido tras exhaustiva revision de estudios relevantes e
informes internacionales. El instrumento se articulé en cinco areas de estudio: variables
sociodemograficas, grado de uso de la IA, uso de la IA en educacién, competencias digitales e IA, y
efectos de la IA. Se recogieron 89 variables en total, aunque los resultados presentados se centran en
las areas de uso y efectos de la IA. Los datos revelan un uso intensivo altamente concentrado: el
98,5% utiliza ChatGPT y el 71,7% utiliza Canva, dominando el 93,2% entre una y cuatro
herramientas. El contexto académico es la principal motivacion de uso, coexistinendo un imaginario
ambivalente: el 80,5% valora positivamente la facilitacion de tareas, pero, simultineamente, el 71,2%
percibe riesgo de dependencia y el 64,9% expresa preocupaciéon por disminuciéon del esfuerzo. La
generacion de audio y video permanecen marginales con 76,1% de no uso. Las filias se concentran
en utilidad instrumental y pedagdgica, mientras que las fobias se articulan alrededor de dependencia,
erosion del pensamiento critico y dudas sobre fiabilidad. Emerge un modelo de especializacion
funcional donde coexisten eficiencia inmediata y tensiones profundas sobre autonomia cognitiva e
identitaria. LLa normalizacion de la practica académica con IA ha superado la capacidad reflexiva sobre
sus implicaciones identitarias a largo plazo, configurando dinamicas de delegaciéon cognitiva que
requieren marcos educativos y de gobernanza que fortalezcan la capacidad de la Generacién Z para
ejercer autonomia en entornos digitalizados. La necesidad de una alfabetizacion digital especifica en
los futuros periodistas queda evidenciada.
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Critica literaria y radio: un analisis de los programas actuales emitidos en las emisoras
generalistas espafolas

Yaiza Ceballos
Mario Guerrero-Gonzalez

El binomio creado entre la literatura y la radio se remonta a los origenes de las primeras emisiones
radiofénicas que tuvieron lugar en Espafa. De hecho, el éxito que consiguieron las ondas en sus
primeros afios de emision no habria sido tal sin la inclusién de este tipo de contenido (Checa-Godoy,
1995; Martin-Romo, 2007). No obstante, con el paso de los afios y la consolidaciéon de nuevos
medios, como la television, se produjo un proceso paulatino de descenso en la inclusioén de contenido
literario en las radios generalistas (Checa-Godoy, 1995). Teniendo en cuenta lo anterior y la
importancia de proporcionar a las audiencias el contenido que le permita satisfacer su necesidad de
conocimiento literario, el objetivo principal de la comunicacion estriba en cuantificar y analizar los
programas sobre literatura emitidos en las radios generalistas espafiolas. Para ello se han perseguido
otros objetivos subsidiarios como son identificar en qué aspectos concretos de la literatura se centran
(O.1), detectar el tono del contenido y el publico al que van dirigidos (O.2), analizar si se emiten en
un medio publico o privado (O.3), observar la periodicidad de publicacion y duracién de los mismos
(O.4) y, finalmente, sefialar el perfil de la persona al frente de este tipo de programas. Para dar
respuesta a los objetivos planteados se ha seguido una metodologfa cuantitativa. Para ello se han
identificado los programas sobre literatura que se emiten actualmente en las radios generalistas
espafolas -se han desestimado para la muestra aquellos programas culturales que, ademas de en la
literatura, se centran en otros aspectos artisticos-. Tras identificar los programas, se analizaron las
diez ultimas publicaciones de cada uno de ellos (n=100). Los resultados, aunque incipientes, sugieren
que sigue habiendo produccion radiofénica dedicada de manera exclusiva a la literatura, aunque los
programas que abordan la cultura de una manera mas plural son mas abundantes, como es evidente.
Asimismo, se detecta que la practica totalidad de los programas son producidos por la radio puiblica
(RNE), quizas regidos por su funcién social de acercamiento de la cultura. Asimismo, se observa que
los programas adquieren un tono divulgativo, en la mayorfa de los casos, y que son conducidos por
periodistas o comunicadores, mas que por escritores o personalidades vinculadas al mundo de la
literatura. Finalmente, cabe destacar que la periodicidad de estos contenidos suele ser semanal, lo que
podria denotar cierto interés en ellos.
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El encuadre noticioso de la IA en los medios digitales de Espafa y Portugal: una cobertura
generalista y acritica

Pilar Sanchez-Garcia
Jodo Canavilhas

Los medios de comunicacion juegan un papel clave en la manera en la que interpretan y difunden las
innovaciones tecnoldgicas participando en la construcciéon de los ‘imaginarios sociotécnicos’
(Jasanoff & Kim, 2009). En el caso de la cobertura sobre la inteligencia artificial (IA) se constata un
interés informativo exponencial de los medios en el ultimo lustro (Valderrama, 2025; Bunz &
Braghieri, 2022) que ha llegado a calificarse como ‘bombo’ o hype, entendido como una cobertura
informativa entusiasta dirigida también a captar la atencién con estrategias retoricas y dramaticas
(Lammar et al., 2025; Canavilhas et al., 2022; Elish & Boyd, 2018). El objetivo de esta investigacion
es analizar la cobertura informativa de la IA en medios de comunicacién digitales de Espafia y
Portugal para conocer qué encuadres, tematicas, enfoques y sentimientos ofrecen. El estudio recurre
a una metodologfa mixta de analisis textual, combinando analisis de contenido y de discurso,
complementados con técnicas de analisis de sentimiento. Se utiliza una herramienta propia de
monitorizacion automatizada supervisada que facilita el andlisis de una amplia base de datos con un
corpus final de N=55.000 articulos de mas de 900 medios de la Peninsula Ibérica publicados entre
2024 y 2025. La propuesta cuenta con un disefio metodolégico propio que combina técnicas
computacionales con un enfoque interpretativo de analisis multidimensional en torno a 4 categorias
—medio, autoria, relato periodistico y sentimiento- con 15 variables independientes y 110
subvariables. Los resultados que se destacan para esta comunicacién confirman que existen
tendencias comunes en el relato de los medios digitales de la Peninsula Ibérica con cuatro encuadres
tematicos dominantes al referirse a la IA: tecnologia (22%), economia (15%), empresa (11%) y
politica (10%), relegando la informacion sobre cuestiones laborales, de sanidad, educacién, cultura o
sociedad. Se ofrece una cobertura principalmente de inmediatez (98%) apegada a la actualidad de
empresas tecnologicas, destacando las noticias de Open Al (20%). Se antepone un tratamiento
generalista a través del género de noticia (82%) muy por encima del analisis (11%) o la cobertura
propia de reportaje de largo recorrido (4%). Impera una intencion divulgativa (73%) frente al
tratamiento critico (11%) o de investigacion propia (5%). Y el analisis de sentimiento refleja
predominio de un estilo redaccional neutral (83%) limitando posturas en contra (6%) o de apoyo
(3,5%). Como conclusion, el analisis permite extraer ideas que complementan los estudios de
tendencias narrativas globales en la cobertura de la IA confirmando el predominio de un enfoque
generalista de actualidad, dominado por encuadres tecnolégicos y econdémicos que sitia a los medios
como agentes activos de un ‘bombo’ informativo centrado en amplificar las noticias de las grandes
empresas tecnologicas de manera acritica.

Palabra clave: inteligencia artificial; medios digitales; periodismo; encuadre informativo; Peninsula
Ibérica



Criterios y estrategias de publicacién cientifica en comunicacion en Espafia: revistas,
internacionalizacion y profesorado universitario

Angel Catrasco-Campos
Manuel Martinez Nicolas
José Ramoén Santillan Buelna

En las ultimas décadas, la internacionalizacion se ha convertido en un principio organizador central
de la actividad cientifica, asociado a la circulaciéon global del conocimiento, la consolidaciéon de
estandares internacionales y la creciente importancia de los sistemas de evaluacion basados en
publicaciones. En el ambito de la comunicaciéon en Espafia, este proceso ha experimentado una
intensificaciéon notable, situando a las revistas cientificas en una posicion estratégica como principal
canal de difusién y como referencia clave en la valoraciéon de la actividad investigadora. En este
contexto, mas alla de su funcién como soporte de publicacion, resulta pertinente analizar como las
revistas son interpretadas y utilizadas por el propio profesorado en la definicion de sus estrategias de
investigaciéon e internacionalizaciéon. Frente a aproximaciones centradas en indicadores
bibliométricos, este trabajo propone una aproximaciéon empirica basada en las percepciones, criterios
y practicas del personal académico. El objetivo de esta comunicacion es presentar un avance de
resultados centrado en la percepcidon del papel de las revistas cientificas en los procesos de
internacionalizaciéon de la investigaciéon en comunicacion en Espafia. Para ello, se examinan la
valoracién de las revistas como instituciones cientificas, las funciones que se les atribuyen en la
produccion y difusién del conocimiento, los criterios que orientan la selecciéon de revistas para
publicar, la prioridad concedida a publicaciones internacionales y la consideraciéon de las revistas
espafolas en el contexto académico global. El analisis adopta un enfoque comparado segtin categoria
profesional, con el fin de identificar posibles diferencias en funcién de la posicién ocupada en la
estructura académica. Desde esta perspectiva, el trabajo se orienta a caracterizar la distribucion de
estas valoraciones y criterios, asi como a explorar su variabilidad en funcién de la trayectoria
académica. Este enfoque permite aproximarse a las légicas que orientan las decisiones de publicacion
sin presuponer relaciones causales ni jerarquias normativas. Metodolégicamente, el estudio se basa
en la macroencuesta nacional dirigida al profesorado universitario del area de comunicaciéon en
Espafia, con mas de 500 respuestas recogidas hasta el momento, desarrollada en el marco del
proyecto Internacionalizacion de la investigacion en comunicaciéon en Espafia en la etapa post-
Bolonia: trayectorias académicas, difusion del conocimiento y politicas cientificas (RESINCOM)
(PID2023-150185NB-100). El disefio del cuestionario permite abordar de manera integrada el perfil
académico, la trayectoria investigadora y las practicas de publicacion cientifica. En este avance se
analizan variables relativas a la valoracion de las revistas, los criterios de seleccion para publicar y la
orientacion internacional de la actividad investigadora. En conjunto, la comunicacién aporta una
caracterizacion empirica de las practicas y percepciones del profesorado en relacién con la
publicacién cientifica, contribuyendo a una mejor comprension de los procesos de
internacionalizacion en el campo de la comunicacién en Espafia.
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La percepcion del papel de las asociaciones cientificas y los congresos en la
internacionalizacion de la investigacion en comunicacion en Espafia: practicas y criterios
de participacion del profesorado universitario

Manuel Martinez Nicolas
Enric Saperas
Angel Catrasco-Campos

La internacionalizacion de la investigacion se ha consolidado como uno de los ejes estructurales del
sistema cientifico contemporaneo, especialmente desde la configuracién del Espacio Europeo de
Educaciéon Superior. En términos operativos, este proceso se ha traducido en la intensificacion de la
circulacion transnacional del conocimiento, la centralidad de los circuitos internacionales de
publicacién y la ampliaciéon de redes académicas mas alla del ambito nacional. En el campo de la
comunicacioén en Espafia, este proceso ha tenido un desarrollo especialmente acelerado en las tltimas
décadas. Sin embargo, los principales estudios lo han abordado fundamentalmente a partir de
indicadores de produccion cientifica y patrones de publicacion, prestando menor atencion al papel
de otros actores institucionales relevantes en la articulacién de la actividad académica. Entre estos,
las asociaciones cientificas y los congresos ocupan un lugar significativo como espacios de
interaccién, intercambio y visibilidad académica, asi como de estructuracion de las dinamicas de
participacion en la comunidad cientifica. El objetivo de esta comunicacion es ofrecer un avance de
resultados centrado en la percepcion del papel de estos espacios en los procesos de
internacionalizacién de la investigacién en comunicacién en Espafia por parte de su comunidad
investigadora. En particular, se analizan los criterios de elecciéon de congresos, la orientacion
internacional de la participacion cientifica y la valoraciéon de las asociaciones nacionales e
internacionales por parte del PDI en comunicaciéon en Espafa. El analisis incorpora un enfoque
comparado segun categoria profesional, con el fin de explorar posibles diferencias en las practicas y
percepciones a lo largo de la trayectoria académica. En este sentido, se orienta a describir la
distribucién de estas practicas y valoraciones, asi como a examinar posibles variaciones en funcién
de la posiciéon académica, atendiendo a su vinculacién con distintos niveles de estabilizacion y
desarrollo de la carrera investigadora. A nivel metodolégico, el estudio se basa en la macroencuesta
nacional al profesorado universitario del area de comunicacién en Espafia, con mas de 500 respuestas
recogidas hasta la fecha, desarrollada en el marco del proyecto Internacionalizaciéon de la
investigacion en comunicacion en Espafia en la etapa post-Bolonia: trayectorias académicas, difusion
del conocimiento y politicas cientificas (RESINCOM) (PID2023-150185NB-100). El cuestionatio,
estructurado en varios bloques tematicos, permite explorar dimensiones relativas al perfil académico,
la trayectoria investigadora y las practicas de participacion en redes cientificas. En conjunto, el trabajo
ofrece una primera aproximacion empirica a las practicas, criterios y percepciones del profesorado
en relaciéon con estos espacios, contribuyendo a una caracterizacion descriptiva de los procesos de
internacionalizacién en el campo de la comunicacion en Espana.
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La fatiga informativa y el nuevo consumidor digital

Margarita Cabrera Mendez

La sobreexposicion informativa se ha convertido en uno de los rasgos definitorios del ecosistema
digital contemporaneo, especialmente entre las generaciones mas jévenes. Esta comunicacion aborda
el fenémeno de la fatiga informativa desde una perspectiva critica, analizando cémo la velocidad, la
multitarea y la hiperconectividad estan transformando la forma en que consumimos, procesamos y
valoramos la informacién. En primer lugar, se examina la aceleracién del consumo de contenidos:
audios y videos reproducidos a mayor velocidad, formatos cada vez mas breves y dinamicos, y una
“estética del fast content” disefiada para captar la atencidn en cuestiéon de segundos. Este contexto
se combina con practicas generalizadas de multitarea, donde multiples estimulos compiten
simultaneamente por la atencién del usuario. El resultado es un consumo fragmentado, superficial y,
en muchos casos, poco reflexivo. A esta dindmica se suma el fenomeno del FOMO (Fear of Missing
Out), que impulsa una necesidad constante de estar al dia, incluso a costa de la experiencia presente.
La hiperconexién no solo dificulta el disfrute consciente, sino que también genera ansiedad y una
sensacion permanente de insuficiencia informativa. Como consecuencia, se observa una creciente
dificultad para mantener la atencion, profundizar en los contenidos y sostener el interés en narrativas
complejas. Predominan los “snacks informativos”, donde el titular sustituye al analisis, y el
entretenimiento desplaza a la informacién rigurosa. En este contexto emerge también el
doomscrolling, es decir, el consumo compulsivo de noticias negativas, que contribuye a la saturacion
emocional y a una progresiva apatia informativa. La comunicacion plantea ademas una pérdida de
confianza en los contenidos, vinculada tanto a la sobreabundancia como al auge de la inteligencia
artificial en la generaciéon de imagenes y videos. Para una parte significativa del publico joven, las
redes sociales han sustituido a los medios tradicionales: el timeline funciona como periddico, los
memes como editoriales y los creadores de contenido como nuevos prescriptores. Ante este
escenario, se presentan dos posibles enfoques para la comunicacion: adaptarse a los codigos y canales
del publico joven o reivindicar el valor de una informacioén pausada y rigurosa, aunque ello suponga
perder alcance inmediato. Finalmente, se introduce el concepto de JOMO (Joy of Missing Out) como
una tendencia emergente que apuesta por la desconexion consciente, el autocuidado y la recuperacion
del foco. Esta corriente sugiere un cambio de paradigma: frente a la acumulacion de informacion, la
necesidad de criterio, pausa y sentido. La propuesta concluye con una reflexion clave: en un entorno
saturado de estimulos, el verdadero valor de la comunicacién no reside en producir mas contenido,
sino en generar impacto significativo y relevante en la experiencia de las audiencias.
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Algoritmos, consumo informativo y agencia juvenil: Hacia una nueva conceptualizacion de
la participacidn civica en entornos de tecnologia consciente

Marina Egea Barquero

El consumo informativo de los jovenes se desarrolla crecientemente en entornos digitales mediados
por plataformas, donde algoritmos de recomendacion, légicas de personalizacién y dinamicas de
viralizacién condicionan el acceso a la informacion publica. En este contexto, el consumo ya no
puede entenderse como una practica pasiva, sino como un proceso activo de interaccioén con sistemas
sociotécnicos que influyen en la formaciéon de opiniones, identidades civicas y formas de
participacion. Si bien la literatura sobre sociedad de plataformas (van Dijck et al., 2018), cultura
algoritmica (Gillespie, 2018; Bucher, 2018) y accién conectiva (Bennett y Segerberg, 2012) ha
analizado ampliamente los efectos estructurales de estos entornos, persiste una limitada
problematizacién del consumo informativo juvenil como practica situada, interpretativa y
potencialmente transformadora. En particular, resulta necesario profundizar en cémo los jévenes
negocian, reinterpretan o cuestionan los sesgos algoritmicos que configuran su dieta mediatica. Este
trabajo propone el concepto de tecnologia consciente como una via innovadora para abordar esta
relacién. Se define como el conjunto de practicas reflexivas, criticas y deliberadas mediante las cuales
los jovenes interactuan con las plataformas digitales, reconociendo su caracter mediador en la
seleccion y jerarquizacion de la informacion. A partir de una revision sistematica de la literatura sobre
consumo informativo digital, participacion civica y alfabetizaciéon mediatica, el estudio desarrolla un
modelo analitico que articula tres dimensiones interrelacionadas: (1) la mediacién algoritmica en la
configuracién del consumo informativo; (2) las practicas de uso consciente de la tecnologia por parte
de los jovenes; y (3) las formas emergentes de participacion civica digital vinculadas a dichos
consumos. La principal aportacion radica en reconceptualizar el consumo informativo juvenil como
un espacio de agencia civica, desplazando el foco desde la exposicion a contenidos hacia las
capacidades de interpretacién y respuesta de los usuarios. Asimismo, el trabajo plantea que el
desarrollo de competencias de alfabetizacién mediatica y algoritmica no solo mejora la calidad del
consumo informativo, sino que actia como un mecanismo facilitador de formas de participacion
mas criticas, reflexivas y socialmente comprometidas en la sociedad conectada. Finalmente, se
sugieren lineas de investigacion futuras orientadas a la aplicacion empirica del modelo propuesto en
plataformas como TikTok o Instagram, con el fin de analizar cémo distintos modos de consumo
informativo se traducen en practicas diferenciadas de participacion civica juvenil.
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¢Burbuja o consolidaciéon? Radiografia de la estructura econémica, organizativa y
profesional de las productoras de audio digital especializadas en contenido periodistico

Manuel Fernandez-Sande
Maria José Pérez Serrano
Miriam Rodriguez Pallarés

El ecosistema mediatico en Espafia vive de una transformacion estructural sin precedentes: el auge
del audio digital hablado ha desmantelado el antiguo monopolio de la radio lineal para dar paso a un
modelo completamente atomizado. Este fendmeno se ubica en un periodo de indiscutible bonanza
para el formato sonoro, que ha logrado posicionarse como una pieza clave en la actual economia de
la atencién. Sin embargo, en un contexto de saturacién informativa y competencia feroz por el
tiempo del usuario, la industria se enfrenta a la gran incognita de si esta fase de popularidad es una
burbuja efimera o una tendencia sostenible a largo plazo. A pesar de que la literatura académica ha
analizado con especial atencién el nivel de consumo y las plataformas de audio, el rol de las
productoras como motores de la empresa informativa no ha gozado de igual interés, lo que genera
un vacio paradédjico si atendemos a los datos mas recientes: en 2024, el panorama de la creacion
sonora en Espafa revel6 un viraje del expertise de las cadenas tradicionales a favor de productoras
independientes, asi, de los 1.076 pddcast nativos identificados, el 33% fueron impulsados por
productoras independientes, superando la cuota de las radios tradicionales (23%) y de las propias
plataformas (31%), segtin concluye el estudio ¢Cémo suenan los podcasts en espafiol? (Pedrero et
al., 2025), desarrollado bajo el paraguas del proyecto I+D ESCUCHAD.es. Este desplazamiento del
eje productivo hacia actores independientes supone una ruptura con la integracién vertical histérica
y obliga a los medios a reconsiderar sus estrategias de negocio, organizacion del trabajo y fuentes de
financiaciéon. En este sentido, parece imperativo aplicar una Optica académica —con apoyo
prioritario en las teorfas de la economia politica de la comunicacién y los estudios de la empresa
informativa— para identificar si estas nuevas estructuras son y seran capaces de sobrevivir en un
mercado donde la captura de la atencién es un activo escaso y clave de supervivencia. El objetivo
central de esta investigacion es diseccionar el tejido empresarial de estas productoras para determinar
su sostenibilidad y su capacidad para consolidar un modelo productivo descentralizado. Se ha
trabajado sobre un universo de 70 productoras activas entre 2024 y 2025; la muestra se redujo a
aquellas especializadas en contenido periodistico. L.a metodologfa aplicada parte, en una primera fase,
de un rastreo de la informacién mercantil y societaria accesible cruzada con los datos obtenidos a
partir de un exhaustivo andlisis de fuentes corporativas para, después, enriquecer los datos obtenidos
con la aplicacién de técnicas cualitativas y cuantitativas que incluyen cuestionarios a directivos y
entrevistas en profundidad, permitiendo capturar no solo el volumen de ingresos o la composicion
del personal, sino también las valoraciones estratégicas de quienes lideran estas organizaciones. A
través de este analisis de variables juridicas, econémicas y organizativas, se busca caracterizar un
sector que, aunque vive su época dorada —especialmente llamativa en el segmento ficcion y
conversacional, pero también periodistico— debe demostrar aun su capacidad resiliencia ante las
normas de un sector en constante mutacion.
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El periodismo explicativo en agencias de verificacion espafiolas: analisis comparado de
Maldita y Newtral

Alberto E. Lépez-Carrion

Este trabajo analiza comparativamente la agenda tematica y el enfoque editorial de los articulos
explicativos publicados por dos agencias espafiolas de verificaciéon, Maldita y Newtral, durante 2023
y 2024. Desde el marco del agenda setting y la agenda intermediatica, el estudio parte de la idea de
que los fact-checkers no solo desmienten contenidos falsos, sino que también seleccionan,
jerarquizan y encuadran temas, configurando una agenda propia en la interseccién entre medios
convencionales y plataformas digitales. En este contexto, se examina hasta qué punto los temas
priorizados se relacionan con el tipo de pieza publicada y con dos orientaciones dominantes: una
légica de salud publica, mas proxima al debunking, y una légica de razén publica, mas cercana a la
explicacién contextual. La investigacion adopta un disefio exploratorio, descriptivo y explicativo con
metodologia cuantitativa basada en analisis de contenido. El corpus esta compuesto por 1.266
articulos explicativos publicados por ambas agencias en los afios naturales completos de 2023 y 2024:
923 de Maldita y 343 de Newtral. La codificacién combiné variables precodificadas e inductivas y
contemplé metadatos, alcance geografico, clasificacion tematica y tipologia del articulo. La fiabilidad
intercoder fue muy alta (x = 0,98), y el andlisis se apoyd en estadistica descriptiva y pruebas de
independencia chi-cuadrado para identificar asociaciones entre agencia, tema y tipo de articulo. Los
resultados muestran diferencias estadisticamente significativas entre ambas agencias en la
distribucién tematica. Maldita concede mayor peso a politica nacional y economia, mientras que
Newtral prioriza diversidad, ciencia y salud, medio ambiente y conflictos internacionales. Aunque
ambas coinciden en varios temas centrales —como elecciones, guerra/conflicto, catdstrofes
naturales, género/feminismo o politica territorial—, difieren en su jerarquizacion: Maldita destaca en
finanzas personales, instituciones, corrupciéon o empleo, mientras que Newtral concentra mas
atencion en migrantes, cambio climatico, salud y pseudociencia. Ademas, Newtral presenta un
alcance mas internacional que Maldita. También se observan contrastes claros en la orientacion
editorial de los articulos explicativos. En Newtral, casi la totalidad de las piezas incluyen verificacion
o desmentido, lo que apunta a un uso del articulo explicativo como prolongacién del debunking. En
Maldita, en cambio, predominan las piezas sin verificacién directa, con mayor presencia de noticias
en profundidad, informacién técnica y consejos practicos, lo que revela un modelo mixto que
combina funciones de desmentido con otras de contextualizacion y servicio publico. En conjunto,
los hallazgos sugieren que Newtral se aproxima mas a una légica de salud publica informativa,
mientras que Maldita articula de forma mas visible una légica de raz6n puablica. Como aportacion, el
estudio propone ampliar el analisis de las agencias de verificacion mas alla de las piezas de chequeo
aisladas y considerar sus articulos explicativos como un espacio clave para comprender sus
prioridades tematicas, su posicionamiento editorial y su papel en la mediacion entre agenda mediatica
tradicional y agenda digital.

Palabra clave: fact-checking; agenda setting; desinformacion; periodismo explicativo; agencias de
verificacion



La burbuja de cristal: el sesgo algoritmico en TikTok en audiencias jovenes

Maria Fornés Fernandez

En un entorno digital caracterizado por la saturacion informativa y una competencia intensiva por la
atencion del usuario, los algoritmos de recomendacién han asumido un rol determinante como
mediadores en la construccion de la realidad percibida. El presente articulo se propone analizar como
la arquitectura de TikTok, puede favorecer la creacion de filtros burbuja, reforzando potencialmente
el sesgo de confirmacion en audiencias jovenes. Esta investigacion adopta un enfoque mixto de
caracter exploratorio para evaluar el nivel de alfabetizacion algoritmica de los usuarios pertenecientes
a la Generacion Z. Por un lado, la vertiente cuantitativa permite medir las variables como el tiempo
de exposicion y el grado de conocimiento técnico; y, por otro lado, la dimensién cualitativa
profundiza en los procesos cognitivos y la resistencia de los jévenes para detectar sesgos en su feed.
El objetivo principal es indagar si estas audiencias poseen una comprension critica de los mecanismos
de clasificacién de su feed, o si, por le contrario, actian como sujetos pasivos dentro de sus propios
feeds. El estudio explora en qué medida el conocimiento del sistema permite a los jévenes navegar
con mayor conciencia y autonomia frente a los mecanismos de persuasion de las plataformas. Los
resultados aportan evidencia empirica sobre la necesidad de integrar una alfabetizacién algoritmica
profunda dentro de los marcos contemporaneos de la educacién mediatica y la alfabetizacion digital.

Palabra clave: Economia de la atencién; filtro burbuja; alfabetizacion algoritmica; TikTok;
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El uso de inteligencia artificial en la redaccion periodistica: un ensayo controlado en el
aula universitaria

Eduardo Rodriguez Gémez

La integraciéon de herramientas de inteligencia artificial en los procesos de redaccion periodistica
plantea interrogantes para la formacién del alumnado: ¢produce la IA textos de mayor calidad?
¢Cambia el tiempo que los estudiantes dedican a la tarea? Este estudio examina empiricamente el
efecto del uso de IA en la elaboracion de piezas periodisticas en un contexto universitario,
comparando el rendimiento y la eficiencia de dos grupos de alumnos con condiciones de trabajo
diferenciadas. Se diseidé un ensayo controlado aleatorio (ECA) con dos grupos de estudiantes de
periodismo. El Grupo 31 (n=30) redact6 su pieza sin ningtn tipo de asistencia de IA, mientras que
el Grupo 32 (n=25) tenfa autorizacién explicita para utilizarla. Las piezas fueron evaluadas mediante
dos criterios: estructura del texto y calidad de la escritura. Se registré también el tiempo empleado
por cada alumno. La aleatorizacién en la asignacion de los alumnos a cada grupo permite atribuir las
diferencias observadas a la variable de intervencion (la IA). En cuanto al rendimiento, ambos grupos
obtuvieron resultados practicamente idénticos: el G31 alcanzé una media de 6,58 puntos (SD=1,17)
frente al 6,48 del G32 (SD=0,90), diferencia que no resulté estadisticamente significativa (p=0,718).
Sin embargo, el grupo con IA fue considerablemente mas rapido: completo la tarea en 62 minutos
de media frente a los 77 del grupo sin IA, una diferencia estadisticamente significativa (p=0,0005) y
de magnitud grande (d de Cohen=0,99). El analisis de perfiles combinados nota-tiempo revela
ademis que el G32 concentr6 menos estudiantes con el patrén "lento y mala nota" (16% frente al
30% del G31), y mas con el de "lento pero buena nota" (36% frente al 20%), lo que sugiere que la
IA no homogeneiz6 el rendimiento de forma simple sino que redistribuy6 los perfiles de trabajo. La
principal inferencia es que el uso de IA no mejoré ni empeoro la calidad de las piezas periodisticas
producidas, pero redujo de forma sustancial el tiempo necesario para completarlas. Este hallazgo
cuestiona tanto los temores sobre la degradacion de la escritura periodistica asistida por IA como las
expectativas de que su uso derive en textos notablemente superiores. La ganancia real parece ser de
eficiencia, no de calidad. Para la formacién periodistica, esto abre un debate sobre qué significa
ensefar a escribir cuando la herramienta acelera el proceso sin alterar el resultado: si el tiempo libre
se convierte en espacio para revisar, contrastar o profundizar, la IA puede ser un recurso pedagdgico
valioso; si simplemente reduce el esfuerzo cognitivo invertido, sus beneficios formativos son menos
claros.

Palabra clave: Inteligencia artificial, Formacién periodistica, Ensayo controlado, Escritura
periodistica, Eficiencia cognitiva, Innovacién educativa



Community Notes: verificacion colaborativa, consenso algoritmico y limites del fact-
checking distribuido en X

Mariola Moreno-Calvo
Javier Cant6n-Correa

La crisis de confianza en los medios tradicionales y la aceleracion de los desérdenes informativos han
impulsado el desarrollo de modelos de verificacion complementarios al fact-checking profesional.
En este contexto, las Notas de la Comunidad (Community Notes) de X representan el experimento
mas ambicioso de verificacion colaborativa a escala masiva: un sistema en el que los propios usuarios
proponen, evalian y validan anotaciones correctivas sobre contenidos potencialmente engafiosos,
mediados por un algoritmo de consenso transversal disefiado para exigir acuerdo entre perfiles
ideolégicamente diversos. Este trabajo analiza el funcionamiento del sistema de Notas de la
Comunidad en espafnol a partir del corpus completo de registros publicos disponibles desde el inicio
del programa (2021) hasta comienzos de 2025, con un total de 188.868 notas identificadas en espafiol
—el 8,55% del conjunto global y el segundo idioma en volumen. El objetivo es evaluar
empiricamente sus dinamicas de uso, sus patrones tematicos, la estructura de participacion de los
colaboradores y el funcionamiento real del mecanismo de consenso, con especial atencién a sus
limites para intervenir de forma oportuna en la desinformacién. La estrategia metodologica integra
cinco ficheros oficiales del repositorio publico de X (notas, valoraciones, historial de estados,
inscripcién de usuarios y sefiales sobre tuits) procesados mediante una arquitectura en la nube (AWS
S3 y Athena) y analizados con R. Se aplican analisis descriptivos, series temporales, modelado de
topicos mediante LDA y métricas de participacion y consenso. Los resultados revelan un sistema en
rapido crecimiento, con picos de actividad claramente asociados a episodios de alta conflictividad
informativa: las elecciones venezolanas de 2024, 1a DANA en la Comunitat Valenciana o la detencién
de Maria Corina Machado. Tematicamente, las notas se concentran en politica, economia, seguridad
y migracién, con una alta convergencia con las areas cubiertas por los verificadores profesionales,
aunque el sistema también interviene sobre contenidos virales de baja formalidad que raramente
reciben atencién editorial. La falta de contexto importante y los errores factuales son los tipos de
error mas frecuentes. En cuanto a la participacion, el sistema reproduce una distribucion de ley de
potencia: un nucleo reducido de unos 3.700 colaboradores muy activos sostiene la mayor parte del
volumen, mientras la mayorfa participa de forma ocasional y efimera. El consenso resulta sélido en
términos de utilidad percibida, pero los tiempos de aprobacién presentan una mediana cercana a los
27 dias, con una cola larga de casos que requieren meses, lo que compromete la capacidad de
intervencién temprana precisamente cuando la desinformacion circula mas rapido. Los hallazgos
sugieren que las Notas de la Comunidad funcionan como un mecanismo complementario y
contextual, capaz de ampliar el alcance del ecosistema verificador, pero condicionado por la
polarizaciéon tematica, la desigualdad participativa y las demoras estructurales del algoritmo de
consenso. El caso hispanohablante aporta evidencia empirica original sobre la verificacién distribuida
fuera del contexto anglosajon y abre interrogantes sobre la gobernanza algoritmica de la verdad
publica en plataformas de red social.

Palabra clave: Notas de la Comunidad; fact-checking; verificacién colaborativa; gobernanza
algotitmica; X/ Twitter



MonitorIA: disefio y desarrollo de una herramienta de monitorizacién y analisis de
desinformacion en Telegram mediante inteligencia artificial

Javier Canton-Correa
Mariola Moreno-Calvo

Telegram se ha consolidado como uno de los principales ecosistemas de circulaciéon de
desinformacion en el entorno hispanohablante. Su arquitectura descentralizada, la posibilidad de
crear canales con audiencias masivas sin moderacion editorial y la facilidad de reenvio de mensajes
lo convierten en un espacio especialmente opaco para periodistas, verificadores e investigadores. A
diferencia de las redes sociales convencionales, Telegram no dispone de una API publica
estandarizada ni de mecanismos nativos de fact-checking, lo que dificulta la deteccién temprana y el
analisis sistematico de contenidos potencialmente engafiosos. En este contexto, el presente trabajo
presenta MonitorlA, una herramienta de monitorizacion y analisis de la desinformacién en Telegram
desarrollada por un equipo interdisciplinar de investigadores de la Universidad Internacional de La
Rioja (UNIR) y la Universidad de Granada. MonitorIA combina técnicas de procesamiento de
lenguaje natural (NLP) y aprendizaje automatico (ML) para indexar, filtrar y evaluar la propagacion
de mensajes en canales publicos de Telegram, con el objetivo de identificar en tiempo real contenidos
virales de veracidad dudosa y facilitar el trabajo de verificacién a periodistas, fact-checkers y
ciudadania interesada. L.a herramienta, accesible a través de una plataforma web y en desarrollo para
extension de navegador, permite al usuario explorar los mensajes por tematica, canal o ventana
temporal, visualizar tendencias de desinformacién y acceder directamente al contenido original en su
contexto. Cada mensaje puede ser anotado por el usuario en funcién de su relevancia, incorporando
asi una capa de inteligencia colectiva al sistema. El disefio parte de una premisa fundamental:
MonitorIA no pretende automatizar el juicio sobre la veracidad de los contenidos, sino potenciar la
capacidad analitica de quienes los investigan, reduciendo el tiempo necesario para identificar los
mensajes que merecen una atencion prioritaria. La comunicacion presenta los fundamentos técnicos
y el modelo funcional de la herramienta, asi como las decisiones de disefio adoptadas para equilibrar
la escala del analisis —Telegram genera millones de mensajes diarios— con la legibilidad y utilidad
practica de los resultados. Se describen también los retos metodolégicos asociados a la
monitorizacion de una plataforma de mensajeria con baja transparencia estructural, incluyendo el
tratamiento de contenido multimodal (texto, imagen, audio y video), la deteccién de narrativas
recurrentes y el analisis de redes de difusiéon entre canales. Desde una perspectiva mas amplia, la
comunicacion sitia MonitorIA en el debate sobre el papel de la inteligencia artificial como aliada —
y no sustituta— del periodismo de verificacion, y reflexiona sobre las implicaciones éticas del disefio
de herramientas de vigilancia de plataformas cerradas. MonitorIA representa un caso de transferencia
de conocimiento entre la investigacién académica y la practica periodistica, con potencial para
integrarse en los flujos de trabajo de organizaciones verificadoras del ambito hispanohablante.
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Crisis climatica y cédigos éticos de segunda generacion. Atribucion y encuadres de las olas
de calor como fen6menos meteorologicos extremos en la prensa digital espafiola

Maria Teresa Mercado Saez

El verano de 2025 fue el mas célido registrado en Espana: 33 dias de olas de calor y récords historicos
de temperatura. Segin la AEMET, la primera ola de calor peninsular (entre el 18 de junio y 4 de
julio) destac6 por su duracion (17 dias) y su extension (40 provincias afectadas). Fue la tercera mas
larga y también la tercera mas extensa desde, al menos, 1975. La registrada entre el 3 y 18 de agosto
fue la segunda mads intensa, la segunda con mayor extension, con una anomalfa de 4.2 °C. Las
recomendaciones de buenas practicas para informar del cambio climatico (CC) sefialan la necesidad
de vincularlo con los fenémenos meteoroldgicos extremos (FME), como las olas de calor. Por
ejemplo, asf lo indica el punto 9 del Decalogo de recomendaciones para informar sobre el cambio
climatico (ECODES, 2022) y se explica con detalle en el manual especifico (Clark y Otto, 2022) de
la iniciativa World Weather Attribution (WWA) en la que colaboran, entre otros, el Imperial College
de Londres, el Real Instituto Meteorolégico de los Pafses Bajos (IKNMI) y la Universidad de Oxford.
En este contexto, el objetivo principal de esta investigacion es analizar la cobertura de las olas de
calor en Espafia para determinar si se incluye o no la conexién con el CC (atribucién) e identificar
los marcos causales, de consecuencias o de soluciones. El anilisis de contenido se fundamenta en la
teorfa del encuadre a partir de las funciones descritas por Entman (1993), en concreto, la definicion
del problema, la interpretacién causal y la sugerencia de soluciones, a las que se afaden las
consecuencias o impactos. Las unidades de analisis (noticias y articulos de opinién) se extraen de los
diez periddicos digitales mas leidos de Espafia, segin GfK, mediante la bisqueda en la base de datos
Factiva a partir de la palabra clave «ola de calom en el periodo de analisis comprendido entre el 1 de
junio y el 31 de agosto de 2025, intervalo en el que se produjeron las dos olas de calor peninsulares.
Los resultados revelan un desigual cumplimiento de la recomendacion de conectar olas de calor y
CC. Predomina el enfoque de las consecuencias, aunque a poca distancia de las soluciones. Entre las
consecuencias destacan los impactos en la salud y respecto a las soluciones, los refugios climaticos
consiguen una relevante visibilidad.

Palabra clave: cambio climatico; periodismo; c6digos éticos; fendmenos meteorologicos extremos;
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El disefio de la informacién periodistica como estrategia de sostenibilidad: el redisefio web
de ABC (febrero de 2026)

Mario Francisco Benito Cabello
Belén Puebla Martinez
Laura Gonzalez Diez

La ponencia aborda el redisefio de la informacién periodistica como una de las estrategias de
sostenibilidad en un contexto de crisis de los periddicos, impresos y digitales. Estamos ain en una
fase de quiebra de su modelo de negocio tradicional sin que todavia se haya consolidado uno nuevo.
A esta incertidumbre se ha unido otro factor disruptivo: la aparicién de la IA. Desde esta perspectiva,
el presente trabajo propone el redisenio web de ABC en febrero de 2026 como uno de los mas
recientes ejemplos de los llevados a cabo por un medio de referencia de nuestro pafs para intentar
adaptarse a un ecosistema mediatico en transformacion. El marco tedrico parte de las distintas
estrategias desplegadas por los medios de comunicacion en crisis para conseguir ser rentables, entre
las que destacan la diversificaciéon de sus fuentes de ingresos, potenciar las suscripciones, las
membresias, el crowdfunding, las donaciones filantrépicas, la publicidad online, la presencia en redes
sociales, los patrocinios, los eventos o las ayudas publicas o fiscales (Council of Europe, 2024;
European Federation of Journalists, 2024; Google News Initiative, 2025). Estas estrategias han sido
sefialadas como respuestas complementarias, ya que ningin modelo aislado parece suficiente para
garantizar la viabilidad econémica de los medios en el entorno digital. En este escenario, nuestra
aportacion se centra en incluir también el redisefio de estos medios (Garcia, 1984; Fidler, 1997
Martin San Roman, 2005; Vizcaino y Jiménez, 2018) como una de las respuestas mas visibles para
reforzar la competitividad y la sostenibilidad de las organizaciones periodisticas. No obstante, su
eficacia depende de que no se limite a una operaciéon meramente estética. Tal como se ha planteado
en trabajos previos, el redisefio periodistico debe entenderse como “un cambio mas o menos radical,
pero significativo y con el proposito de hacerse notar, en los planteamientos formales de sus paginas
y que incluye modificar todos o algunos de los siguientes elementos: tipografia, estructura de sus
paginas, utilizacion del color, uso de los elementos visuales (fotografia, ilustracion e infograffa), unido
todo ello a un replanteamiento de sus contenidos acorde a esta nueva forma, con el proposito de
adaptarse a un entorno de audiencia diferente” (Benito Cabello, Puebla Martinez & Pérez Cuadrado,
2024). En el caso de estudio del diario ABC, analizamos los cambios de los elementos incluidos en
esta definiciéon implementados en su pagina web. Es significativo que, al contrario que en anteriores
proyectos, ABC apuesta ahora prioritariamente por el redisefio de sus productos digitales, mientras
que el rediseno de la version impresa, que también se ha realizado, ha estado condicionado por los
cambios de sus soportes digitales en la red (movil, tablet, escritorio y aplicacién). Como conclusion,
la investigacion sostiene que el rediseno debe incluirse como otra herramienta valida, dentro de una
estrategia mas amplia de transicion digital, para la sostenibilidad de los medios siempre que vaya
acompafiada de una reconfiguraciéon editorial, estética y narrativa orientada a la renovacion
tecnologica, la modernizacion editorial y la adaptacion a nuevas audiencias.
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Desmontar estereotipos sobre la inmigracion en narrativas de educaciéon-entretenimiento:
cuando la presencia de argumentos importa mas que su tipo

Apis D. Mediavilla-Lomas
Juan-José Igartua

Los mensajes narrativos constituyen una via relevante para influir en actitudes sociales, en gran
medida a través de los argumentos que los personajes articulan en sus dialogos. En este contexto, el
presente estudio analiza como el tipo de evidencias que utiliza un protagonista de ficcién para
desmontar estereotipos negativos sobre la inmigracién influye en las actitudes hacia las personas
inmigrantes en narraciones audiovisuales breves de educacion-entretenimiento (EE). Para ello, se
incorpora la distincion entre evidencias estadisticas (que apelan al razonamiento analitico) y narrativas
(que activan procesos afectivos). Integradas en relatos, ambas pueden dramatizar la argumentacion y
facilitar que la audiencia procese la informacién a través de la experiencia del protagonista. Como
segundo elemento innovador, este trabajo analiza si la implicacion con el tema modera el efecto del
tipo de evidencias utilizadas en el mensaje narrativo sobre la identificaciéon con el protagonista. Dado
que las personas con baja implicacion (frente a las de alta) tienden a procesar los mensajes persuasivos
guiadas en mayor medida por claves afectivas, se plantea que, en este grupo, los mensajes basados en
evidencias narrativas (frente estadisticas) generaran una mayor identificacién con el protagonista
(H1). En segundo lugar, se hipotetiza que, en individuos con baja implicacion, el uso de evidencias
narrativas (frente estadisticas) incrementara la identificacion, lo que promovera un mayor insight
psicoldgico (un proceso de iluminacién o descubrimiento sabito) y ello se asociara, a su vez, con una
evaluacion mas favorable del mensaje, una mayor intencién de difusion, actitudes mds positivas hacia
las personas inmigrantes y una mayor intencioén de colaborar econémicamente con asociaciones de
apoyo a dicho colectivo (H2). Se llevé a cabo un experimento online (N = 925) con un disefio
factorial 3 x 3, utilizando como variables independientes el tipo de evidencia utilizada para desmontar
un estereotipo negativo sobre la inmigracion (estadistica, narrativa o grupo control) y el tipo de
estereotipo (delincuencia, competencia laboral o ayudas sociales). Se utilizaron cuotas por sexo, edad
y nivel educativo para aproximar la estructura de la poblaciéon espafola. Cada participante vio un
video breve (<5 min) producido profesionalmente, y después completé las medidas sobre las
variables mediadoras y dependientes. Se utilizé la macro PROCESS para el analisis de datos. Se
observé que la implicacién con el tema no moderd el efecto del tipo de evidencia sobre la
identificacién con el protagonista. Ademas, el indice de mediacién moderada no fue estadisticamente
significativo, aunque si se observaron asociaciones congruentes con la hipétesis planteada entre los
mecanismos mediadores y las variables dependientes. Asi, los analisis de mediacién mostraron
efectos indirectos significativos de la presencia (vs. ausencia) de evidencias sobre la valoracién del
mensaje, la intencién de compartirlo y las actitudes hacia los inmigrantes, a través de la capacidad
persuasiva percibida del protagonista, la identificacion y el insight psicologico. En términos teéricos,
los resultados relativizan la distincién entre evidencia narrativa y estadistica y sugieren que la
persuasion depende de la presencia de argumentos orientados a cuestionar estereotipos y de su
articulaciéon en una cadena mediadora (capacidad persuasiva percibida, identificacion e insight).
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Conflictos internacionales, prensa y participacion ciudadana en redes sociales: el debate
sobre Groenlandia en X

Elena Moure Garcia
Alberto Quian Pampin
Berta Garcia-Orosa

El debate generado por las declaraciones del presidente de Estados Unidos, Donald Trump, sobre
una posible anexiéon de Groenlandia ha configurado un escenario de tensiéon geopolitica que
trasciende la esfera diplomatica para convertirse en un fenémeno comunicativo de especial relevancia
analitica. En este contexto de incertidumbre internacional, el papel de las audiencias se convierte en
un objeto de estudio fundamental, al actuar como espejo de la opinién publica. Esta investigacion
parte de la premisa de que los debates surgidos en las redes sociales no son meros reflejos pasivos
de lo que acontece en la sociedad, sino espacios de produccion discursiva. En la era de la sociedad
conectada, comprender como las audiencias participan, interpretan y resignifican la informacion
periodistica resulta esencial para evaluar tanto el impacto real de los medios como las nuevas
responsabilidades que estos asumen. El objetivo fundamental es analizar la participacién de las
audiencias en X en torno al conflicto de Groenlandia, con especial atencion al papel que desempenan
como difusoras de los mensajes publicados por los medios de comunicacion. Para ello, se adopta un
disefio longitudinal que abarca ambos mandatos presidenciales de Trump (2017-2021 y 2025—
actualidad). Se emplea una muestra de conveniencia para estudiar los comentarios publicados en X
(Twitter) en respuesta a las publicaciones de los medios mas relevantes de tres contextos geopoliticos
diferenciados: Dinamarca, Estados Unidos y Espafia. Dinamarca representa la perspectiva
directamente afectada por su soberania sobre el territorio; Estados Unidos constituye el epicentro
politico del conflicto; y Espafia ofrece una mirada europea occidental con menor implicacion directa,
pero con interés en la estabilidad transatlantica. Para ello, se han seleccionado siete medios en funciéon
de su relevancia segun el Digital News Report 2024: dos espanoles (El Pais y E1 Mundo), dos daneses
(Berlingske y Ekstra Bladet) y tres estadounidenses (The New York Times, USA Today y The
Washington Post). En este altimo caso, se incorpord un tercer medio al detectarse que el corpus del
NYT era limitado, dado que una proporcién significativa de su actividad se articula mediante retuits
de sus periodistas. Metodolbgicamente, el estudio se basa en un scraping tematico (extraccion
automatizada de datos) de las cuentas oficiales de estos medios, utilizando busquedas por topénimos
relacionados con Groenlandia para recuperar la totalidad de las publicaciones relevantes durante los
periodos analizados y analisis de contenido. Los resultados preliminares revelan una cobertura
mediatica desigual, con predominio de los medios daneses y un incremento notable de publicaciones
durante el segundo mandato. El corpus comprende 17.224 respuestas ciudadanas, en su mayoria
directas, si bien un 23 % corresponde a interacciones entre usuarios, lo que evidencia la emergencia
de debates auténomos. El inglés se consolida como lengua dominante, y los medios estadounidenses,
pese a publicar menos contenido, generan niveles de interaccién significativamente mayores. El
debate se concentra temporalmente en 2026 y muestra fuertes asimetrias en términos de alcance e
impacto.
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UniversIActualidad: el uso de la inteligencia artificial para promover el interés por la
actualidad en los estudiantes de Periodismo

Maria del Mar Rodriguez Gonzalez
Ifigo Marauri Castillo

Periodismo y actualidad son, o deberfan ser, términos inseparables. Asi se refleja en los planes de
estudios de las universidades espafiolas, donde la asuncién de este concepto se considera una
competencia fundamental. Sin embargo, a pesar de este énfasis en los programas académicos, el nivel
real de compromiso de los estudiantes de periodismo con la actualidad es sorprendentemente bajo.
Muestran un interés limitado por leer periddicos digitales, seguir medios especializados o consumir
noticias a través de canales tradicionales como la television y la radio. Esta situacién exige una
reflexién en el ambito académico, especialmente porque la actualidad sera una parte integral de su
futuro trabajo como periodistas. Con la implementacion de la IA en las redacciones, mantenerse
informado ya no depende tnicamente de la exposicién voluntaria de una persona al contenido, sino
cada vez mas de sistemas algoritmicos capaces de seleccionar, personalizar e incluso producir
informacién. Ademds, este nuevo escenario no solo esta desplazando la participacion editorial
humana, sino que podtia incluso sustituirla por la automatizacion en breve. No hay duda ademas de
que desde 2023, el uso de la IA se ha generalizado plenamente en la sociedad. De hecho, 2025 se ha
descrito como un afo clave en su adopcién. En este sentido, el Instituto Reuters para el Estudio del
Periodismo de la Universidad de Oxford destaca, en su Digital News Report de 2025, la aparicion de
los chatbots y las interfaces de inteligencia artificial como fuentes de informacién. Aunque su uso
sigue siendo limitado, estas herramientas estan ganando terreno entre el publico mas joven, tal y
como afirma el 15 % de las 100 000 personas encuestadas. Pese a ello, y pese a que la IA ya se ha
incorporado a las practicas periodisticas, su inclusiéon formal en los Estudios de la Comunicacién
sigue siendo un reto apremiante, mas ain en un contexto en el que la desinformacion y las noticias
falsas se expanden y amenazan el objetivo de una sociedad informada y con criterio. Por estas
razones, los programas educativos deben adaptarse a estas transformaciones, especialmente en
disciplinas en las que el compromiso con la actualidad es la piedra angular. En consecuencia, el
mundo académico tiene la responsabilidad de adaptarse a esta nueva situacion y formar a los futuros
periodistas en el uso ético y eficaz de la inteligencia artificial en su disciplina. La formacion
periodistica no solo debe reconocer el cambio tecnolégico, sino que también debe aprovechar la
tecnologia para reforzar la conexién esencial entre el periodismo y la actualidad. De este modo, se
garantizara que las funciones civicas e interpretativas de la profesion perduren en la era digital. Es en
esta linea en la que se enmarca el proyecto de UniversIActualitdad, un proyecto piloto que utilizara
inteligencia artificial para que los estudiantes pudieran recibir un resumen diario automatizado de
noticias con las historias mas relevantes publicadas por periddicos de referencia preseleccionados. El
objetivo era ayudar a los estudiantes a desarrollar el habito de seguir las noticias locales, nacionales,
internacionales, culturales, politicas, econémicas y sociales.
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Comunicacion inclusiva y responsabilidad social en la formaciéon universitaria en
Periodismo. Una aproximacion exploratoria desde el estudiantado

Angels Alvarez Villa

La creciente centralidad de las redes digitales y de los entornos conectados ha intensificado el papel
del periodismo como mediador social. En este contexto, la comunicacion inclusiva se ha convertido
en una responsabilidad clave del ejercicio periodistico, no solo en la practica profesional, sino
también en la formacién universitaria de futuros informadores. La universidad, como espacio de
socializacién profesional, desempefia un papel determinante en la configuracion de actitudes, valores
y rutinas que posteriormente se trasladaran a la produccion informativa. Esta comunicacion presenta
los resultados de una investigacion basada en una encuesta aplicada a un grupo de 40 estudiantes del
Grado en Periodismo. El estudio, concebido con caracter exploratorio, esta orientado a identificar
percepciones, actitudes y carencias formativas en relacion con la comunicacion inclusiva. Lejos de
aspirar a una generalizacion estadistica, el trabajo ofrece una aproximacion contextualizada al modo
en que el estudiantado interioriza las nuevas responsabilidades del periodismo, aportando indicios
relevantes para la reflexion académica y docente. Desde un enfoque teérico que combina los estudios
sobre framing, representacion mediatica y comunicacion responsable, la investigacion examina hasta
qué punto el alumnado identifica la inclusién como una competencia profesional central y no
unicamente como una cuestion lingtifstica o normativa. Los resultados evidencian una conciencia
generalizada sobre la importancia de la comunicaciéon inclusiva, especialmente en lo relativo al
lenguaje y al respeto a la diversidad. Asimismo, se detecta una brecha entre el reconocimiento tedrico
de la responsabilidad social del periodismo y la percepcion de estar suficientemente preparados para
aplicarla en la practica informativa. Desde el ambito de la comunicacion, estas tensiones se analizan
a partir de la nocién de sociedad conectada, en la que las narrativas circulan y se amplifican con
rapidez, incrementando el impacto de representaciones estereotipadas o excluyentes. En este
contexto, los resultados de la encuesta invitan a reflexionar sobre las responsabilidades del
periodismo no solo como productor de contenidos informativos, sino también como agente
educativo y cultural con capacidad para incidir en la cohesién social. Aunque los estudios de caracter
exploratorio se basen en muestras de tamafo reducido, aportan un valor relevante al debate
académico al ofrecer evidencias que permiten repensar el papel del periodismo en una sociedad
diversa e interconectada, cada vez mas exigente en términos de representaciéon y justicia
comunicativa. Asimismo, se pone de relieve la necesidad de reforzar la formacién en comunicacion
inclusiva en los estudios de Periodismo, integrandola de manera transversal en asignaturas, practicas
docentes y dinamicas de aula. Dar voz al estudiantado facilita la identificacién de retos formativos
concretos y contribuye a la revision de las narrativas que demanda una sociedad plural y consciente
de la dimensién ética de la comunicacién. Esta investigacion se enmarca en el proyecto I+D+i
PID2021 124969NB 100, financiado por el Ministerio de Ciencia e Innovacion, titulado “Ftica y
Autorregulacién de la Comunicacién Social: Andlisis de contenido de los Cédigos Eticos de 2.
Generaciéon y elaboraciéon de Protocolos y Guifas para su implementacion”, cuyo Investigador
Principal es el Dr. D. Hugo Aznar Gémez. Desde este marco, el estudio contribuye al analisis de la
comunicaciéon inclusiva como una dimension central de la ética periodistica en el contexto de la
formacién universitaria.
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Arquitectura vocal en la narrativa informativa: Analisis acustico comparativo en radio,
podcast y voz sintética

Carmen Alperte Ferrando
Ruben Pico6 Vila
Rail Terol-Bolinches

La expansion del podcasting y el desarrollo reciente de sistemas de voz sintética han introducido
nuevas configuraciones vocales en el ambito informativo, planteando la necesidad de revisar los
modelos tradicionales de locucién periodistica desde una perspectiva actstica. En este contexto, la
voz puede entenderse como una arquitectura narrativa que organiza la experiencia de escucha a través
de parametros prosédicos y timbricos. El presente trabajo, enmarcado en una investigacion doctoral
en curso, propone un analisis psicoacustico comparativo de tres modelos de voz en la narrativa
informativa contemporanea: la voz de locutores profesionales de radio, la voz de podcasters y la voz
generada mediante sistemas de inteligencia artificial. El objetivo es identificar las diferencias
estructurales que caracterizan cada modelo y examinar su relacién con distintas formas de
construccion discursiva en el periodismo actual. Para el analisis se ha realizado una seleccién de
muestras representativas de cada categoria, configurando un estudio de caracter descriptivo-
comparativo con un enfoque predominantemente cuantitativo, complementado por una
interpretacion cualitativa de los patrones identificados. Llas muestras han sido examinadas mediante
herramientas de analisis acistico de sefiales de voz como el software libre Praat. Las variables
estudiadas incluyen la frecuencia fundamental (FO), el rango tonal, la intensidad, la tasa de habla, la
distribucién de pausas y diversos parametros espectrales asociados al timbre, seleccionados en
funcién de su relevancia psicoacustica en la literatura sobre percepcion vocal. Los resultados se
interpretan a la luz de estudios previos que han documentado diferencias en la prosodia y en la
configuracion acustica de la narrativa sonora entre estilos de locucion. El analisis permite identificar
tres configuraciones acusticas diferenciadas que confirman y amplian lo documentado en la literatura.
La voz radiofénica muestra una mayor estabilidad prosédica y control expresivo, coherente con
modelos institucionales de comunicacion. La voz del pdédcast presenta una mayor variabilidad
melddica y flexibilidad ritmica, asociada a una mayor proximidad comunicativa. Por su parte, la voz
sintética, analizada a partir de ejemplos generados con sistemas actuales de inteligencia artificial,
tiende a reproducir patrones prosoédicos mas estandarizados, lo que plantea interrogantes sobre su
capacidad para integrar variabilidad expresiva. Estos resultados contribuyen a la comprension de la
voz como estructura organizadora de la narrativa sonora y abren nuevas lineas de investigacion en
torno al papel de la inteligencia artificial en la produccién informativa. Asimismo, apuntan a la
necesidad de revisar las competencias vocales en el periodismo contemporaneo desde una
perspectiva que integre tanto el analisis acustico objetivo como su dimension perceptiva.
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La inteligencia artificial antes de la inteligencia artificial: uso y percepcion en la prensa
espafola antes de la irrupcion social de la IA generativa (2022)

Juan Francisco Jiménez-Jacinto

La irrupcién publica de la inteligencia artificial generativa (IAGen) en noviembre de 2022,
coincidiendo con el lanzamiento publico de ChatGPT, constituye un punto de inflexion en la historia
reciente de la comunicacion. Aunque sus fundamentos técnicos se desarrollan desde la década
anterior, es en ese momento cuando la IAGen adquiere visibilidad social masiva, elimina barreras de
acceso y se convierte en un fendmeno transversal con impacto en multiples ambitos, incluido el
periodismo. Este cambio ha generado un aumento exponencial tanto en la produccién cientifica
como en la adopcién profesional de estas tecnologfas. Sin embargo, existe una laguna relevante: el
conocimiento sobre cémo los medios utilizaban y percibfan la inteligencia artificial antes de su
popularizacion social. Esta investigaciéon aborda precisamente ese vacio mediante un analisis
exploratorio del uso y la percepcion de la inteligencia artificial en la prensa espafiola en la etapa previa
al boom de la IAGen. El estudio se basa en diez entrevistas en profundidad realizadas en febrero y
marzo de 2022 a profesionales responsables de innovacion, tecnologia o desarrollo de IA en los diez
principales periddicos digitales en Espana, segun el ranking de Comscore vigente en aquel momento.
Este enfoque permite capturar una fotografia situada inmediatamente antes del punto de ruptura,
ofreciendo un valor comparativo clave para entender la magnitud del cambio posterior. Desde un
punto de vista metodolégico, la investigacion adopta un disefio cualitativo basado en entrevistas
semiestructuradas, orientadas a identificar tanto los usos concretos de la IA (automatizacion de
contenidos, analitica de audiencias, personalizacion, sistemas de recomendacion, etcétera) como las
percepciones, expectativas y limitaciones asociadas a estas tecnologias en el contexto pre-IAGen.
Asimismo, se analiza el grado de institucionalizacion de la IA en las redacciones, su integraciéon en
los flujos de trabajo y las barreras organizativas, culturales y tecnoldgicas existentes en ese momento.
Los resultados preliminares apuntan a un uso limitado pero estratégico de la inteligencia artificial,
centrado principalmente en tareas de eficiencia operativa mas que en procesos creativos o
generativos. En términos de percepcion, se identifica una vision predominantemente instrumental y
cautelosa, con escasa anticipacién del impacto disruptivo que la IAGen tendria meses después. La
IA era concebida mas como una herramienta de apoyo que como un agente transformador del
ecosistema periodistico. En conclusion, este estudio contribuye a contextualizar el actual entusiasmo
en torno a la IAGen mediante la reconstrucciéon de su fase inmediatamente anterior, aportando
evidencia empirica sobre las condiciones de partida del sector. De este modo, permite no solo
comprender mejor la magnitud del cambio producido tras 2022, sino también ofrecer claves para
analizar criticamente las narrativas actuales sobre la inteligencia artificial en el periodismo.
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Gobernanza y ética de la inteligencia artificial en el periodismo europeo: un analisis de las
propuestas de autorregulacion

Lucia Chazo-Bello
Sara Pérez-Seijo

La rapida expansion de la inteligencia artificial (IA) y su incorporacion en las redacciones periodisticas
esta transformando la forma en la que se producen, distribuyen y consumen las noticias y piezas
informativas. Esta tecnologfa introduce oportunidades en términos de productividad y mejora de los
flujos de trabajo, pudiendo reducir el peso de las tareas mas mecanicas y repetitivas para periodistas.
Sin embargo, también plantea importantes desafios éticos, legales y profesionales (sesgos
algoritmicos, problemas de atribucion de responsabilidades, vulneracién derechos de autor, respeto
de la privacidad, pérdida de transparencia, etc.). Estas cuestiones ponen de manifiesto la necesidad
de que los medios de comunicacién impulsen propuestas de regulacion para asegurar un uso de la
IA acorde a los valores y la ética de la profesion periodistica. En este contexto, el presente trabajo
tiene como objetivo principal analizar el contenido de las politicas, directrices o propuestas de
autorregulacion sobre IA en organizaciones periodisticas europeas, con el fin examinar la forma en
que los medios abordan la integracion ética y responsable de la IA. De manera especifica, este estudio
se articula en torno a tres preguntas de investigacion: (1) ¢Cual es el grado de incorporacion discursiva
de los valores periodisticos en estos documentos?; (2) ¢En qué medida estan presentes los principios
de IA responsable (RAI)?; y (3) ¢Se incluyen referencias a mecanismos de transparencia y a la
supervision humana en la gobernanza de la IA? Para dar respuesta a estos interrogantes, esta
investigacién se fundamenta en un analisis documental de enfoque mixto, combinando elementos
del analisis tematico cualitativo y del analisis de contenido cuantitativo. Especificamente, se examinan
54 documentos, politicas, estandares o marcos de gobernanza de medios de comunicacion, agencias
y/ 0 asociaciones de petiodistas de 15 paises europeos. Los resultados del estudio permiten constatar
que la mayoria de los documentos analizados son propuestas centradas especificamente en el uso
ético y responsable de la IA, asi como que cerca de la mitad contemplan mecanismos de actualizacion
para dar respuesta a los cambios de la propia tecnologfa. Por otro lado, los hallazgos muestran una
alta incorporacion discursiva de los valores periodisticos, aunque principalmente en términos
declarativos y con escasa operacionalizacién. En cuanto a la IA responsable (RAI), su presencia es
limitada y desigual, con referencias fragmentarias a aspectos como sesgos o privacidad, pero sin una
adopcion sistematica de marcos estructurados. Por su parte, la supervision humana emerge como el
principio mas consolidado en la gobernanza de la IA, mientras que la transparencia aparece de forma
mas débil y poco desarrollada en términos de mecanismos concretos. En conjunto, los documentos
evidencian un enfoque predominantemente normativo-discursivo, aun en fase de consolidacion.
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Periodismo lento y podcasting en radios autonémicas de Espafia

Toni Sellas
Raul Terol-Bolinches
Paloma Loépez-Villafranca
Teresa Pifieiro-Otero
Asier Leoz Aizpuru

Proporcionar a los ciudadanos la informacién que necesitan para gobernarse a si mismos. Segin
Kovach y Rosenstiel (2014) ese es el proposito del periodismo. Verificacion, transparencia y calidad
narrativa cobran importancia ahi donde la proliferacién de los contenidos informativos instantaneos,
impulsada por las redes sociales y los medios digitales, ha generado lo que algunos autores denominan
infoxicacién o sobredosis informativa (Benaissa-Pedriza, 2017). En este contexto, el slow journalism
o periodismo lento emerge como una propuesta practica que reclama el tiempo, la profundidad y la
calidad narrativa como valores centrales de la produccién periodistica. Para Greenberg, quien
propone por primera vez el término (2007), el periodismo lento es una alternativa pausada frente a
la inmediatez informativa, mientras que Albizu (2025) destaca la priorizacion del analisis y
contextualizacién de las noticias. La vision de Le Masurier (2016) va mas alla, al proponerlo como
un nuevo paradigma académico y profesional enfocado a restablecer los pilares de la profesion y a
recuperar la confianza de la audiencia. Articulado como una reacciéon a la aceleraciéon y
estandarizacién propias del capitalismo tardio o, como formulan Rosique-Cedillo y Barranquero-
Carretero (2015) la velocidad como uno de los signos mas definitorios de las sociedades
contemporaneas, el periodismo lento reivindica el tiempo y la pausa como recursos editoriales, el
valor de lo artesanal frente a la producciéon masificada (Mendes y Marinho, 2024). El periodismo
lento promueve, por tanto, ampliar los tiempos de produccién y consumo de las noticias y
distanciarse de la urgencia constante que define al periodismo tradicional (Agirre-Maiora et. al., 2020).
La eclosion del podcast lo convierte en uno de los formatos de comunicacién que mejor puede
responder a la necesidad expuesta mediante la elaboraciéon reposada, el disefio sonoro cuidado, la
construccion narrativa y el rigor documental, premisas que conducen al podcast narrativo de no
ficcion. Ambos comparten una filosofia editorial basada en la profundidad, el tiempo extendido, la
calidad narrativa y la construccién de una relacion de confianza con la audiencia. Mehendale y Jaggi
(2022) detectan esta confluencia y concluyen el periodismo en formato podcast se construye de
manera intencionada como periodismo lento, con el propdsito explicito de remediar las fracturas
sistémicas del periodismo contemporaneo y de recuperar la confianza perdida de las audiencias.
Caracteristicas propias del podcast como la escucha intima y atenta mediante auriculares, el
compromiso activo de la audiencia y la capacidad de archivo (Dann y Spinelli, 2019), lo hacen
vehiculo ideal para circular despacio y con credibilidad por el carril acelerado de la informacion
digital. El estudio se centra en la produccién de podcast narrativos de no ficcion de las cadenas
radiofénicas autonémicas de Espafia durante 2024 y 2025 con el fin de identificar la presencia de
podcast de este tipo en AGalega, A Punt, 3Cat, Canal Sur y ETTB y calibrar el modo en que la practica
de periodismo lento en formato podcast contribuye a cumplir la misién que tienen encomendada
estas cadenas publicas.
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Periodismo de proximidad en la sociedad gaseosa: los medios locales valencianos en

TikTok

Mar Garcia Vinader
Nadia Alonso Lopez
Sandra Martorell Fernandez

En el actual ecosistema mediatico, caracterizado por la evolucién tecnolégica, la hiperconectividad y
la fragmentaciéon de las audiencias, los medios de comunicacién locales afrontan un proceso de
redefiniciéon profunda. En la Comunitat Valenciana, este fenémeno adquiere una relevancia singular
por la densidad de su tejido mediatico de proximidad, histéricamente vinculado a la cohesion
territorial, la construccion identitaria y la mediacion entre ciudadania e instituciones. La irrupcion de
TikTok como plataforma de consumo informativo, especialmente entre publicos jovenes, obliga a
reconsiderar las logicas narrativas, temporales y relacionales del periodismo local. Este trabajo
propone analizar la presencia y las estrategias de los medios locales valencianos en TikTok a partir
del marco tedrico de la “sociedad gaseosa”, entendida como una condicion cultural marcada por la
volatilidad, la desmaterializaciéon de los vinculos, la circulacion incesante de signos y la pérdida de
densidad simbolica. Desde esta perspectiva, se plantea que la adaptacion de los medios locales a
TikTok constituye una transformacién en las formas de produccion, narrativas y difusion de la
informacién de proximidad. Para llevar a cabo la presente investigacion, se plantea una metodologia
mixta de caracter exploratorio-descriptivo. En primer lugar, se definen los medios de comunicacion
locales que disponen de un perfil activo en TikTok para, posteriormente, llevar a un andlisis de
contenido de las publicaciones atendiendo a variables como tematica, duracidn, recursos
audiovisuales, presencia de periodistas en pantalla, uso de musica, subtitulado, hashtags, apelaciones
a la comunidad y nivel de engagement. En segundo lugar, se incorporé un analisis discursivo
orientado a identificar valores periodisticos clasicos —proximidad, servicio publico,
contextualizacién— en la narrativa propia de TikTok. Finalmente, los hallazgos se interpretaron
desde la perspectiva de la sociedad gaseosa: contenidos efimeros, escasa contextualizacion y
dependencia del impacto inmediato. Los resultados apuntan a una adopcion desigual de TikTok por
parte de los medios locales valencianos, con un bajo engagement en la mayoria de los casos. Aunque
el uso de TikTok puede ampliar el alcance potencial de la informacién de proximidad, sobre todo
entre audiencias jovenes, ello ocurre en un entorno de sobresaturacion de contenidos, lo que supone
un reto para los medios de comunicacioén de proximidad.
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Narrativas audiovisuales y crisis de la verdad: periodismo, desinformacién y polarizacién
en el cine politico danés

Carlos Serrano Martin

En el contexto de creciente desinformacién y polarizacion politica en las democracias
contemporaneas, el papel del periodismo como garante de la verdad y mediador del debate publico
se encuentra en una profunda transformacién. Este trabajo analiza como el cine politico danés
representa las tensiones entre medios de comunicacion, poder y construccion de la verdad en
escenarios marcados por la opacidad informativa y la lucha por el control del relato puablico. A partir
de un analisis cualitativo de discurso audiovisual, el estudio se centra en dos obras clave del cine
politico danés: Kongekabale (Nikolaj Arcel, 2004) y Kingmaker (Mikkel Serup, 2024). Estas
producciones permiten examinar la evolucion de las relaciones entre periodismo y poder politico en
Dinamarca desde comienzos del siglo XXI hasta la actualidad, mostrando la progresiva complejidad
del ecosistema mediatico. El andlisis se articula en torno a tres dimensiones: (1) la representacion del
periodista como actor situado entre la investigacion, la presiéon politica y la instrumentalizacion
mediatica; (2) las dinamicas de desinformacion, entendidas como manipulacién estratégica de la
informacion, filtraciones interesadas y construccion de agendas; y (3) la configuracion de escenarios
de polarizacién, donde los relatos mediaticos contribuyen a simplificar el conflicto politico y a
reforzar divisiones en la opinién publica. Desde una perspectiva tedrica que integra estudios de
comunicacién politica, teorfa del periodismo y analisis cultural, el trabajo dialoga con la literatura
sobre desinformacion, confianza en los medios y polarizacion afectiva. En este marco, el cine se
entiende como un dispositivo simbdlico que no solo refleja, sino que también problematiza las
transformaciones del sistema mediatico en democracias avanzadas. Los resultados muestran que
ambas obras construyen una vision critica del periodismo como institucién ambivalente: fundamental
para la rendicién de cuentas democratica, pero simultineamente vulnerable a dinamicas de
manipulacion politica y logica estratégica de la comunicacién. En consecuencia, el estudio aporta una
lectura interdisciplinar que sitda al cine politico danés como un espacio relevante para comprender
las tensiones contemporaneas entre verdad, poder y desinformacion.
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La "mierdificacion" de la informacion

Juanjo Climent Ferrer

La transformacion digital del ecosistema mediatico ha reconfigurado los modos de produccién y
distribucién de la informacién. En este contexto, el periodismo espafiol se enfrenta a un desafio
estructural sin precedentes: una profunda crisis de confianza ciudadana y una precarizacion endémica
de la profesion. Esta comunicacién propone analizar este fenémeno a través del prisma de la
"mierdificacion" (enshittification), un concepto acufiado por Cory Doctorow para describir el
proceso sistematico de degradaciéon de las plataformas digitales impulsado por la légica del
capitalismo de vigilancia y la economia de la atencién. El objetivo principal es examinar como la
dependencia de las plataformas tecnoldgicas y la algoritmizacion de la distribucién de noticias han
erosionado la calidad informativa y el valor publico del periodismo digital en Espafia. Mediante una
revisién sistematica de la literatura académica reciente y el analisis de datos empiricos del Digital
News Report 2025, se explora la tensién estructural entre la sostenibilidad econémica de los medios
y su funcién democratica. L.a metodologia adopta un enfoque cualitativo-cuantitativo de las
dinamicas de produccién periodistica bajo la economia de la atencién. Se investiga como la
priorizacion del clickbait, el infoentretenimiento (politainment) y la inmediatez, mecanismos
diseflados para maximizar el engagement algoritmico, desplazan al periodismo de investigacion
riguroso. Esto se ilustra con casos recientes, como la crisis del modelo de negocio que desemboco
en el cierre de Relevo (Vocento) y el despido de 72 periodistas, evidenciando la insostenibilidad de
estrategias basadas exclusivamente en la captacion de trafico masivo. Asimismo, se evalda el impacto
de la inteligencia artificial generativa: segun datos recientes, el 57% de los medios espafioles ya utilizan
herramientas de IA, principalmente para la generaciéon automatizada de contenido, lo que incrementa
el riesgo de proliferacion de Al slop. Los primeros resultados indican que el modelo mediatico
espafol, caracterizado como un pluralismo polarizado, es especialmente vulnerable a estas dinamicas.
La convergencia de la precariedad laboral, la presién por generar trafico y la polarizacion exacerbada
por las "camaras de eco" digitales ha resultado en una disminucién perceptible de los estandares de
calidad. De forma empirica, esta degradacion se refleja en el desplome de la confianza ciudadana en
las noticias en Espafa hasta un minimo histérico del 31% (frente al 48% en 2017). Ademas, esta
dinamica no solo fomenta la amplificaciéon de la desinformacién, sino que alimenta la fatiga
informativa y la evasion activa de noticias (news avoidance). Como conclusion, la comunicacion
argumenta que revertir la "mierdificaciéon" del periodismo digital en Espafia requiere una
reformulacién de los modelos de negocio hacia férmulas basadas en el lector (suscripciones,
membresfas) y una recuperacion de la autonomia editorial frente a las plataformas.
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Del diagnéstico de las practicas informativas juveniles al disefio de una intervencion
educativa en AMI frente a la desinformacion en ESO y Bachillerato

Gonzalo Pefia Ascacibar
Aaron Ferrando Mkarbel

La alfabetizaciéon mediatica e informacional (AMI) constituye un marco formativo central en
contextos de alta circulacion desinformativa (Aguaded y Romero-Rodriguez, 2015; UNESCO, 2021;
Sadaba y Salaverria, 2023). Sin embargo, la literatura especializada sigue sefialando que su
incorporacion en la educacion secundaria espanola ha sido desigual y, con frecuencia, subordinada a
una concepcion instrumental de lo digital en detrimento del analisis critico de la informacion, de la
verificacion de contenidos y del desarrollo de competencias mediaticas e informativas (Medina Vidal,
Briones Pefalver y Hernandez Goémez, 2017; Sanchez Garcia, 2021; Herrero-Curiel y La Rosa-
Barrolleta, 2023). En este contexto, la presente comunicaciéon sugiere el disefio para el curso
2026/2027 de una intervencién de AMI en ESO y Bachillerato en colaboracién con el IES José Mot
de Fuentes, ubicado en Monzén (Huesca). Ademas de tener en cuenta otros trabajos realizados en
Aragon (Marta-Lazo, Gabelas-Barroso y Morte-Nadal, 2024), la propuesta parte de un diagndstico
previo procedente de un estudio de caso desarrollado en dos centros de Zaragoza, cuyos resultados
mostraron una brecha significativa entre el uso intensivo de Internet y el contraste efectivo de la
informacioén: el 63,1 % del alumnado declaraba no verificar los contenidos que recibia o compartia
y, tras la intervencion realizada, el 97,3 % valoré la formaciéon en AMI como ttil y considerd necesaria
una mayor presencia en el curriculo educativo (Pefia Ascacibar, 2025). A partir de esta base empirica,
el objetivo principal es diseflar una secuencia didactica breve, transferible y evaluable orientada a
reforzar la competencia del alumnado (Mesquita-Romero, Fernandez-Morante y Cebreiro-Lopez,
2022) para identificar la desinformacion, reconocer sesgos informativos y aplicar procedimientos
basicos de verificacién. De manera especifica, la propuesta pretende: a) diagnosticar practicas
informativas juveniles y habitos de contraste; b) analizar la identificacién de contenidos falsos,
manipulados, engafiosos o descontextualizados; ¢) observar la calidad argumentativa de las respuestas
del alumnado ante casos practicos; d) valorar la utilidad formativa percibida tras la intervencion. La
propuesta se articula a través de un diselo mixto pretest-postest, con alcance descriptivo y
comparativo entre las distintas etapas educativas aplicado en el contexto natural del aula. Los
instrumentos previstos son: un cuestionario inicial y otro final, el analisis cualitativo de las
argumentaciones producidas en los talleres y una observacion directa del desempefio del alumnado.
Este planteamiento se inspira en la légica metodoldgica del estudio previo, basado en la triangulacion
entre el diagnéstico de las practicas, la evaluacion de las producciones y la valoracion del proceso de
ensefnanza-aprendizaje. De este modo, la intervencion se organiza en doce sesiones totales dirigidas
a dos grupos —dos por cada uno— de 3.%, 4.° de ESO y 1.° de Bachillerato, en las que se combinan
una explicacion guiada sobre el ecosistema informativo digital, la mediacién periodistica y la
verificaciéon con talleres de resolucién de casos vinculados a imdagenes manipuladas, titulares
engafiosos, videos descontextualizados e influencias discursivas de creadores de contenido juveniles.
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Influencers y contrahegemonia en la COP27: :Agentes de cambio o reproductores del
consenso climatico?

Diana Moret-Soler

A rafz de la crisis climatica, la ciudadania ha intensificado el uso del entorno digital como espacio de
movilizacién y articulacién de redes de activismo. En este contexto, las plataformas digitales se
consolidan como escenarios clave para la construcciéon de discursos y la coordinacion de acciones
colectivas frente al cambio climatico. Es en este punto donde emergen los influencers climaticos
como agentes de referencia, capaces de amplificar mensajes, generar visibilidad y orientar la
conversacion publica. Esta investigacion tiene como objetivo analizar las caracteristicas del discurso
contrahegemonico promovido por estos actores, entendido como aquel que cuestiona los marcos
dominantes y propone alternativas frente al statu quo. El estudio se centra en el contexto de la
COP27 celebrada en Sharm el-Sheij (Egipto), evento clave en la gobernanza climatica global. Para
ello, se analizan 3.203 mensajes publicados en la red social X por 19 influencers climaticos
seleccionados por Naciones Unidas. El analisis se estructura en torno a tres dimensiones principales:
funciones comunicativas del discurso contrahegemonico, su relacion con los Objetivos de Desarrollo
Sostenible (ODS) y los patrones de interaccion digital mediante menciones y hashtags. Con esto, se
pretende identificar la presencia del discurso contrahegemonico y sus formas de articulaciéon dentro
del ecosistema digital. Los resultados muestran que el discurso contrahegemonico se expresa, en
primer lugar, a través de funciones como la denuncia (22%), donde los influencers documentan
impactos negativos del cambio climatico y sefialan a actores que obstaculizan el progreso ambiental,
especialmente en relaciéon con la dependencia de combustibles fésiles. En segundo lugar, las
propuestas (20,6%), que incorporan soluciones y recomendaciones orientadas a la transicion
energética, y, por ultimo, la participacion ciudadana (18,7%), que enfatiza la movilizaciéon colectiva
dentro de marcos institucionales como la propia COP27. Por otra parte, la agenda de eventos (17,5%)
también adquiere relevancia, reforzando la centralidad de la cumbre. En contraste, funciones como
la critica explicita o la interaccion dialégica presentan una presencia marginal. En relaciéon con los
ODS, el discurso contrahegemonico se concentra de forma clara en el ODS 13 (41,9%) y el ODS 7
(20,2%), ambos alineados con los temas prioritarios de las Naciones Unidas durante la cumbre. Asi,
la contrahegemonia no se expande hacia una critica estructural del sistema, sino que permanece
dentro de los marcos dominantes. Finalmente, el analisis de la interacciéon revela un caricter
fuertemente vinculado al evento. Las menciones alcanzan su punto maximo durante la COP27
(57,6%), dirigidas principalmente a actores institucionales. Tras la cumbre, la interaccién disminuye
notablemente. De forma similar, el uso de hashtags se alinea con las etiquetas institucionales
preestablecidas, lo que limita la generacion de comunidades propias. En conclusion, los influencers
climaticos desarrollan un discurso contrahegemoénico que, aunque introduce elementos criticos y
propuestas, se encuentra integrado en las dinamicas institucionales de la gobernanza climatica, lo que
plantea interrogantes sobre su papel transformador como agentes de cambio.
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Percepciones sobre la neutralidad de la IA como verificador informativo frente al periodista
humano en las audiencias espafnolas

Rodrigo Marinas
Albert Segura Arcas
Didac Garcia Moreno

Acorde con el diagnéstico de la convocatoria del congreso, la irrupcion de la Inteligencia Artificial
(IA) ha impactado en las expectativas de las audiencias y, por ello, en las responsabilidades éticas de
los periodistas.Para promover la transparencia y la rendicién de cuentas en los medios de
comunicacién, es fundamental estudiar las opiniones del publico sobre cémo se implementan las
herramientas de IA en las redacciones, en un contexto donde una parte creciente de la poblacion esta
integrando estas tecnologias en su vida cotidiana. Consideramos que esta investigacion se relaciona
con la linea tematica del congreso "Impacto de la inteligencia artificial en la practica y la ética
periodistica". Objetivo: Analizar las percepciones de la audiencia sobre la IA en un aspecto clave de
los procesos de producciéon periodistica: la neutralidad informativa. Metodologia: Se encarga a la
empresa demoscopica Yougov una encuesta en linea de 7 preguntas a una muestra representativa de
1.695 residentes en Espafia entre julio y agosto de 2025: 5 preguntas de variables demograficas
(género, edad, provincia de residencia, nivel de estudios e ingresos mensuales) y 2 sobre la neutralidad
entre IA y periodista humano. Se define “neutralidad periodistica” como el compromiso de informar
sobre los hechos de manera objetiva y equilibrada, sin favorecer a ninguna de las partes ni introducir
juicios de valor. Resultados: Un 37% de los encuestados considera que una IA es “muy” o “bastante
neutral” al verificar una noticia, frente a un 21% que piensa lo mismo sobre un periodista humano:
casi el doble. Por otra parte, la IA es considerada “poco” o “nada neutral” por el 32% de los
encuestados, mientras que en los periodistas humanos esa percibida falta de neutralidad asciende a
un 43%. Se observan correlaciones significativas entre la percepcion de neutralidad y el género y edad
principalmente. En primer lugar, los hombres encuestados perciben significativamente mas que las
mujeres tanto a la IA como al periodista humano como verificadores “nada o poco” neutrales. Por
otra parte, las mujeres conciben a la IA como “bastante o muy neutral” y al periodista como “algo
neutral” en mayor medida que los hombres significativamente. Finalmente, las dos franjas de edad
mas jovenes (18-24 y 25-34 afios) valoran la IA como un verificador mas neutral de forma
significativa (“muy o bastante”), mientras que el tramo mas envejecido (65-74 anos) la percibe como
“poco o nada neutral”.
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Tradicién cultural, creadores de contenidos y nuevos formatos en la television puablica
regional. El caso de “La Tropa” de IB3

Maria Angeles Cabrera Gonzalez

El progresivo descenso del consumo televisivo lineal y el envejecimiento de las audiencias de las
televisiones publicas regionales han impulsado la busqueda de nuevos formatos capaces de reforzar
la funcién de servicio publico y, al mismo tiempo, conectar con los publicos mas joévenes. En este
contexto, la Television de las Islas Baleares (IB3) puso en marcha, el 8 de octubre de 2024, un proceso
de seleccion de jovenes creadores de contenidos con el objetivo de desarrollar un programa centrado
en las tradiciones locales y regionales, narradas desde la mirada de las nuevas generaciones. La
propuesta apostd desde el inicio por un disefio visual adaptado al consumo digital: contenidos
concebidos en formato vertical y pensados prioritariamente para su circulacién en redes sociales. El
programa resultante, La Tropa, inici6 sus grabaciones el 28 de octubre de 2024 —solo veinte dias
después del casting— y se estrend en television el 14 de diciembre del mismo afio. Desde entonces
ha consolidado tres temporadas y ha logrado un notable impacto tanto en redes sociales como en la
emision televisiva. Solo en noviembre de 2024, los jovenes creadores del programa alcanzaron
800.000 visualizaciones en Instagram y TikTok. La estrategia de difusion se articula de forma inversa
al modelo tradicional: los contenidos se publican primero en redes sociales y posteriormente se
integran en programas televisivos de 25 minutos. Este enfoque ha permitido atraer a audiencias
juveniles sin perder el interés del puablico general, ademas de obtener reconocimientos por su
originalidad y por su contribucién a la preservacion de la cultura y la lengua propias de las Islas
Baleares. El estudio que se presenta analiza este caso como ejemplo de innovacion en el periodismo
de proximidad y en la television publica regional. Para ello se emplea una metodologfa mixta que
combina la observacién del medio, el analisis de contenidos difundidos en la web y en redes sociales,
y una entrevista en profundidad con una de las responsables del proyecto. La triangulacion de estas
técnicas permite comprender tanto la logica editorial y organizativa del programa como su recepcion
social y su potencial para la renovacion del servicio publico audiovisual. Los resultados muestran que
La Tropa constituye un caso de éxito replicable para otros medios locales que afrontan desafios
similares: la necesidad de rejuvenecer audiencias, renovar lenguajes y formatos, incorporar nuevos
perfiles profesionales, y desarrollar estrategias multiplataforma con especial atencién a las redes
sociales. Se concluye que los contenidos de caracter local, regional y cultural, cuando son
reinterpretados por jévenes creadores y difundidos mediante formatos nativos digitales, contribuyen
a fidelizar a las audiencias tradicionales y a atraer a nuevos publicos, favoreciendo asi un interés
intergeneracional por lo local y reforzando la responsabilidad social del periodismo y de la television

publica.
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El ecosistema del periodismo digital de videojuegos en Espafa: evolucioén y tendencias

Isaac Lopez Redond
Luisa Graciela Aramburd Moncada

El ecosistema del periodismo especializado en videojuegos en Espafia ha experimentado una
transformacion radical desde la apariciéon de las primeras cabeceras en papel hasta su actual
hegemonia digital. Al igual que ocurre en otros ambitos del ciberperiodismo, este sector ha estado
condicionado por cambios tecnoldgicos, econémicos y sociopoliticos que han reconfigurado las
rutinas productivas y los modelos de negocio. Esta investigaciéon tiene como objetivo principal
actualizar el mapa de los medios digitales de videojuegos activos en Espafia e identificar sus
principales caracteristicas y tendencias de desarrollo tras tres décadas de evolucién. A partir una
metodologia sistematizada de caracter cuantitativo y descriptivo, el estudio se divide en tres fases. En
la primera, realizaremos una identificacioén de los medios tomando como punto de partida una base
de datos especializada que recoge todos los medios dedicados a informar sobre videojuegos. En la
segunda fase, aplicaremos criterios de exclusion para filtrar la muestra, eliminando sitios inactivos o
aquellos que carecen de un enfoque estrictamente periodistico. Finalmente, someteremos la muestra
a un analisis de contenido basado en una ficha que incluird variables relativas a la naturaleza del
medio, ubicacién, contenidos o financiaciéon dentro de un sector que se mueve entre la
profesionalidad y el amateurismo. Los resultados preliminares sugieren un ecosistema dinamico
dominado por medios nativos digitales, donde las redes sociales y plataformas de video como Twitch
o YouTube se han vuelto imprescindibles para la conexién con sus audiencias. El sector enfrenta a
diferentes retos, como la busqueda de alternativas a la publicidad tradicional a través de sistemas de
mecenazgo o muros de pago Esta investigacion pretende ofrece una vision detallada del panorama
mediatico del gaming en Espafia, proporcionando un recurso util para el ambito académico y
profesional que permita entender los desafios del sector en un contexto de cambio tras tres décadas
de existencia.
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De la crénica al algoritmo: la inteligencia artificial como mediadora informativa en el
periodismo de sucesos y sus implicaciones éticas

Ester Martinez-Sanzo

El presente estudio examina el papel emergente de la inteligencia artificial generativa como
intermediaria en el acceso a la informacion, centrandose en el ambito del periodismo de sucesos. En
un contexto en el que un numero creciente de usuarios recurre a sistemas de IA para informarse en
lugar de acudir directamente a medios de comunicacién tradicionales, como apuntan informes
recientes del Reuters Institute for the Study of Journalism (2025), resulta pertinente analizar la calidad
y las implicaciones éticas de los contenidos que estos sistemas proporcionan. El objetivo principal
de la investigacion es evaluar si la informaciéon generada por modelos de lenguaje ante consultas
sobre hechos de sucesos se ajusta a los principios deontolégicos del periodismo. En particular, se
analizan aspectos como la veracidad, la precision, la contextualizacion de los hechos, el tratamiento
de las victimas, la ausencia de sensacionalismo y el respeto a la presuncién de inocencia. El estudio
se enmarca en las transformaciones del ecosistema informativo contemporaneo, caracterizado por
procesos de desintermediacion y por la aparicion de nuevos agentes no periodisticos en la produccion
y distribucién de contenidos. En este escenario, la inteligencia artificial adquiere un rol activo como
filtro y sintetizador de la informaciéon disponible, lo que plantea interrogantes sobre su
responsabilidad ética y su impacto en la construccion de la realidad social. Se adopta un disefio
exploratorio basado en analisis de contenido, para lo que se selecciona una muestra de temas
vinculados al periodismo de sucesos (delitos, accidentes y casos judiciales) que se introducen como
consultas abiertas en un sistema de inteligencia artificial generativa. Las respuestas obtenidas se
analizan a partir de una serie de categorfas derivadas de los cédigos deontoldgicos del periodismo,
con el fin de identificar posibles desviaciones, sesgos o practicas problematicas. Los resultados
preliminares sugieren que, si bien los sistemas de IA tienden a ofrecer respuestas estructuradas y
comprensibles, presentan limitaciones en la contextualizacién de los hechos y en el tratamiento ético
de ciertos elementos sensibles, especialmente en lo relativo a la simplificacién narrativa y la gestion
de la incertidumbre. Estos hallazgos apuntan a la necesidad de reconsiderar los marcos de
responsabilidad informativa en un entorno en el que la inteligencia artificial actia como mediadora
entre los hechos y el publico, difuminando las fronteras entre produccion, distribuciéon y consumo
de noticias.
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El feminismo en disputa: como los jovenes adultos espafoles interactiian con el contenido
feminista de las redes sociales

Beatriz Jorda
Esperanza Herrero
Felipe Nuifez

En las dltimas décadas, las redes sociales han desempefiado un papel crucial en el desarrollo de
activismo feminista y movimientos globales como #MeToo o #NiUnaMenos. En el actual entorno
mediatico hibrido, donde las nuevas narrativas periodisticas, los discursos activistas y el contenido
de usuarios circulan de manera interconectada, estas plataformas han facilitado la difusiéon de ideas
feministas al fomentar la interaccion y el aprendizaje. Sin embargo, aunque la investigacion previa ha
analizado en detalle los contenidos feministas producidos por grupos activistas y las percepciones de
dichos colectivos, ha prestado menos atenciéon a como la ciudadania general interpreta e interactia
con estos contenidos. Esta laguna limita nuestra comprension del impacto del feminismo en la
opinion publica y de los retos que afronta el periodismo al narrar debates sociales en entornos
polarizados. Este estudio aborda esta laguna analizando cémo los jévenes adultos espafoles
interpretan e interactian con el contenido feminista de las redes sociales, asi como su grado de
implicacién en el contexto espanol. El caso de Espafia resulta especialmente relevante, ya que el
feminismo espafiol ha ganado reconocimiento internacional en las tltimas décadas y ha adquirido
una fuerte visibilidad social, politica y mediatica. El feminismo se ha convertido en un punto central
de la agenda publica y periodistica, aunque también se ha convertido en un tema profundamente
polarizado. A partir de 62 entrevistas en profundidad a jovenes adultos espafioles de entre 18 y 35
afios, con una muestra diversa en términos de género, ideologia politica, nivel educativo y comunidad
autonoma, los resultados muestran opiniones divididas sobre el feminismo. Las redes sociales se
perciben como espacios clave para visibilizar el movimiento, aunque también como espacios de
polarizacién, antifeminismo, cansancio discursivo y performatividad. Como consecuencia, los
jovenes espafioles desarrollan cuatro orientaciones de interacciéon diferenciadas: en guardia, en
revision, en el margen y en retirada. Estas categorias describen, respectivamente, a quienes consideran
el feminismo digital necesario, quienes lo evaltan, quienes apenas le prestan atencién y quienes se
han desvinculado de ¢l en distintos grados. En conjunto, este estudio clarifica como los jévenes
adultos espafoles perciben e interactuan con contenido feminista en las redes sociales. Los resultados
extienden la investigacion previa al destacar los limites del alcance del feminismo digital, puesto que
los usuarios mas opuestos al movimiento son los que mas se desvinculan. También sefialan los retos
a los que se enfrenta el periodismo, especialmente en un contexto en el que la cobertura de debates
sociales polarizados exige nuevas formas de narrar, contextualizar y conectar con audiencias jovenes.
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El podcast académico como herramienta de divulgacion cientifica: analisis sonoro y
editorial en tres revistas espafolas de comunicacién

Raul Terol Bolinches
Alfredo Arense Gomez
Alberto J. Lopez Navarrete

Miquel Camarasa Sanchis

El podcast se ha integrado en los flujos de comunicacion cientifica de algunas revistas académicas
espafiolas como canal complementario de divulgacién. Sin embargo, las estrategias de produccion,
las decisiones narrativas y la relacién entre el formato sonoro y el contenido académico original
apenas han recibido atencién investigadora especifica. Este trabajo analiza el uso del podcast como
herramienta de divulgacion en tres revistas espafolas de comunicacién: index.comunicacion, Icono
14 y Revista Mediterranea de Comunicacion. La metodologia combina el analisis de contenido
sonoro mediante la técnica del Close Analytical Listening (Spinelli y Dann, 2019) con entrevistas
semiestructuradas a los editores responsables de cada iniciativa. Esta técnica implica una escucha
pausada y reiterada de los episodios —con retrocesos frecuentes y escuchas multiples— para
identificar quién habla, cémo se editan los audios, qué estructura narrativa adoptan y como la musica
y el paisaje sonoro condicionan la recepcion. El enfoque se complementa con el marco de analisis
textual y discursivo de Bernstein (1998), lo que permite leer los productos sonoros tanto en su
dimension formal como en su funcién de mediacion cultural. Los resultados del estudio muestran
diferencias marcadas entre los tres casos. index.comunicacioén opera con un modelo de produccion
estructurado en tres fases —preproduccion, produccion y distribucion—, con narrativa orientada a
publicos no especializados y distribucién multicanal activa. Icono 14 apuesta por la voz directa de
los autores en episodios breves, con produccién técnica mas modesta. Revista Mediterranea de
Comunicacion, la mas reciente de las tres, mantiene un formato sintético alineado con su imagen
institucional. El analisis identifica una limitacién comun a las tres iniciativas: los episodios funcionan
con mayor frecuencia como piezas de promocion editorial que como productos de divulgacion
autéonomos. index.comunicacion es la que mas se aparta de ese modelo, aunque incluso en este caso
la narrativa sonora permanece subordinada al articulo original. Las entrevistas con los editores
apuntan a que la escasa formacién sonora de los equipos y la falta de recursos especificos son los
principales factores que frenan el desarrollo del formato. Estos hallazgos permiten trazar el estado
actual del podcasting académico en Espana y plantear condiciones necesarias para su consolidacion
como subgénero con identidad editorial propia.

Palabra clave: podcast académico; divulgacion cientifica; Close Analytical Listening; revistas
cientificas; comunicacion sonora



TikTok y el fenémeno de las “frutinovelas”: viralidad, toxicidad y riesgos para la
socializacion juvenil

Maria del Mar Sanchez Salvador
Maria de los Angeles Cabrera

La creciente centralidad de TikTok en los habitos mediaticos de adolescentes y jévenes adultos ha
impulsado la apariciéon de formatos narrativos hibridos que combinan entretenimiento, estética
digital y algoritmos de recomendacién altamente personalizados. Entre ellos, destaca el reciente
fenémeno de las denominadas “frutinovelas”, animaciones generadas con inteligencia artificial que,
desde abril de 2026, han alcanzado una notable viralidad en la plataforma. Estas microhistorias,
protagonizadas por personajes antropomorfizados, incorporan tramas que romantizan la infidelidad,
el acoso, la violencia simbolica o la hipersexualizacion, elementos que pueden contribuir a la
normalizacién de comportamientos toxicos y a la reproduccién de imaginarios sexistas entre los
publicos mas jévenes.
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Retos de los daily informativos en la radio de proximidad: El caso del proyecto
“Infopodcast” de la XAL

Xavier Ribes Guardia
Maria Gutiérrez Garcia
Josep Maria Marti Marti

A finales del 2023, la Xarxa de ’Audiovisual Local (XAL), puso en funcionamiento la coproduccion
“IInfopodcast”, un contenido sonoro destinado al entorno digital para poner en valor la informacion
de proximidad (Bonet, 2001), acercandola a los consumidores a través de plataformas y redes sociales,
entre otras. Durante el 2025, el 66,6% de las emisoras adheridas al consorcio se vincularon al
proyecto, produciendo un formato que busca convertirse en un daily (Newman, N. and Gallo, N,
2019) local. El objetivo de esta comunicacion es analizar la implementacion de “I'Infopodcast”
poniendo énfasis, por una parte, en la seleccion tematica y tratamiento (Barbeito-Veloso & alt., 2025;
Kocic, 2023; Martinez-Grana & alt. 2023) y, por otra, en la distribuciéon del contenido para
determinar sus caracteristicas y su adaptacion al perimetro digital (Ribes, et alt., 2022; Pedrero-
Esteban et alt.; 2021; Terol-Bolinches et alt. 2021). Mediante una metodologia mixta, se aplicé un
close analytical listening (Spinelli & Dann, 2019) a 56 producciones activas en una primera fase (junio
de 2025) y un analisis en profundidad del perimetro digital y tratamiento de contenidos a una muestra
estratificada de 8 emisoras en la fase posterior (noviembre de 2025). De forma complementaria, se
encuesté a 31 emisoras locales participantes para trazar una radiografia de sus practicas en redes
sociales y del uso tecnolégico El andlisis ha revelado, primero, una clara voluntad de innovaciéon y
un esfuerzo significativo por superar los retos que impone el escenario digital. Segundo, se ha
evidenciado la creacién de un contenido sonoro mas préoximo al offline (Pedrero-Esteban, 2002) que
al online, lo que muestra las dificultades de adaptacion de las rutinas de produccion. Y, tercero, para
potenciar la presencia digital de “I'Infopodcast” es necesario optimizar los recursos y potenciar
determinados procesos con IA para consolidar su posicion en el ecosistema digital. Las conclusiones
del estudio apuntan a que la consolidacién de un daily de proximidad como el que pretende
“Infopodcast” pasarfa por la redefinicion del formato: reducir la carga de temas para generar
informaciones mas atemporales, apostar por un estilo de presentacion mas conversacional e
implementar estrategias de distribucién proactivas y multicanal (como el uso de comunidades de
WhatsApp). Todo ello, apoyandose en la capacitacion en IA (Ribes et alt, 2025; Orbegozo
Terradillos et alt., 2025) como elemento clave para democratizar la eficiencia sin perder el valor
periodistico y humano de la proximidad.
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Participacion de las audiencias en entornos digitales: implicaciones para la alfabetizacion
mediatica

Rosalia Urbano Cayuela

En el actual ecosistema mediatico digital, caracterizado por la sobreinformacion y la participacion
constante de las audiencias, la alfabetizacion mediatica ya no puede entenderse unicamente como la
capacidad de analizar criticamente los contenidos. Las audiencias no solo reciben informacioén, sino
que interactdan con ella, la reinterpretan y la difunden, convirtiéndose en agentes activos dentro del
proceso comunicativo. En este contexto, el disefio de campafias comunicativas orientadas a la
participacion civica, especialmente aquellas vinculadas a causas sociales como la igualdad, la
sostenibilidad o los derechos humanos, permite observar cémo se desarrollan competencias
mediaticas en contextos reales de uso. A través de la participacion en estas campafias, las personas
no solo consumen mensajes, sino que comentan, comparten, adaptan y producen contenidos,
entrando en contacto con las 16gicas narrativas, estéticas y estratégicas propias del entorno digital. El
objetivo de este trabajo es analizar como este tipo de dinamicas participativas, basadas en el uso
combinado de lenguajes mediaticos y narrativas adaptadas a distintas plataformas, pueden contribuir
a activar procesos de aprendizaje mediatico desde la experiencia. A partir de un enfoque aplicado
centrado en el disefio de campanas sociales, se plantea que la alfabetizacién mediatica puede
entenderse como un proceso practico, en el que la participacion, la interaccién y la produccion de
contenidos favorecen el desarrollo de una mirada critica y una mayor implicaciéon de las audiencias
en la comunicacion digital.

Palabra clave: alfabetizacién mediatica; audiencias digitales; participacion; campafias sociales;
comunicacion digital



El mito del Grial en la cultura digital: narrativas transmedia y construcciéon simbolica en la
era conectada

Laura Reyes Pradas

El mito del Santo Grial ha experimentado, a lo largo de la historia, un proceso constante de
resignificaciéon que le ha permitido adaptarse a distintos contextos culturales y mediaticos. En la
actualidad, este proceso se intensifica en el entorno digital, donde el grial se reconfigura como una
narrativa transmedia que circula entre diferentes formatos y plataformas, desde el cine y las series
hasta los videojuegos y los entornos interactivos como el podcast. Esta comunicacion tiene como
objetivo analizar la transformacion del mito del grial en la cultura digital contemporanea, prestando
especial atencién a su construccion simbolica y a las formas en que se articula a través de narrativas
transmedia. Para ello, se propone un enfoque cualitativo basado en el analisis textual y discursivo de
diferentes producciones audiovisuales y digitales en las que el grial aparece como elemento narrativo
central o referencial. El estudio parte de la premisa de que el grial ha dejado de ser unicamente un
objeto religioso o literario para convertirse en un dispositivo simbdlico flexible, capaz de adaptarse
a los lenguajes y logicas de la cultura digital. En este sentido, su presencia en distintos medios no
responde unicamente a una continuidad tematica, sino a una reconfiguracién del mito en funcién de
las dinamicas propias de cada plataforma y de las expectativas de las audiencias contemporaneas.
Asimismo, se analiza coémo estas narrativas contribuyen a la construcciéon de imaginarios colectivos
en torno al conocimiento y la trascendencia, trasladando la tradicional busqueda espiritual del grial
hacia formas contemporaneas de experiencia mediada. En este contexto, el grial puede entenderse
como un nodo transmedia que conecta distintos relatos, géneros y soportes, favoreciendo una
circulaciéon expandida del mito en la cultura digital. Finalmente, la comunicacién plantea que este
tipo de narrativas permite comprender mejor las transformaciones actuales de la comunicacion
mediatica, asi como los procesos de reinterpretacion simbolica que caracterizan a la cultura digital
contemporanea.
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Explicando la confianza en los medios en Espafia: simporta la edad?

José Maria Ramirez-Duefias
Lidia Valera Ordaz
Maria Luisa Humanes

Espafia es uno de los paises europeos en los que la desconfianza en los medios es mas alta (Serrano-
Puche et al., 2023). En 2025, por ejemplo, sélo el 31% de los usuarios de Internet declaraba confiar
plenamente en las noticias (Newman et al., 2025: 25). De hecho, en los tltimos afios la desconfianza
ha aumentado del 33% al 40% (Negredo & Vara-Miguel, 2023), en parte como resultado la creciente
polarizacion afectiva y politica y la desconfianza institucional generalizada (Torcal, 2023). Este
aumento de la desconfianza es mayor en los jévenes que en generaciones mayores, pero aun son
escasos los trabajos que testan el peso de la edad con variables de otra naturaleza. En este contexto,
el objetivo de este trabajo es doble: a) identificar los principales predictores de la confianza en los
medios en Espafia, y b) analizar el papel especifico que desempefian cinco conjuntos de variables: a)
los atributos sociodemograficos (género, estudios e ingresos), b) la pertenencia generacional, c) las
variables politico-electorales (ideologia y voto), d) las actitudes hacia la democracia (eficacia politica
y preferencia por la democracia como sistema de organizacion politica), y ) diversas percepciones
sobre los medios. Se analizan los factores que mejor explican la confianza en los medios de
comunicaciéon en Espafia. A partir del barémetro “Calidad de la democracia” del Centro de
Investigaciones Socioldgicas (Estudio n® 3497) y de una estrategia analitica basada en la regresion
lineal blockwise (introduccién sucesiva de distintos conjuntos de variables), se especifican cinco
modelos de regresion que permiten observar sus efectos sobre la confianza. Asi, al modelo base, que
incluye variables sociodemograficas basicas, se afade la pertenencia generacional operacionalizada
en cuatro cohortes, las variables politico-electorales (voto e ideologia), la actitudes hacia la
democracia (eficacia politica y preferencia por la democracia como sistema politico), y, finalmente,
se incluyen tres variables relacionadas con la percepcion de los medios (si se hacen eco de bulos, si
dan acceso a todo tipo de opinién y si favorecen opciones politicas o intereses econémicos mas que
otros). Los resultados ponen de manifiesto que las variables sociodemograficas (el género, y la
pertenencia generacional), las politico-electorales (voto e ideologia) y las actitudes hacia la democracia
se asocian de forma significativa con la confianza en los medios, pero que son las percepciones de
los propios medios las que mejor explican la confianza en los medios en Espafia.
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Elon Musk y la transformacion de la autoridad informativa: medios, red social X y
desintermediacion

Urko Pefia Alonso
Koldobika Meso Ayerdi
Maria Ganzabal Learreta
Jests Angel Pérez Dasilva

En la dltima década, la politica de las plataformas digitales ha estado crecientemente condicionada
por un reducido grupo de usuarios de élite cuyas intervenciones poseen una notable capacidad para
fijar agenda, movilizar comunidades e intensificar la polarizaciéon del debate publico. En este
ecosistema comunicativo, Elon Musk ocupa una posicion singular, en tanto combina su condicién
de empresario tecnolégico y figura publica global con la de propietario de X, plataforma que se ha
visto inmersa en debates sobre la moderaciéon de contenidos, la libertad de expresion y los sesgos en
sus algoritmos de recomendacion. Este trabajo analiza el discurso de Elon Musk en relacion con los
medios de comunicacién y con la red social X en un contexto temporal y politico especifico, marcado
por el ciclo electoral estadounidense y por su apoyo explicito a Donald Trump. Los resultados
muestran, en primer lugar, que las referencias a los medios se articulan en dos niveles. Por una parte,
se configura una critica de caracter sistémico dirigida a “los medios” como categoria abstracta,
homogénea y estructuralmente desacreditada. Por otra, se desarrolla una critica ejemplificadora
centrada en cabeceras y empresas mediaticas concretas, presentadas como expresion paradigmatica
de los déficits del sistema comunicativo contemporaneo. En segundo lugar, el analisis evidencia que
la representacion discursiva de los medios se construye predominantemente desde la negatividad y la
deslegitimacion. Estos aparecen asociados, de manera recurrente, a la propaganda, el sesgo, la
manipulacion, el partidismo y la falta de credibilidad. Frente a ello, X es representada como una
alternativa positiva, vinculada a valores como la comunicacién directa, la participacion ciudadana, la
pluralidad y la innovacién tecnolégica. De este modo, el discurso de Musk consolida una logica de
desintermediaciéon informativa que desplaza la autoridad periodistica desde los medios
convencionales hacia los usuarios, condensada en férmulas como “you are the media now”. Por
ultimo, la interaccion de los usuarios con Musk refleja un predominio de respuestas convergentes
con los planteamientos de Musk (60,67 %) frente a aquellas que expresan desacuerdo (36,47 %). Este
respaldo resulta especialmente intenso en los mensajes relacionados con la manipulacion electoral y
con el sesgo atribuido a los medios tradicionales. En conjunto, el estudio pone de relieve una
estrategia discursiva orientada a la deslegitimacion del sistema mediatico tradicional y a la legitimacion
de X como espacio alternativo de produccion, circulacion y validacion de informacion.
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Entre bulos y algoritmos: alfabetizacién mediatica y lucha contra la desinformacion en
Espafia

Beatriz Gutiérrez-Caneda
Tania Forja-Pena
Lucia Campos-Gonzalez
Elena Moure-Garcia

En un ecosistema mediatico cada vez mas complejo, los medios de comunicacién y el periodismo
ven cuestionado su papel como altavoces de la opinién publica y garantes de la democracia. Factores
como la crisis de credibilidad de los medios, la proliferacion de fake news, el auge de la posverdad y
la irrupcién de la inteligencia artificial generativa han transformado la relacion entre ciudadania e
informacién (D’Ancona, 2019; Fieiras et al., 2022; Liu et al., 2025; Tandoc, 2018). La IA se presenta
como un arma de doble filo incrementando la desconfianza y la sobreproduccion de contenidos al
tiempo que se convierte en una herramienta clave para la verificacién y la detecciéon de
desinformacion (Gutiérrez-Caneda y Vazquez-Herrero, 2024). A ello se le suma el papel central de
las redes sociales como principal canal de consumo informativo, en un contexto marcado por la
plataformizacion de la sociedad y una creciente competencia por la atencién del usuario (Castells,
1996; Vazquez-Herrero et al, 2020). La figura del prosumer, junto con la consolidacion de influencers
y creadores de contenido como nuevos prescriptores informativos, contribuye a la configuracion de
un entorno caracterizado por un océano de contenidos y una capacidad de atencién cada vez mas
limitada. Como consecuencia, gran parte de los usuarios consumen informacion sin identificar su
procedencia, su nivel de calidad o su veracidad. En este contexto, la alfabetizacién mediatica adquiere
una relevancia fundamental como herramienta para desarrollar una ciudadania critica, capaz de
analizar, interpretar y evaluar los mensajes mediaticos de forma reflexiva (Albardia et al., 2025; Sadaba
& Salaverria, 2023). Esta comunicacién tiene como objetivo conocer el estado actual de las iniciativas
de alfabetizaciéon mediatica desarrolladas por los principales verificadores espafoles: Newtral y
Maldita. La metodologfa se estructura en dos fases diferenciadas. En primer lugar, se realizé una
revision de la literatura, con el fin de identificar la evolucién y el foco principal de la alfabetizacion
mediatica a lo largo de los ultimos afios. En segundo lugar, se llevo a cabo un estudio de caso basada
en dos técnicas complementarias: entrevistas en profundidad semiestructuradas y analisis de
contenido a partir de una ficha disefiada especificamente.
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¢Comentarios, likes o retuits? La repercusion en redes sociales a los contenidos
periodisticos que abordan la migracién

Ricardo Carniel Bugs
Santiago Giraldo Luque

Desde hace varias décadas, la llegada a Espafia de migrantes de origen magrebi es continuada. Sea
por la proximidad geografica o por los vinculos histéricos y socioculturales, los nacionales de
Marruecos se han convertido en la comunidad mas numerosa de extranjeros residentes en territorio
espafiol (mas del 14% del total, segun datos del INE de 2024). Aunque no sea un fenémeno
precisamente novedoso, la migracién sigue alimentando contenidos periodisticos y ocupando,
reiteradamente, un lugar destacado en los debates de la opinién publica. Una opinién influenciada
por las narrativas periodisticas y, cada vez mas, por la repercusiéon de determinados discursos en
redes sociales. La mayoria —por no decir la totalidad— de los medios de comunicacién cuentan
actualmente con perfiles activos en redes sociales. Buscan captar a nuevos nichos de audiencia,
amplificar sus mensajes y generar impacto en los foros del ecosistema digital. Pero los periédicos no
reproducen en sus redes todas las informaciones publicadas en sus propios sitios web. Solo una parte
(seleccionada) gana destaque en estos canales especificos. Asi, este estudio analiza qué contenidos
relacionados con la migracion llegan a las redes sociales de la mano de periddicos digitales. Para ello,
fueron monitoreados los perfiles oficiales de 10 periddicos digitales, de Espafia y de Marruecos, en
las plataformas X y Facebook, y se recopilaron mas de 1500 unidades de analisis con menciones
explicitas a la migraciéon. Entre los principales resultados, destaca una mayoria de noticias
relacionadas con la llegada de migrantes o medidas contra la migracion irregular; al contrario, muy
pocas publicaciones abordan, por ejemplo, las causas de los flujos migratorios o procesos de
integracién en pafses de acogida. Mas de un 60% de los contenidos analizados presentan un enfoque
orientado a problemas, y la representacion del sujeto migrante esta mayoritariamente asociada al rol
de victima o fuente de conflictos. Asimismo, se constata un claro protagonismo de fuentes oficiales
o institucionales —incluso de partidos politicos— en detrimento de actores sociales o de testimonios
de las propias personas migrantes. Otro ambito de interés del estudio aporta datos relevantes sobre
la repercusion de dichas informaciones en redes sociales, a partir de diferentes indicadores de impacto
o interaccion de sus usuarios (visitas, reacciones, etc.). Sin ignorar matices de cada plataforma, se
aprecia una tendencia significativa de mas reacciones a contenidos que vinculan migraciéon con temas
de seguridad o delincuencia, que en aquellos que tratan, por ejemplo, la promocién de la convivencia.
En este sentido, reflexionamos sobre el rol de los medios periodisticos en las redes sociales,
especialmente con relacion a tematicas sensibles, como es la migracion. ¢Contribuyen a una audiencia
mejor informada para combatir la desinformacién o quizas priorizan determinados contenidos y
enfoques en la lucha por mas "engagement"? Esta comunicacién deriva del proyecto I+D “Medios
Digitales y Redes Sociales. Los discursos sobre la migracion femenina marroqui en el Mediterraneo:
construccion de imaginarios, usos y recepcion” (PID2023-1470640B-100), cofinanciado por
MICIU/AEI/10.13039/501100011033 y por FEDER, UE.
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Perfiles periodisticos y marca personal en Instagram: analisis de la personalizacién por
género y titularidad del medio

Amparo Lopez-Meri
Silvia Marcos-Garcia
Alejandra Tirado-Garcia

Ana Sanz-Sancho

El desarrollo de la marca personal se ha consolidado como una competencia clave para periodistas
en entornos digitales altamente plataformizados, donde la visibilidad y la conexién con la audiencia
se negocian a través de logicas algoritmicas y formatos hibridos. La actual oferta multiplataforma
conforma un escenario altamente competitivo, con audiencias fragmentadas y nuevos actores
comunicativos que ganan influencia. En este contexto, el objetivo es evaluar si los periodistas de
medios adoptan estrategias de marca personal asociadas a la figura del news influencer (Hurcombe,
2024), analizando cuatro variables relacionadas con la personalizacion: centralidad narrativa del
periodista; autorreferencia explicita en el discurso; presencia en las imagenes; e integracion de los
ambitos profesional y personal. Para esto, el trabajo de campo pone el foco en Instagram y en el caso
de periodistas de television con trayectorias emergentes. Mediante las técnicas del analisis de
contenido, se estudian las 50 dltimas publicaciones de 12 periodistas con cuentas activas en esta
plataforma (seis mujeres y seis hombres), con afiliacién a televisiones publicas y privadas espafiolas
(N=600), lo que permitira identificar posibles diferencias segun el género y la titularidad del medio.
La eleccion de Instagram responde a su creciente relevancia como puerta de acceso a las noticias,
especialmente entre jévenes, que se informan cada vez mas en las redes sociales de periodistas con
una fuerte visibilidad puablica que recurriendo a medios convencionales (Newman et al., 2025). Por
otro lado, se escogen periodistas de television con trayectorias emergentes que, ademas de dominar
los codigos visuales de Instagram, pueden ser sensibles a la visibilidad algoritmica y la participacion
del publico, ya que buscan reconocimiento en un entorno mediatico muy disputado. Los resultados
preliminares apuntan a patrones diferenciados segin la titularidad del medio, mientras que el género
resulta menos condicionante. Si bien las mujeres fusionan lo personal y profesional con mas
frecuencia que los hombres, no se aprecian diferencias destacadas por género en otras variables. En
cambio, el estilo news influencer y el nivel de personalizacion se aprecia con mas evidencia en todas
las variables cuando se trata de periodistas de televisiones privadas. Estas tendencias permiten
reflexionar sobre la redefinicion del perfil profesional en entornos plataformizados y sus
implicaciones para la formaciéon universitaria en periodismo. Esta investigaciéon se enmarca en el
proyecto de I+D con referencia CIGE /2024 /30 financiado por la Generalitat Valenciana.
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Periodismo de datos colaborativo europeo en el contexto digital: el caso de EDJNet
(European Data Journalism Network)

Ivan Calatayud Palacios
Elvira Garcia de Torres

La presente investigacion aborda el papel de la colaboracién entre medios en un contexto acufiado
por Stearns (2012) como la “nueva era de la colaboracion”. Martinez Mendoza y Ramos Rojas (2020)
afirman que la socializacién de Internet ha potenciado la tendencia de las personas a trabajar en
equipo. Por ello, nos preguntamos de qué forma contribuyen las redes colaborativas al ejercicio del
periodismo, poniendo el foco sobre la profesion en Europa. El objeto de investigacion a través del
cual se dara respuesta a la pregunta formulada es la European Data Journalism Network (ED]JNet),
una red de periodismo colaborativo creada en 2017, coordinada por OBC Transeuropa y compuesta
por 34 miembros de 22 paises diferentes. Su funcién principal es ofrecer a los medios de
comunicacion, tras un ejercicio de recopilacion, limpieza, contextualizaciéon y combinacion de datos
(Bradshaw, 2011), informacion sobre temas de relevancia en Europa. La red funciona gracias a la
colaboracion y el trabajo conjunto de los medios miembros. Ademas, ofrece los contenidos de forma
gratuita y permite que puedan ser utilizados por cualquier periodista o redaccidn, sean o no parte de
la propia red. Se analizara en esta investigacion tanto la participacion de los diferentes medios de la
propia red colaborativa, que ayudara a apreciar en qué medida beneficia a los mas pequefios, qué
paises se implican y de qué forma trabajan entre si; como los temas mas tratados durante los
diferentes afios, lo que permitird interpretar de mejor manera en qué direccion reman estos
consorcios y cuales son las preocupaciones principales de sus miembros. Metodolégicamente,
optamos por un estudio de las diferentes investigaciones llevadas a cabo por la red desde su
fundacion hasta 2025. Para poner la vista en los objetivos fijados, analizamos las investigaciones a
través del analisis de contenido (Bardin, 1991). Este estudio nos permitird entender de qué forma
contribuye ED]JNet al periodismo continental.
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Orbitando el universo del audio: un proyecto transmedia en un ecosistema mediatico
regido por las audiencias y los algoritmos

Irati Agirreazkuenaga
Reyes Prados
Mikel Ayllon

Terese Mendiguren

Las historias constituyen la materia prima que utilizan los medios de comunicacién para dar sentido
al mundo real, compuesto por palabras y sonidos. Esta investigacién analiza el caso de Daniel |a
(EiTB) un universo transmedia disefiado para dar visibilidad a grupos y temas vulnerables, a menudo
marginados en los canales de comunicacioén publicos, y conectar con las audiencias mas jévenes. En
concreto, examina el universo transmedia, centrandose en la produccién de sus contenidos y su
diversificacién, con especial atencion al audio y los ambientes sonoros, en particular a la narracién a
través de los podcasts. El estudio utiliza el analisis de contenido, la entrevista en profundidad y la
observacion activa para explorar el papel potencial de la narrativa sonora en el universo transmedia
y evaluar la eficacia de los podcasts como herramienta para ampliar los mundos audiovisuales creados
en los servicios publicos de radio y television. Los resultados muestran que el audio impregna todos
los espacios comunicativos y se filtra a través de cada producto: la serie, el podcast y el concierto. El
podcast integra los demas elementos del universo transmedia, como sus personajes veinteafieros,
contribuyendo tanto a la narrativa general como al universo simbolico de la radio y el audio, al tiempo
que difumina los limites entre la realidad y la ficcion.

Palabra clave: narrativa sonora; transmedia; podcast; grupos vulnerables; narracién sonora



La innovacidn periodistica como proceso socio-organizacional situado: analisis de un caso
multiple de medios nativos digitales de tamafio mediano en Espafia

Elsa Moreno-Moreno
Maria del Pilar Martinez-Costa Pérez
Avelino Amoedo-Casais

Las disrupciones tecnolégicas como la inteligencia artificial o la plataformizaciéon contintan
transformando el futuro del periodismo (Garcia-Avilés et al., 2023; Godulla & Béhn, 2023; Newman
et al., 2025). La literatura sobre innovacion periodistica revela que son los medios nativos digitales
los que se distinguen desde edad temprana por ser agiles al incorporar la tecnologia digital, ofrecer
productos diferenciales y personalizados, fidelizar a publicos mas jovenes e influir socialmente gracias
a la credibilidad de su marca (e.g., Arias-Robles et al., 2023; Garcia-Orosa et al., 2025; Meier et al.,
2024; Salaverria & Martinez-Costa, 2024). Estos medios configuran la innovacién como un proceso
relacional, situado y negociado mas alld de la adopcién digital. Bajo el marco tedrico de la innovacion
periodistica como proceso socio-organizacional (e.g., Boczkowski, 2004; Dogruel, 2015; Westlund
& Lewis, 2014; Westlund et al., 2021) y multidimensional (e.g., Meier et al., 2024), esta investigacion
tiene como objetivo principal analizar cémo se configura la innovaciéon en los medios nativos
digitales de tamafio mediano en Espafa. Un area de estudio poco explorada y que incluye a pequefas
y medianas empresas periodisticas (menos de 50 empleados) que nacieron en diferentes etapas de la
evolucion de los medios nativos digitales. Especificamente, se examinara qué significados, practicas
y dimensiones de la innovacion periodistica identifican en su trabajo cotidiano; qué factores socio-
organizativos y culturales facilitan o dificultan los procesos de innovaciéon (impulsores y barreras); y
cémo son integradas las tecnologfas digitales en las rutinas, asi como las tensiones que generan entre
su uso y los valores profesionales (e.g., inteligencia artificial y plataformizacién). Se adopta una
metodologia cualitativa a través del disefio de un estudio de caso multiple a partir de una seleccion
intencionada de casos diversos (Gerring et al., 2019; Yin, 2014). Se trata de 10 medios nativos digitales
de tamafio mediano presentes en SClmago Media Rankings, referente en la evaluaciéon de la
reputacion digital de las marcas periodisticas con el fin de acelerar el impacto positivo del periodismo
en la sociedad (www.scimagomedia.com/). Este nimero de casos permite capturar una mayor
diversidad de configuraciones socio-organizativas relevantes para el fendémeno estudiado sin perder
la profundidad analitica del intra-caso, previo a la comparacion inter-casos. Asi, se establecen los tres
grupos de medios siguientes: a) casos de cobertura nacional que abordan la actualidad general
(Vilaweb, Libertad Digital, TheObjective, infolibre y El Debate); b) casos especializados en la
economia y los negocios (La Informacién) y el analisis bursatil (Estrategias de Inversion) que también
tienen cobertura nacional; y ¢) casos centrados en la informacién de proximidad (Aragén Digital,
Mallorcadiario y Croénica Global). El material empirico que se codifica y analiza procede de la
realizacién de 10 entrevistas semiestructuradas, de abril 2 octubre de 2024, a directivos de los medios
citados los cuales cuentan con acreditada trayectoria periodistica. Este trabajo contribuye a la
literatura sobre innovacioén periodistica al establecer las configuraciones de este proceso en diferentes
contextos socio-organizacionales del medio nativo digital de tamafio mediano en Espafa. Se aportan
los patrones comunes y diferenciales ante el fraccionamiento mas profundo del mercado periodistico
espanol.
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Experiencias de audioperiodismo en Espafa: hacia un modelo hibrido de produccion de
podcasts en los medios informativos

Luis Miguel Pedrero Esteban
Mario Alcudia Borreguero
Lourdes Moreno Cazalla

Manuel dela Chica Duarte

Esta comunicacion analiza como los periédicos y agencias de noticias espafolas estan incorporando
el audioperiodismo y en qué medida los podcasts se consolidan como herramienta de innovacion
narrativa, estratégica y comercial. A partir de la produccion original de 138 titulos estrenados por 15
cabeceras, se aplica un disefio mixto (recogida documental, escucha sistematica y matriz de 25
variables sobre produccion, contenidos y distribucién) que permite describir formatos, géneros,
tematicas y modelos de lanzamiento, asi como el peso de las coproducciones y la hibridacién audio
video. Los resultados muestran, por un lado, una clara expansion del podcast informativo, en forma
de dailies, series narrativas y espacios conversacionales, asi como la apuesta dominante por
contenidos de actualidad; y, por otro, un desarrollo asimétrico entre grupos, donde destaca la division
de audio de Vocento frente a cabeceras que apenas explotan los recursos expresivos del medio
sonoro. Se concluye que los podcasts se afianzan como vectores de transformacién de la prensa
diaria al reforzar la identidad editorial, diversificar la oferta y abrir vias de monetizacién, pero se
detecta una experimentacion desigual en el potencial del podcast para renovar en profundidad las
formas de narrar y de relacionarse con las audiencias.
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Cobertura periodistica sobre el uso de la IA y los deepfakes como herramienta politica
visual: fuentes, actores y encuadres predominantes

Maite Plazas-Olmedo
Pablo Lépez-Rabadan

La inteligencia artificial se ha convertido en una poderosa herramienta para la creacién de imagenes
y videos de marcada verosimilitud pese a su caracter fake y sintético. Su uso se ha generalizado entre
usuarios corrientes, pero también entre figuras y organizaciones politicas que aprovechan sus
capacidades creativas ilimitadas para construir narrativas visuales impactantes al servicio de sus fines
ideoldgicos. Esto ha suscitado una preocupacion social que se refleja en el foco puesto desde el
ambito periodistico en los diferentes casos que van emergiendo como parte de la actualidad nacional
e internacional. Se trata, al fin y al cabo, de una realidad politica cada vez mas comun y con profundas
implicaciones democraticas en el futuro mas inmediato. Por ello, es relevante observar como los
medios de comunicacién se estin acercando a ella. De este modo, el objetivo de la presente
investigacion es examinar la cobertura periodistica sobre el uso de la IA por parte de partidos y lideres
politicos de cualquier procedencia para crear imagenes falsas, incluyendo el caso particular de los
deepfakes audiovisuales. Se toman como referencia seis medios espafioles de trayectoria y linea
editorial diversa (El Pafs, E1 Mundo, eldiario.es, El Confidencial, El Huffington Post y OkDiario),
concretamente su version digital. Se utiliza la técnica del analisis de contenido cuantitativo en dos
fases: 1) un analisis preliminar para determinar el nimero de piezas publicadas en cada periédico y
en cada aflo, 2) un examen detallado del tratamiento de cada pieza, identificando las principales
fuentes de informacion, los actores implicados y los encuadres predominantes. El periodo de analisis
abarca la etapa pospandémica hasta la actualidad (2020-20206). Se seleccionan todas las piezas de
caracter informativo (noticias, reportajes y entrevistas) publicadas en la hemeroteca digital de los seis
medios, a través de una busqueda exhaustiva basada en palabras clave vinculadas al tema. Los
resultados preliminares apuntan a que El Pais y eldiario.es son los medios que lideran la cobertura
sobre inteligencia artificial (IA) e imagen politica. Hay una clara tendencia al alza a medida que
avanzan los anos y la tecnologia se vuelve mas accesible y protagonista en la politica. Marzo de 2025
es la fecha con mayor volumen de publicaciones al respecto. En relacion a la gestién de fuentes y
actores, se observa una fuerte politizacioén del fendmeno: los lideres, partidos e instituciones politicas
actian de forma mayoritaria como las fuentes informativas primarias y acaparan el protagonismo
absoluto. Por el contrario, la comunidad cientifica, los verificadores y las plataformas tecnologicas
quedan relegados a un rol de actor secundario, utilizados principalmente para contextualizar la
tecnologia o buscar soluciones. Respecto al encuadre, la cobertura esta dominada por el encuadre de
conflicto, seguido por la atribucién de responsabilidad y el juicio moral. Asimismo, se observan
marcadas diferencias editoriales que oscilan entre el analisis global y reflexivo, la cobertura econémica
de la innovacién y el sensacionalismo enfocado en la disputa nacional. A partir de estos datos, se
concluye que la prensa no esta abordando la irrupciéon de los deepfakes como un mero avance
tecnologico, sino como una nueva arma arrojadiza que agudiza la guerra partidista y la
desinformacion en los ciclos electorales.
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Riesgos multidimensionales en la cobertura de conflictos: seguridad, género y precariedad
entre periodistas espafioles

Leire Iturregui Mardaras
Maria José Cantalapiedra Gonzalez
Oiane Diaz Echarri

Los ataques contra periodistas han alcanzado niveles especialmente alarmantes en los ultimos afios
(CPJ, RSF, INSI, 2025), con un incremento sostenido de agresiones a nivel global. En 2024 se
registr6 el mayor numero de periodistas asesinados desde que existen datos, con 124 muertes en 18
paises (CPJ, 2025). En este contexto, y pese al creciente interés académico (CFOM, 2025) impulsado
por iniciativas internacionales, la evidencia empirica en el ambito europeo sigue siendo limitada. Este
estudio contribuye a cubrir este vacio mediante el analisis de los riesgos, amenazas y agresiones que
enfrentan los periodistas espafoles que cubren conflictos internacionales, un ambito caracterizado
por la exposicion reiterada al peligro. El estudio ha elaborado el primer censo de periodistas que han
cubierto conflictos internacionales para medios espafoles en los dltimos 35 anos (1991-2024). La
investigacion se basa en una encuesta completada por 85 de los 235 identificados en el censo, que
presentan una media de 14 afios en cobertura de conflictos. El andlisis se articula en torno al enfoque
multidimensional de la seguridad de periodistas (fisica, psicologica, digital, financiera) y combina
técnicas descriptivas e inferenciales para identificar diferentes factores de vulnerabilidad. Los
resultados evidencian una exposicion generalizada a la violencia: la totalidad de encuestados ha
sufrido al menos una agresion a lo largo de su trayectoria, con una media de 7,8 tipos distintos. Las
formas mas frecuentes incluyen la vigilancia digital, discursos de odio, intimidacién y deslegitimacion
publica. Aunque la seguridad fisica es percibida como la principal amenaza, las agresiones
psicoldgicas y digitales son las mas habituales en la practica. Asimismo, un 40% de periodistas declara
haber recibido presiones para incluir u ocultar informacién, principalmente por parte de actores
politicos o militares, pero también desde sus propios medios. Se identifican diferencias significativas
en funcién de variables sociodemograficas y profesionales. Los periodistas de mayor edad y con mas
experiencia reportan una mayor exposicion acumulada a agresiones. Por su parte, los profesionales
freelance destacan como colectivo particularmente vulnerable, evidenciando la precariedad laboral
como un factor de riesgo. Esta dimension financiera se posiciona como una amenaza relevante, en
especial entre periodistas jovenes. El andlisis de género revela patrones diferenciados: las mujeres
son las unicas que reportan agresiones sexuales y presentan mayores niveles de acoso, lo que confirma
la persistencia de riesgos especificos de género en la cobertura de conflictos. Estos hallazgos se
alinean con investigaciones recientes que subrayan la necesidad de atender a las amenazas particulares
que enfrentan las periodistas (Orgeret & Tayeebwa, 2020; Posetti et al., 2021). Los resultados
confirman que la seguridad de periodistas en cobertura de conflictos es un fenémeno
multidimensional y desigual, atravesado por factores estructurales y contextuales. Como trabajo en
curso, este estudio busca contribuir al desarrollo de marcos analiticos mas integradores y a la
formulaciéon de politicas publicas que aborden de manera conjunta las dimensiones fisicas,
psicologicas, digitales y laborales de la seguridad de los y las periodistas.
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10n the Way to a New Journalistic Culture? Perspectives of Journalism Students from
Spain and Poland

Dagmara Gluszek-Szafraniec
Patrycja Szostok
Monika Kornacka-Grzonka
Yuliana Palagnyuk

On the Way to a New Journalistic Culture? Perspectives of Journalism Students from Spain and
Poland This presentation will discuss the results of research conducted among journalism students
in Spain and Poland at several academic centers. It focuses on the concept of journalistic cultures,
which determine adherence to both professional and ethical standards (Hanitzsch, Mellado 2012;
Hanitzsch 2019; Stepinska, Szabo, Adamczewska 2024). However, the respondents in the study were
not professional journalists, but students just entering the profession. Their perceptions of
journalism, the social roles of journalists and the media, their relationship with politics, professional
ethics, and the internalization of the concept of professionalism will, to some extent, determine how
these journalistic cultures will develop in the future. A comparison of the journalistic cultures of
Spain and Poland was undertaken for several reasons. Both media systems exhibit certain common
characteristics: a high level of political parallelism, internal polarization, and media politicization
(Hallin, Mancini 2004, 2012; Briiggemann et al. 2014; Dobek-Ostrowska 2019; Humprecht et al.
2022) and represent a polarized-pluralist cluster. We therefore want to examine: 1) how journalistic
cultures are understood by students from different market and educational systems; 2) to what extent
can these internal characteristics differentiate students' attitudes toward journalistic roles today? 3)
to what extent can the journalistic education system itself, which draws on common standards of
professional ethics, foster similar journalistic cultures among future journalists? A survey distributed
among journalism students in two countries was used as the method.

Palabra clave: journalism education; journalistic professionalism; journalistic culture; journalism
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Capas de evidencia: tecnologias XR y verificacion en el periodismo local

Pablo Jesus Huerta-Viso

Las tecnologfas XR, o de realidad extendida, y los mapas narrativos introducen nuevas formas de
articular espacio, prueba y relato en la informacién local. Cuando un acontecimiento depende de su
dimension espacial, el relato periodistico puede afiadir sobre un lugar documentos, testimonios, datos
y reconstrucciones. Esta posibilidad obliga a resolver una cuestion central: como distinguir lo
observado, lo documentado y lo recreado en formatos que producen sensacién de presencia. La
propuesta parte de esta tension para estudiar bajo qué condiciones una pieza informativa basada en
capas de evidencia puede ampliar la comprension publica sin debilitar el estatuto factual de la
informacién. Metodologfa. Se plantea un estudio teérico-aplicado basado en una revision critica de
literatura sobre periodismo inmersivo, narrativas espaciales, visualizacién ética, alfabetizacion
mediatica y verificacion digital. Esta base se combina con la transferencia conceptual de
investigaciones previas sobre mediacion territorial audiovisual, particularmente en lo relativo a
geolocalizacion, interaccion con el espacio, superposicion informativa, virtualidad y gestion de
expectativas. A partir de este didlogo se disefia una matriz de analisis compuesta por cinco
dimensiones: estatuto referencial, trazabilidad de las fuentes, anclaje espacial, accesibilidad y garantias
editoriales. Resultados. Como resultado, se propone una matriz evaluativa y una tipologia de tres
formatos para coberturas locales. En primer lugar, la noticia aumentada vincula capas informativas
verificadas a un emplazamiento fisico mediante interfaces moéviles o senalética inteligente. En
segunda instancia, la reconstruccién virtual de contexto representa procesos no observables
directamente, siempre que explicite qué elementos proceden de materiales contrastables y cudles
responden a inferencias editoriales. Por dltimo, el mapa narrativo organiza documentos, datos,
testimonios y localizaciones en una interfaz territorial consultable. Estos formatos se diferencian por
su funcién informativa: situar, reconstruir o relacionar pruebas. Conclusiones. La investigacion
sostiene que la legitimidad de estas practicas depende de reglas editoriales previas: identificacion del
origen de los materiales, distinciéon entre documento, dato, testimonio, hipdtesis y recreacion,
proteccion de datos, accesibilidad tecnoldgica y acompafiamiento pedagdgico. La contribucion
consiste en ofrecer un marco operativo para diseflar y evaluar coberturas locales basadas en capas de
evidencia, orientadas a reforzar la confianza publica, la rendicién de cuentas y la responsabilidad
profesional.
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Tratamiento mediatico de las desapariciones de poblaciones vulnerables en América
Latina: hacia una alfabetizaciéon mediatica con enfoque en derechos humanos

Sara Stefany Bullon Juarez

En esta investigacion se estudia la desaparicion de nifios, nifias, adolescentes y mujeres jovenes en
situacion de vulnerabilidad en América Latina, basindose en este caso en un anilisis de esta situacion
en Perd. Donde este fendmeno social presenta importantes limitaciones en cuanto a su visibilizacion
mediatica. El objetivo es realizar un analisis critico del tratamiento informativo que los medios
digitales otorgan a estos casos, a fin de localizar las practicas periodisticas que contribuyen a la
estigmatizacion, revictimizacion o invisibilizacion de las victimas y sus entornos. Partiendo de un
enfoque centrado en los derechos humanos y la ética periodistica, examinando las narrativas
periodisticas que condicionan la percepcion social de este fenémeno en la construccion de la opinion
publica. De esta forma, el estudio propone la necesidad de fortalecer la alfabetizaciéon mediatica de
las audiencias como herramienta clave para fomentar una opinién critica de los contenidos
informativos en relaciéon a este tipo de fenémenos sociales. De igual manera, se propone la urgencia
de promover estandares éticos en la produccion periodistica que defienda la dignidad de las victimas
y su entorno social, a fin de evitar su estigmatizacion, revictimizacion, y que las nuevas narrativas
periodisticas contribuyan a una representaciéon mas justa y contextualizada de esta problematica.
Como aporte, se esquematizan los lineamientos que estan orientados a buscar la mejora de la calidad
del tratamiento informativo con fundamentos facticos, incluyendo el uso del lenguaje no
estigmatizante, contextualizacién de los casos e incorporacion de fuentes fidedignas y especializadas
en dicho fenémeno social. Finalmente, este trabajo concluye, enfatizando el papel fundamental de
los medios de comunicacion en la construccion social de fenémenos sociales complejos, planteando
que una cobertura responsable en combinaciéon con audiencias criticamente alfabetizadas, puede
contribuir de forma significativa en visibilizar éticamente las desapariciones y contribuir al
fortalecimiento de una cultura de respeto hacia los derechos humanos.

Palabra clave: Derechos humanos; ética periodistica; fenémenos sociales; desaparicién de personas;
alfabetizacion mediatica



Coémo aborda el periodismo el discurso del odio? Estudio del encuadre y la narrativa en los
principales diarios espafioles

Silvia Martinez-Martinez

La proliferacién del discurso del odio en redes sociales es uno de los graves problemas a los que se
enfrentan las democracias actuales. Junto a la polarizacién y la desinformacién, fenémenos que en
muchas ocasiones se entremezclan, se convierte enen tema de atencioén medidtica en un contexto en
el que el periodismo puede contribuir no solo a informar sobre ello si no también a contrarrestar su
efecto. Es por ello que este estudio se centra en ver el tratamiento sobre el discurso del odio que
ofrecen en internet los principales diarios (tanto nativos digitales como aquellos que combinan
version digital e impresa).Nos interesa el encuadre: las conexiones con la desinformacion y la
polarizacion, las posibles causas y soluciones e incluso los colectivos afectados o vinculados. El
analisis de la narrativa también nos permite completar la visiéon sobre la cobertura brindada sobre
esta tematica. Por ultimo se busca poder ofrecer a medios y periodistas claves para contribuir a
desactivar este tipo de discursos teniendo en cuenta la perspectiva ética de la labor del profesional
de la informacion.
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De Trump a Europa y América Latina: difusion transnacional de la marca personal
populista en TikTok e Instagram

Cristian Lopez Dominguez
Concha Pérez Curiel

El ascenso de plataformas altamente visuales como TikTok e Instagram ha acelerado la
transformacion de la comunicaciéon politica hacia modelos de hiperpersonalizacion,
espectacularizaciéon y microcelebrificacion del liderazgo. En este contexto, Donald Trump ha
consolidado una marca politica digital particularmente influyente basada en la logica influencer:
autenticidad performativa, emocionalizacién del mensaje, confrontacién permanente, simplificacion
narrativa, exposiciéon de la vida cotidiana y alto rendimiento algoritmico. A ello se suman marcos
ideolégicos vinculados con la securitizacién, el antimigracionismo, el nacionalismo y la
deslegitimacion institucional. Este estudio analiza hasta qué punto dicha marca personal ha influido
en la construccién de la identidad virtual de otros lideres populistas de Europa y América Latina,
como Santiago Abascal (Vox, Espafa), Jordan Bardella (RN, Francia), Giorgia Meloni (FdI, Italia) y
Javier Milei (LLA, Argentina), funcionando como modelo transnacional del populismo digital
contemporaneo. Metodologicamente, la investigacion aplica un disefio mixto sobre una muestra de
500 videos publicados en TikTok e Instagram Reels (100 por lider) entre 2023 y 2025. La fase
cuantitativa mide frecuencias de aparicion de variables como personalizacion extrema, referencias
emocionales, ataques a adversarios, apelaciones antiélite, espectacularizacién, humor politico,
narrativas antimigratorias, discursos de securitizacion, referencias identitarias y presencia de
contenidos desinformativos o afirmaciones no verificadas. La fase cualitativa incorpora analisis
discursivo y visual de las piezas con mayor engagement. El objetivo es detectar patrones narrativos
comunes y posibles dinamicas de adaptacion local. Los resultados preliminares parecen indicar que
Trump funciona como referente global en la estetizacién del liderazgo populista y del conflicto
politico. También parece influir en la internacionalizacion de discursos antiinstitucionales y en la
difusién de marcos narrativos vinculados al miedo, la inseguridad y la exclusion del ‘otro’. Los
hallazgos apuntan igualmente a la circulacion de contenidos simplificados, polarizantes y, en algunos
casos, desinformativos, especialmente en cuestiones relacionadas con migracion, criminalidad y
seguridad. Asimismo, se observan procesos de adaptacion local: Abascal y Bardella intensifican
marcos identitarios y antimigratorios, Meloni combina institucionalizacién con populismo digital; y
Milei reproduce con mayor intensidad la l16gica performativa y confrontativa del trumpismo digital.
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El servicio publico en la era del streaming: analisis de las OTT autonémicas en Espafia

Miquel Camarasa Sanchis
Raul Terol-Bolinches

La irrupcién de las plataformas VOD (Video On Demand) en el mercado televisivo espafiol ha
impulsado a los medios publicos a iniciar un proceso de transformacién orientado a la adaptacion al
nuevo ecosistema digital. En este contexto, las corporaciones de radiotelevision autonémicas han
desarrollado estrategias de renovacién tanto en su estructura organizativa como en sus modelos de
produccion y distribucion, con el objetivo de reposicionar su marca en un entorno audiovisual
caracterizado por el consumo bajo demanda y la multiplicidad de dispositivos. Este trabajo analiza el
proceso de migracion que estan llevando a cabo las radiotelevisiones pertenecientes a la FORTA
hacia la distribucién de contenidos mediante plataformas OTT (Over The Top), con el propodsito de
examinar su grado de adaptacion al nuevo paradigma audiovisual. La muestra del estudio esta
compuesta por seis plataformas OTT de titularidad publica: Canal Sur Mas, A Galega, 3Cat,
Primeran, CMM Play y Canarias Play, desarrolladas por distintas corporaciones autonémicas del
Estado espanol entre 2018 y 2026. La metodologfa empleada se basa en un enfoque multimétodo
que combina, por un lado, el analisis sistematico de los contenidos y de las caracteristicas estructurales
de las plataformas, atendiendo a dimensiones como la accesibilidad, la navegabilidad y la experiencia
del usuario, y, por otro, la realizaciéon de entrevistas semiestructuradas a los responsables de cada
servicio. Este planteamiento permite abordar el objeto de estudio desde una doble perspectiva: el
analisis empirico de las interfaces digitales y la comprension estratégica de los procesos de
transformacion impulsados por las corporaciones. Los resultados permiten identificar una serie de
patrones comunes en el desarrollo de estas plataformas, asi como diferencias en la implementacion
de funcionalidades y en la organizacion de los contenidos. Asimismo, las entrevistas realizadas ponen
de manifiesto los principales retos a los que se enfrentan estas iniciativas en el corto y medio plazo,
entre los que destacan la captacion de nuevos usuarios, la produccion de contenido digital exclusivo,
la mejora de la personalizacion de la experiencia del usuario y el refuerzo de su competitividad frente
a las grandes plataformas comerciales de streaming. En conjunto, el estudio contribuye a comprender
el papel de las plataformas OTT autonémicas en la reconfiguracion del servicio publico audiovisual
en el entorno digital.

Palabra clave: Televisién publica; plataforma OTT; streaming; narrativas digitales; distribucion



Analisis de la infografia de cobertura electoral en prensa regional. El caso extremefio

Manuel Jesus Cartes Barroso

Los medios de comunicacién escritos, en sus versiones impresa y digital, vienen apostando cada vez
con mayor fuerza en sus paginas por el uso de la infografia, un género periodistico a la vez que una
herramienta que resulta fundamental para ofrecer una informaciéon compleja de una forma atractiva
y sencilla, facilitando la comprensién final por parte de la ciudadania. Todo ello, en un contexto de
notable crecimiento del periodismo visual. Y con mas importancia aun cuando se trata de la politica
y los comicios electorales, sirviendo este recurso grafico, entre otras razones, para explicar los
resultados y facilitar esta informacién periodistica especializada. La presente investigacién examina
el uso de la infografia en la prensa escrita durante uno de los mas recientes comicios celebrados en
Espafia: las elecciones autonémicas de Extremadura, en diciembre de 2025. Los medios elegidos son
las principales cabeceras de la region, Hoy y El Periédico Extremadura, en sus versiones en papel.
El objetivo principal es analizar la presencia, la tipologfa y la funciéon que la infografia tiene dentro
de la proyeccion informativa sobre los comicios electorales. Igualmente, se pretende conocer las
similitudes y diferencias existentes entre ambos periédicos durante el marco temporal seleccionado,
que comprende la campafa electoral y los dias inmediatamente anteriores y posteriores. Para ello, se
realiza un andlisis de contenido de todas las infografias relacionadas con estas elecciones, en base a
una serie de variables. Los resultados muestran que el empleo de la infografia es desigual en ambos
medios de comunicacion, con distintos tipos y usos. No obstante, hay algunas coincidencias: su
utilizacion se da fundamentalmente en la campafia electoral y, sobre todo, cuando adquieren mayor
relevancia es el dia después de la jornada electoral, para representar de forma visual los resultados
obtenidos. En resumen, este estudio de caso muestra el importante papel que tiene la infograffa en
las elecciones, a nivel periodistico, si bien, con una utilizacién no siempre prominente y que obedece
a la estrategia editorial de cada medio, presentando enfoques visuales parecidos y diferentes. En el
ambito regional, como el extremefo, se vislumbra el potencial —aunque no siempre valorado— que
tiene la infografia como herramienta visual para la comunicacién politica, combinando lo informativo
con lo estético, pero no siempre ambos en sintonfa.
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Inteligencia artificial y desinformacion en la prensa digital espafiola: analisis
computacional de la cobertura mediatica

Pablo Pastora Estebanez

La irrupciéon de la inteligencia artificial generativa (IAg) en el ecosistema informativo ha
reconfigurado tanto la producciéon periodistica como las dindmicas de la desinformacion.
Herramientas como ChatGPT, Gemini o DeepSeek han reducido las barreras de entrada a la
fabricaciéon de contenidos falsos, mientras que los medios de comunicacién han debido construir
narrativas capaces de dar cuenta de una tecnologia que se presenta simultineamente como amenaza
y como herramienta de verificacién frente a los desérdenes informativos. Sin embargo, el modo en
que la prensa digital espafiola construye discursivamente la interseccion especifica entre IA generativa
y desinformacién desde la irrupcion de ChatGPT (2023) permanece sin analisis sistematico: los
estudios existentes abordan la cobertura de la IA en medios espafioles o el tratamiento de la
desinformacién en prensa sin incorporar la dimensién tecnoldgica generativa, sin que exista hasta la
fecha un analisis longitudinal y computacional de esta interseccién en prensa digital. Esta
comunicacion presenta los resultados preliminares del segundo articulo de una tesis doctoral inscrita
en el Programa de Doctorado en Educaciéon y Comunicacion Social (EDUCOM) de la Universidad
de Malaga, dirigida por Bella Palomo Torres y Livia Garcia Faroldi, cuyo objetivo es analizar la
cobertura mediatica de la interseccion entre inteligencia artificial y desinformaciéon en medios de
comunicacién. Para esta comunicacion se seleccionaron los diez medios digitales generalistas de
mayor audiencia en Espafa entre 2023 y 2020, la selecciéon muestral se fundamenta en el Digital
News Report Espafia 2025 (Universidad de Navarra / Reuters Institute), tomando los diez medios
online de mayor consumo autopercibido: El Pais, I.a Vanguardia, ABC, 20 Minutos, elDiario.es, El
Confidencial, El Espafiol, El Mundo, La Razén y OKDiario. La extraccion del corpus se realizé
mediante MediaCloud empleando una ecuacién de busqueda booleana que combina términos
asociados a desinformacion e inteligencia artificial en espafol. El corpus resultante comprende 3.639
noticias publicadas entre el 1 de enero de 2023 y el 20 de abril de 2026. Los resultados preliminares
revelan una tendencia creciente y sostenida: de 879 noticias en 2023 se pasa a 925 en 2024 y 1.222
en 2025, lo que evidencia una creciente centralidad del binomio IA-desinformacién en la agenda
mediatica espafiola, coincidiendo con la consolidacion de la IA generativa en el debate publico. La
distribucién por cabecera muestra una notable asimetria: El Pais concentra el 24,9% del corpus
(n=907), seguido de La Vanguardia (16,8%; n=611), mientras que OKDiario representa el 3,5%
(n=1206), lo que apunta a diferencias significativas en la prioridad editorial otorgada a esta tematica
segun el perfil ideoldgico y el modelo de negocio del medio. El anélisis en curso combina analisis de
contenido automatizado y procesamiento de lenguaje natural (PLN) para identificar los marcos
interpretativos dominantes, examinar si la IA se encuadra predominantemente como amenaza o
como solucién, y explorar la evolucién temporal de estos frames. Los resultados contribuiran a
caracterizar el papel de la prensa digital como mediadora en la construccion social del riesgo
tecnolégico asociado a la IA generativa en el contexto espafiol.
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125  La inteligencia artificial como fuente de noticias: sesgos e implicaciones éticas en
contextos geograficos comparados

Amparo Lopez-Meri
Ana Sanz-Sancho

La incorporacién de la inteligencia artificial en el periodismo plantea desafios éticos que requieren
una mayor atencion académica. Aunque las herramientas de IA resultan utiles para tareas como la
busqueda de informacion, el analisis de datos o la redaccién automatizada, también generan riesgos
relacionados con la privacidad, la autoria y la reproduccién de sesgos que pueden perpetuar
desigualdades y estereotipos. Este estudio se centra en el uso de la IA generativa como fuente de
informacién periodistica. En concreto, analiza el modelo conversacional de ChatGPT mediante un
disefio experimental basado en prompts controlados, con el objetivo de construir un corpus de
respuestas en dos contextos geograficos diferenciados: Espafia y Portugal. Desde una perspectiva
comparada y a través de técnicas de analisis de contenido, se examinan las respuestas para identificar
posibles sesgos asociados al contexto, asi como sus implicaciones en la mediacién algoritmica del
acceso a la informacion. Los resultados muestran que los sesgos se reproducen de forma similar en
ambos contextos, sin que el idioma del prompt atente las diferencias observadas en la
recomendacion de contenidos informativos en funcién del género o la ideologfa del perfil solicitante.
Estos hallazgos refuerzan la necesidad de abordar criticamente el papel de la IA como intermediaria
en los procesos de produccién y consumo de noticias. Este estudio esta vinculado a una estancia de

investigacion financiada por la Generalitat Valenciana (CIBEST/2026/97).

Palabra clave: inteligencia artificial generativa; periodismo; sesgos algoritmicos; recomendacion de
noticias; mediacion algoritmica



Coherencia entre discurso nutricional y practicas en plataformas sociales: estudio del
movimiento Realfooding en Instagram (2022-2025)

Laura Herraiz Olmeda

Las redes sociales se han consolidado como un canal central en la difusién de contenido sobre
alimentacion, lo que plantea desafios en términos de verificaciéon de la informacién y riesgo de
desinformacion nutricional. En Espafia, mas del 80% de la poblacién utiliza estas plataformas y las
recetas figuran entre los contenidos mas consumidos, lo que hace especialmente relevante analizar la
fiabilidad de los discursos alimentarios promovidos por influencers. En este contexto, el Realfooding
destaca como un movimiento nutricional de gran alcance, con mas de 8 millones de seguidores en
todas sus plataformas, cuya difusion se produce exclusivamente en redes sociales. Este trabajo evalta
el grado de adecuacion entre el discurso nutricional del Realfooding en Instagram y la evidencia
cientifica representada por la Estrategia Nacional de Alimentaciéon (ENA), documento que define
qué se entiende por alimentacion saludable y sostenible en Espafia. Se realiza un analisis de contenido
cuantitativo sobre un corpus de publicaciones de cuatro cuentas oficiales del movimiento
seleccionadas (@tealfooding, @myrealfood_app, @realfoodingkids y (@catlostiosq) durante el
periodo de julio de 2022 — julio 2025. El corpus se codifica mediante variables sobre patron dietético,
sostenibilidad, referencias culturales (dieta mediterranea) y autoridad informativa, con apoyo de
herramientas de grandes modelos de lenguaje (LLM). Los resultados evidencian un desajuste
significativo entre el discurso difundido por el movimiento y las recomendaciones de salud publica.
Aunque el movimiento contribuye a visibilizar el problema de los alimentos ultraprocesados, lo hace
mediante una narrativa simplificada que desplaza la evidencia cientifica en favor de criterios
personales, generando sesgos informativos. Como consecuencia, quedan fuera del discurso ejes
estratégicos de la salud puablica como la sostenibilidad o el equilibrio dietético integral, configurando
un modelo alimentario parcial y potencialmente desinformador. El trabajo pone el foco en la
necesidad de promover una mayor alineacién entre los discursos nutricionales en redes sociales y las
recomendaciones institucionales como medida para combatir la desinformacién en el entorno
alimentario digital.

Palabra clave: Realfooding; Alimentos ultraprocesados; Estrategia Nacional de Alimentacion; Salud
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El humor digital en contextos bélicos: analisis de las revistas satiricas espafolas en
Instagram ante la guerra de Iran

David Lava Santos

En el contexto bélico actual, las plataformas digitales se han consolidado como espacios clave para
la produccién y difusiéon de humor sobre actualidad politica, funcionando como vias de gestion
emocional y como herramientas de critica social. El presente trabajo analiza el humor publicado en
los posts de Instagram de las tres grandes revistas satiricas digitales en Espafia -El Jueves, El Mundo
Today y Mongolia- durante el primer mes de la guerra de Iran provocada por Trump y Netanyahu.
El objetivo principal recae en examinar las caracteristicas del humor en este entorno a partir de cuatro
dimensiones analiticas: los formatos empleados, las tematicas y los protagonistas representados, el
tipo de humor utilizado y las funciones sociales que estos han desempefado. Desde un enfoque
metodologico mixto, que combina el analisis de contenido con el analisis multimodal del discurso,
se ha recopilado un corpus compuesto por 166 publicaciones de Instagram mediante la herramienta
PhantomBuster entre los dfas 28 de febrero y 27 de marzo de 2026, ambos inclusive. El estudio
pretende demostrar que los formatos visuales hibridos predominan en el entorno digital de Instagram
y que los actores politicos adquieren un papel central en la configuracion de los mensajes
humoristicos de las revistas. Asimismo, se ha planteado como hipétesis la articulacion del humor en
base a estrategias satiricas e irénicas, cumpliendo con la critica politica como herramienta
interpretativa en el contexto bélico estudiado.
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La comunicacion de la crisis climatica en Espafia: percepciones de periodistas y expertos

Oiane Diaz Echarri

La comunicacion del cambio climatico se ha consolidado como uno de los principales desafios del
periodismo contemporaneo, en un contexto caracterizado por la urgencia y necesidad de trasladar
conocimiento cientifico a la ciudadania de manera rigurosa pero que, al mismo tiempo,
seacomprensible e impacte en la sensibilizacién y concienciaciéon en torno a la materia. La literatura
académica ha calificado el momento actual como una nueva fase critica e impredecible de la crisis
climatica (Ripple et al., 2024) pero en la cual, de forma paraddjica, a medida que crece el aumento de
temperatura global, la atencién de los medios desciende (Fernandez-Reyes, 2025). En este sentido,
se han identificado limitaciones en la cobertura mediatica del fendémeno, tales como ladesinformacion
unida a la inaccién y desvinculacion publica (O’Callaghan et al., 2025) o la dependencia de los valores
noticiosos (Diaz et al., 2024), factores que hacen necesario reevaluar las estrategias de comunicacion
empleadas. En este marco, el presente estudio analiza las percepciones de periodistas y expertos en
relacion a la comunicacion de la emergencia climatica, tratando de contribuir con ello al debate sobre
el papel del periodismo ambiental en dicho ambito. El objetivo principal es identificar las principales
carencias en la cobertura mediatica del cambio climatico desde la perspectiva de los propios
profesionales, asi como explorar propuestas orientadas a mejorar su comunicacion, especialmente
centradas en publicos no sensibilizados. Para ello, se adopta una metodologfa cualitativa basada en
un cuestionario que recoge la opinién de 35 periodistas y expertos en el areaambiental, permitiendo
obtener tanto valoraciones subjetivas como experiencias profesionales. Los resultados evidencian un
amplio consenso respecto a la insuficiente integracion del cambio climatico en la agenda mediatica:
el 68,6% considera que no recibe una atencién equiparable a otras tematicas. Entre las principales
causas se identifican aspectos como la dependencia de eventos catastréficos como detonantes de la
cobertura o unaescasa contextualizacion de las noticias. Asimismo, el 74,3% de las personas
encuestadas considera inadecuado el tratamiento informativo, sefialando déficits en la formacién
especializada de los y las periodistas, problemas en la seleccion de fuentes —voces acientificas— y el
predominio de enfoques sensacionalistas orientados al clickbait. Estos factores quedan agravados
por la proliferacién de discursos negacionistas, bulos y desinformacién, especialmente en entornos
digitales. En cuanto a propuestas de mejora, destacan la necesidad de impulsar un periodismo de
soluciones que combine la comunicacion de riesgos con respuestas concretas, asi como de fortalecer
la proximidad y relevancia local de los contenidos. Se subraya, asimismo, la importancia de reforzar
el rigor informativo mediante las fuentes expertas, diferenciar claramente entre informaciéon y
opinion y adaptar los mensajes a distintos publicos para superar la desconexion con audiencias no
sensibilizadas. Como principal conclusion, el estudio pone de manifiesto que la comunicacién de la
crisis climaticaen Espafia presenta diversas limitaciones, pero también oportunidades de mejora
vinculadas a la especializacion, contextualizacion y orientacion asoluciones, elementos clave para
reforzar el papel del periodismo ambiental en la actualidad.
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Modelos para un periodismo responsable: petfiles premiados en tiempos convulsos.

Beatriz Martinez Rodriguez

Este trabajo analiza la construccién discursiva de los perfiles profesionales y éticos de periodistas
reconocidos con premios internacionales vinculados a los valores del periodismo, la libertad de
expresion, el derecho a la informacién y la defensa de los derechos humanos. En particular, se
examinan casos de profesionales galardonados internacional con premios como el Sajarov a la
Libertad de Conciencia, el Premio Viclav Havel a los Derechos Humanos, el Premio
UNESCO/Guillermo Cano o el Premio Luka Brajnovié, considerando estos galardones como
referentes de validacién profesional en el contexto comunicativo internacional. Desde una
perspectiva cualitativa y comparativa, la investigaciéon se basa en el analisis de contenido de los
mensajes (discursos de aceptacion, entrevistas, coberturas mediaticas y memorias) sobre la propia
actividad de los profesionales galardonados. El objetivo es identificar los marcos narrativos y
repertorios discursivos mediante los cuales se configuran estos perfiles, prestando especial atencioén
a la articulacion de valores como el compromiso ético, la resistencia frente a la censura, la defensa de
la verdad y la concepcioén del periodismo como servicio publico entre otros. El estudio sostiene que
estos premios no reconocen solo trayectorias individuales, sino que contribuyen a la produccion y
circulacion de modelos normativos de excelencia. En este sentido, se examina su papel en la
(re)configuracion de la autoridad periodistica en un ecosistema mediatico caracterizado por la
desinformacion, la polarizacion y la crisis de credibilidad. La idea es proponer modelos atractivos y
buenas praxis en el ejercicio de la actividad informativa. Se incorpora al estudio la perspectiva de
género, orientada a analizar la representatividad de las profesionales galardonadas y a detectar
posibles particularidades o sesgos en los criterios de reconocimiento, asi como en la construccion
institucional de los referentes de excelencia.

Palabra clave: valores profesionales, buenas practicas, libertad de expresion, deontologia, analisis
del discurso
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